
CONTATTI
Partner organizzativo Carsa srl

Relazioni esterne
Sabina Rosso · sabina.rosso@carsa.it +39 335 1372033

Commerciale
Annalisa Rapini (Coordinatrice) · annalisa.rapini@carsa.it +39 345 3958573
Marcello Prosperococco · commerciale@tipicideiparchi.it +39 347 2406954
Lorenzo Catasta · lorenzocatasta@gmail.com +39 348 2922890
Marzia Placidi · marziaplac@gmail.com +39 347 8658905
Alessandra Sciullo · alessandra.sciullo@tipicideiparchi.it +39 348 6061504

Segreteria organizzativa
Michela Florio · segreteria@tipicideiparchi.it +39 335 1780209

Ufficio Stampa
Laura Aprati · ufficiostampa@tipicideiparchi.it +39 335 298071
Angela Corica · ufficiostampa@tipicideiparchi.it +39 333 9892161

ORARI dI APeRTuRA eXPò

Milano exPo 2015 • 4-10 maggio
Milano exPo 2015 • 1-7 giugno
da Lunedì a doMeniCA
dalle 10.00 alle 23.00

ORARI dI APeRTuRA L’AQuILA

giovedì 28 maggio 14.00-22.00
venerdì 29 maggio 10.00-22.00
sabato 30 maggio 10.00-22.00
domenica 31 maggio 10.00-22.00

via Rodolfo Volpe - nucleo industriale Caselle di Bazzano, L’Aquila
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Confederazione italiana agricoltori
L’AQUILA

Emblema del Parco nazionale realizzato da
CARSA Comunicazione Integrata - Pescara

L’A
QuiLA

Milano expo 2015 • 4-10 maggio
L’Aquila Salone 2015 • 28-31 maggio
Milano expo 2015 • 1-7 giugno

www.tipicideiparchi.it



CuCINA dOMeSTICA 
MedITeRRANeA
Grandi Chef e le signore dei parchi 
preparano menù dedicati all’intera 
famiglia con il minimo della spesa.

IL PROGRAMMA 
CuLTuRALe
un’esposizione creativa capace 
di narrare, attraverso i nostri 
sensi, il complesso rapporto tra 
uomo, biodiversità, prodotti 
agroalimentari e natura, ma an-
che un ciclo di convegni e sem-
inari dedicati all’ambizioso pro-
getto di rilancio dell’Appennino.

eVeNTI
ogni giornata sarà articolata in più appuntamenti. Show 
cooking, degustazioni, laboratori del gusto, fattorie didat-
tiche. internazionalizzazione. Visite di Buyers, distributori 
e ristoratori nazionali  e internazionali (incontri su preno-
tazione). Corsi di “esportazione dei prodotti agroalimentari 
verso i mercati globali” su prenotazione.

padiglione S1
Milano expo

Padiglione S1 MILANO EXPÓ

Clicca su
www.tipicideiparchi.it

e compila on-line 
la domanda di 

partecipazione.

Co
me partecipare

TIPICI deI PARChI:
L’ITALIA Che SA d’ITALIA ANChe ALL’eXPO
il Salone dei Prodotti Tipici dei Parchi, giunto alla sua terza edizione, è il luogo dove il rap-
porto millenario dell’uomo con la terra e la natura si esplicita e si rappresenta al meglio con 
le eccellenze eno-gastronomiche che il territorio offre. Dove si apprezza e comprende meglio 
perché un campo coltivato a lenticchie è la giusta dimora di lepri e roditori e perciò riserva di 
caccia per l’aquila; perché il castagno evita frane e dissesti dando ristoro a orsi, lupi, scoiattoli 
e picchi.
Scegliere i prodotti tipici significa fare del bene a noi e alla natura che ci circonda. Preferirli 
significa sostenere l’Italia che sa più d’Italia.

TIPICI deI PARChI È A L’AQuILA...
un appuntamento con il gusto a L’Aquila dal 28 al 31 MAGGio con la terza edizione del Salone 
dei Prodotti Tipici dei Parchi d’italia che è anche evento nazionale expo 2015.
il Salone dei prodotti tipici è una vetrina internazionale per le aziende di prodotti agroalimen-
tari legati al territorio, per rappresentare l’italia che produce qualità tutelando la biodiversità: 
l’italia dei Parchi.
L’edizione 2014 si è chiusa con cifre da record: oltre 30.000 visitatori 200 espositori presenti, 
centinaia le tipologie di prodotti tipici promossi.

… MA ANChe A MILANO 
il Salone sarà presente anche a Milano, negli spazi dell’expo 2015. Questo percorso verrà 

definito a partire da gennaio 2015 con una serie di eventi dedicati.

PARTeCIPI AL SALONe?
ALLORA POTReSTI
ANdARe ANChe IN

eXPO 2015!

un’occasione unica

per le piccole imprese:

cogliere due opportunità all’interno 

di un’unica piattaforma strategica di 

promozione e commercializzazione.


