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IL CONSORZIO TERRE DI MONTAGNA DI MONTAGNA
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e |'ESPERIENZA DEL CONSORZIO A 7 ANNI DALLA NASCITA

® LA MISSIONE STATUTARIA

* | PROGRAMMI E | PROGETTI AVVIATI E REALIZZATI NEI DIVERSI SEGMENTI
DELLA FILIERA

¢ | MIGLIORAMENTI DA INTRODURRE SUL VERSANTE PRODUTTIVO
UTILIZZANDO LE PROVVIDENZE DELLA NUOVA PAC

® LE INNOVAZIONI AVVIATE NEL SETTORE COMMERCIALE: ORGANIZZAZIONE E
INIZIATIVE DI PROMOZIONE E VENDITA IN CIRCUITI NON TRADIZIONALI
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TERRE DI MONTAGNA E’ UNA SOCIETA’ DELLA e e
QLJALE E, BENE CONOSCERE ConNsorzio PRoODUTTORI

PaAarRmIGIANC REGGIANO E

Formaccl p1 MoONTAGNA

» IL MARCHIO

<+ IL PROFILO

+ L’AREA IN CUI OPERA

“+ | PRODUTTORI

7
0.0

| CASEIFICI

+ LE RAGIONI DELLA NASCITA

+ GLI SCOPI

+ | PROGETTI

GLI ATTORI

7
0.0




IL MARCHIO SCELTO SIMBOLEGGIA UN
PRODOTTO REALIZZATO NELLA NATURA

11 valore delle nostre montagne ¢ il valore del nostro parmigiano.

“...valorizzare il prodotio e soprattutto il legame con il suo terriforio...”
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L'AREA IN CUI OPERA TDM
E' SALUBRE
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| PRODUTTORI DI TERRE DI fefse -0

MONTAGNA Eoseor: o Pronas o
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PRESENTI NEI 9 CASEIFICI DEL TDM
SONO 85 ALLEVATORI
CHE PRODUCONO E CONFERISCONO
+ 250.000 QL LATTE
<+ Al 9 CASEIFICI
CHE LI TRASFORMANO IN 45.000 FORME PARMIGIANO REGGIANO DI MONTAGNA
REALIZZANDO UN FATTURATO 20ML€




MODELLO DELLA FILIERA TERRE l
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85 aziende 9 caseifici Consorglo
(stalle) g cooperativi > Terre di
P Montagna
Produzione Produzione Promozione
latte Parmlglano Valorizzazione
Regglano Commercializzazione
di Montagna



| CASEIFICI DELLA FILIERA TDM  resge l
DI MONTAGNA

SONO: Consorzio PrRODUTTORI

PaAarRmIGIANC REGGIANO E
Formaccl p1 MoONTAGNA

1. CASE BORTOLANI

VALSAMOGGIA (BO) | Casellic) MODENA
2. BELVEDERE 2! Consorzie ®
MONTESE (MO) Terre &1 Montagna - B

3. ROSOLA
ZOGCA (MO) SPILAMBERTOO-_gAz2ANO [ BOLOGNA
0 _
4. MONTALTO MONTETORTORE vieNoLA i gmoqnam%
asalecc
MONTESE (MO) kb ")
5. PIEVE DI ROFFENO cuBliA &y & i
CASTEL D'AIANO (BO) I LA
6. LAME A~ ﬁﬁ%%m ]
ZOCCA (MO) 7 Hzocea / !
7. CANEVACCIA 7 (T RENE
MONTESE 8+ 1%
GAGGIO MONTANO (BO) 200 |4
8. DISMANO o bl 4
*® CASTEL D'AIAN
MONTESE (MO) LIZZANO IN B. 2e "} 9
9. QUERCIOLA ons,
LIZZANO BEL VEDERE (BO) GAGGI0 MONTANO
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LE RAGIONI DELLA NASCITA DEL D1 monTAGnA

ONSORZID PRODUTTORI

TDM: DIFFICOLTA’ E RISCHI A LA Recoi e
a
e GLI ELEVATI COSTI DI
PRODUZIONE ® RISCHIO .
QLA PERDITA DI UN
e L’AMBIENTE MONTANO PRODOTTO
FRAGILE PREGIATO
e UNA DIMENSIONE DEGLI
ALLEVAMENTI
* E DEI CASEIFICI:
CONTENUTA

¢ PRODUTTIVITA’ STRUTTURE:
NON COMPETITIVE CON
PIANURA
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¢ DARE VALORE ALLE PRODUZIONI CASEARIE

GLI SCOPI DEL
CONSORZIO

FARE PROMOZIONE ASSOCIATA
AGGREGARE L'OFFERTA

SUPPORTARE | CASEIFICI

— NELLA MANUTENZIONE E STAGIONATURA
— NELLA LAVORAZIONE E PORZIONATURA
— NELLA COMMERCIALIZZAZIONE

FARE PROGETTI DI FILIERA

AN

TERRE
DI MONTAGNA
ConNnsorzio PRODUTTORI
Parmiciane REGGIANO E
Formacacl D1 WMloNTAGNA
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| DUE PROGETTI DI FILIERA TeRRE S
PRESENTATI DA TDM Hoer o

Formaccl p1 MoONTAGNA

e SONO STATI REDATTI PER LA RIQUALIFICAZIONE:
> DELLE AZIENDE AGRICOLE E ZOOTECNICHE

— FINANZIATI N° 21 ALLEVAMENTI PER INVESTIMENTI INFRASTRUTTURALI PARI A
COMPLESSIVI 3,281 ml. €

> DEI CASEIFICI
— FINANZIATI N° 7 CAS. PER INVESTIMENTI PARI A 2,490 ml. €

> DEGLI ATTORI DELLA FILIERA CON SPECIFICHE ATTIVITA' CORSUALI
FORMATIVE, INVESTENDO 50.000 €

> PER DARE VITA AD AGENZIA DI PROMOZIONE E VENDITA
— PRECEDUTA DA ADEGUATI STUDI SCIENTIFICI SULLE PECULIARITA' DEL PRODOTTO
— E DA MIRATA RICERCA DI MERCATO PER INDIVIDUARNE | PIU' CONSONI
> E ALLESTIRE STRUTTURE DI SUPPORTO
O ALLA VENDITA
12 O ALLA STAGIONATURA
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| PROGETTI DI FILIERA PRESENTAT| DI MONTAGNA
PER UNO SVILUPPO SOSTENIBILE:  Fwicavo Recanxo:

®* FAR SOPRAVVIVERE :
0 CASEIFICI E ALLEVAMENTI
0 UNA PRODUZIONE DI ECCELLENZA

¢ SALVAGUARDARE :
0 UN AMBIENTE
0 LE TRADIZIONI

® FAR CONOSCERE E VALORIZZARE :

0 UN PRODOTTO
Q E IL SUO TERRITORIO
O GLI OPERATORI E LA FILERIA
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LO STATO DEL

PROGRAMMA DI TDM

GLI INVESTIMENTI :
® ALLE IMPRESE
o Al CASEIFICI

e ALLA COMMERCIALIZZAZIONE E VENDITA

(dS

|||||||||||||

1 "
‘ i risultati emersi dall"analisi effe it

i Scienz e di Pollenzo possiamo af ¥ e |

Parmigianc 1i M agna’” @ caratte 1 1 otazio
sens viluppa gia alla med t
@, o
il sapore pieno, rice unica
armigliano ke lano
s L1 \

Vo

DI MONTAGNA

ConNsorzIO PRODUTTORI
Parmiciane REGGIANO E
Formacacl D1 WMloNTAGNA




A

RISULATI E BENEFICI DELLE AZIONI pi monTtRGnA
SVILUPPATE S i

* Rafforzata la coesione e l'integrazione fra le aziende della
filiera

* Penetrazione di aree di mercato difficiimente realizzabile
dai singoli caseifici, soprattutto estero

» Maggiore incisivita' nelle politiche di comunicazione mirate,
In particolare verso clienti

» Migliorate le relazioni di mercato: la maggior massa critica
di prodotto apre a piu opportunita di commercializzazione

» Accorciato anelli filiera: produttore-consumatore

* Intercettati contributi (2,2 ml.) sui 2 bandi P.S.R. approccio
15 di filiera emessi da Regione E.R., in parte non ottenibili
con abproccio sinaola azienda



COME UTILIZZARE LE PROVVIDENZE 1533:5 k

DELLA NUOVA PAC-PSR 2014-2020 D1 MONTAGNA
AREA MONTAGNA PArRMIGIANO REGGIANO E

Formaccl p1 MoONTAGNA

¢ SUL VERSANTE DELLE IMPRESE:

— Per migliorare la produttivita e redditivita
— Per elevare la qualita del prodotto

¢ SUL SEGMENTO COMMERCIALE:

— Per promuovere il prodotto in nuovi circuiti
- Potenziando organizzazione commerciale
- Rafforzando la comunicazione

16



IL PROGETTO COMMERCIALE
SEGMENTO RETAIL

TERRE
DI MONTAGNA
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SEGMENTO RETAIL: UNA PANORAMICA DI MONTAGNA

Consorzio ProDuTtToORI

il pacchetto clienti asisiiare RECRNGIE

Formacacl D1 WMloNTAGNA

Canali di vendita (anno di riferimento 2014):

mMegozi
mGrossisiti

Dist. Organzzata
m | ndustria
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SEGMENTO RETAIL: UNA PANORAMICA

il pacchetto clienti

Pacchetto clienti ad aprile 2015: nr. 350

Distribuzione geografica:

Estero: 10 clienti (Germania, Francia, Spagna, Austria, Belgio, Svezia, Irlanda)

Italia: 340 clienti di cui:

MARCHE 31
EMILIA 120
LAZIO 66
CALABRIA 26
SICILIA 21
PIEMONTE 1
ABRUZZO 17
TOSCANA 11
FRIULI 8
PUGLIA 20

VENETO-LOMBARDIA 19

FRAMIGIAND
LU

e & B

Ol MONTAGNA

ConsoRrzIo PRODUTTORI
ParmiciaANe REGGIANO E
Formacact b1 WMloNTAGNA
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TEHHE= l
. DOVE STIAMO ORIENTANDO LE NOSTRE DI MONTAGNA

Consorzio ProDuTtToORI

ENERGIE ParmiciaANe REGGIANO E

Formacacl D1 WMloNTAGNA

» Maggiore internazionalizzazione dei mercati
di sbocco

 Utilizzo della menzione aggiuntiva “Prodotto

di Montagna” recentemente introdotta da
U.E.

« Completamento dei processi inerentsi
“Prodotto di Montagna” localizzati in territorio
montano

20
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