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SCHEDA IDENTIFICAZIONE DEI MATERIALI
 RRN

Raccolta esperienze di comunicazione sullo SR rivolte al cittadino
Evento internazionale di Milano, 17-18 novembre p.v.
 Scheda di identificazione per i materiali di comunicazione prodotti

Regione: Sardegna
Attuatore della campagna di comunicazione: Servizio affari generali, legali, programmazione finanziaria, credito e agenzie, R.T.I. Giugnini Associati s.r.l. (mandataria) – Blackwood s.r.l. (mandante)

Responsabile della comunicazione: 

Telefono:

Email:     
Informazioni sugli esempi di comunicazione 
Sono state previste tre versioni dello spot:
· una versione più istituzionale per informare sul ruolo dell’Unione Europea e sui principi, gli obiettivi e le linee strategiche generali del PSR;
· una versione operativa, per informare i beneficiari sulle modalità di accesso alle singole misure;
· una versione informativa, che permetta di mostrare alcuni esempi di interventi realizzati;

Attualmente si è realizzata la sola versione istituzionale, mentre le altre potranno essere implementate in seguito.

Lo spot è suddiviso in 3 parti:
· nella parte iniziale, che dura circa 15”, le immagini e il testo parlano del tema specifico dello spot, e quindi hanno un carattere istituzionale, operativo o informativo;
· nella parte centrale, che dura circa 10”, si presenta sempre il PSR e il ruolo dell’Unione Europea;
· nella parte finale, che dura circa 5”, si mostrano i marchi e il call to action (indirizzo sito).

Lo spot TV è realizzato con un mix di immagini diverse, che mostrano alternativamente persone e paesaggi dell’ambiente rurale della Sardegna.
Il mix di immagini è realizzato utilizzando sia immagini di repertorio che immagini girate ad hoc, con tecnica digitale. 
Il target di questa tipologia di comunicazione sono principalmente il grande pubblico e i beneficiari potenziali.

Tipo di materiale/iniziativa realizzata:   Spot televisivo
Titolo del file: 
Periodo di realizzazione: Luglio-Dicembre 2011   
Costo complessivo:      



                                (cofinanziato con i fondi UE)
Produzione materiale a stampa e audiovisivi: 256.500€
[image: image2.jpg]
2
[image: image1.jpg]

