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SCHEDA IDENTIFICAZIONE DEI MATERIALI
 RRN

Raccolta esperienze di comunicazione sullo SR rivolte al cittadino
Evento internazionale di Milano, 17-18 novembre p.v.
 Scheda di identificazione per i materiali di comunicazione prodotti

Regione: Sardegna
Attuatore della campagna di comunicazione: Servizio affari generali, legali, programmazione finanziaria, credito e agenzie, R.T.I. Giugnini Associati s.r.l. (mandataria) – Blackwood s.r.l. (mandante)

Responsabile della comunicazione: 

Telefono:

Email:     
Informazioni sugli esempi di comunicazione 

La natura principalmente informativa che caratterizza la comunicazione relativa al PSR Sardegna, insieme alla prevedibile necessità di disporre di strumenti capaci di veicolare notizie e informazioni con aggiornamento frequente, hanno evidenziato l’esigenza di attivare soluzioni multimediali a supporto ed integrazione dei media pubblicitari tradizionali.

Si è, pertanto, definito un sistema di canali informativi - infochannels - che garantirà al PSR Sardegna e all’Assessorato all’Agricoltura e Riforma Agropastorale un flusso costante di comunicazione a carattere redazionale, in grado di trasmettere efficacemente brevi news e approfondimenti tematici, appuntamenti e scadenze, interviste e servizi di taglio giornalistico.

Gli infochannels previsti andranno ad affiancare, nella modalità più opportuna, le attività di ufficio stampa dell’Assessorato, completando circolarmente il circuito informativo.

Attualmente, tra gli infochannels previsti è stato attivato il PSR Magazine.
Si tratta di un notiziario cartaceo a periodicità quadrimestrale rivolto sia alla società sarda nel suo complesso che agli operatori del comparto agricolo.

In una veste grafica moderna e di agevole consultazione, il giornale contiene articoli di carattere generale relativi al PSR (il quadro di riferimento europeo, gli obiettivi generali, il Programma pluriennale, ecc.), approfondimenti su singoli temi (per comparto, area, ecc.), aggiornamenti sullo svolgimento delle attività e news di vario genere (scadenze, appuntamenti, ecc.), corredati da un repertorio iconografico accattivante.

Il target di questa tipologia di comunicazione sono principalmente il grande pubblico e i beneficiari potenziali.
Tipo di materiale/iniziativa realizzata:    PSR Magazine
Titolo del file: 
Periodo di realizzazione:   Agosto-Dicembre 2011
Costo complessivo:      



                                (cofinanziato con i fondi UE)
Produzione materiale a stampa e audiovisivi: 256.500€
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