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Geometrie delle relazioni:

architettura e design in agricoltura

a cura di Chiara Pirro




il
Laura PIRRO

architetto e designer

#food
#packagingnarrativo
#peoplefirst
#geometrierelazional




dal packaging narrativo...






'+ IMBALLAGGIO
“« CONFEZIONE
"« CONTENITORE

| significati piu comunemente attribuiti
~+ PACCO
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il packaging come display
e cioe come strumento
per mostrare I'anima
e la storia di un prodotto
[Critica portatile al visual design]
Riccardo Falcinelli



come il packaging puod innescare processi di relazione?

Un’esperienza immersiva
capace di veicolare valori veri,
un DISPOSITIVO EMOZIONALE,
che arriva prima del prodotto e
porta con sé gia tutta I'azienda
con le sue storie, le sue
persone e le sue attenzioni.

IL PACKAGING NARRATIVO: UN DISPOSITIVO EMOZIONALE



UP-CYCLING e NO PACK

IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA
E IL PACKAGING ZERO WASTE

[CASO STUDIO 01]

Il packaging come veicolo di
letteratura per bambini che
trasforma gli scarti dei pack
in piccoli giocattoli che
aiutano la relazione con e
tra i piu piccoli

[FULGARO PANIFICATORI]
azienda artigianale, S. Marco in Lamis, FG
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UP-CYCLING

IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA

[CASO STUDIO 02]

Il packaging da imballaggio e
trasporto diventa accessorio
di arredo che stimola la
creativita

[MIO PADRE E UN ALBERO]
azienda agricola olivicola, S. Severo, FG
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SMART PACKAGING

IL PACKAGING CONNESSO ED ETICO

[caso sTupio 03]

SN - ) packaging intelligente che

_

monitora gli allevamenti e
incentiva il rapporto tra
consumatore e mondo agricolo

[LE SELVAGGE]
azienda agricola avicola, Nembro, BG









- donate le prime 15.000 uova
alle comunita colpite dal
covid19 nella Val Seriana




PACKAGING e DESIGN XP

IL DESIGN DELLE RELAZION|I

[caso sTupio 04]

Il packaging come strumento
di relazioni e valorizzazione
delle reti di agricoltori

[VAZAPP_TERRA TERRA]
APS e cooperativa di servizi, Foggia,
FG
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Porta a casa tua i frutti della
nostra Filiera Colta®!

Sogni d’orTo & un cuscino
che racconta le persone e i
territori che Vazapp® ha
incontrato nel corso di tutte le
Contadinner® in Capitanata.
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[CASO STUDIO 04]

RISULTATI PRINCIPALI

____________________________

"« innovazione sociale

'+ valorizzazione rete
- * export estero
"+ incremento vendite



..al ruralismo tattico



‘e I'urbanismo tattico?

che cos
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come traslare la stessa cosa

in campo agricolo?™ N
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cosa c’e in Italia oggi?




STRUMENTI




CONTADINNER

LA CENA CHE NON C’ERA

f1 - Ascolto dal basso nelle

contadinner® case dei contadini
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TEATRO DELLA MEDUSA

IL TEATRO VA IN CAMPAGNA

- Un campo agricolo diventa

un teatro effimero per una
settimana
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TEATRO DELL'ONDA

IL TEATRO ABITA L’ABBANDONO

Un idroscalo abbandonato
da oltre 60 anni diventa un
teatro effimero ed un
luogo di arte






https://youtu.be/ZvDxJ0OipkRM




VIGNETTI

IL VIGNETO DI FEDERICO I

- unvigneto diventa
progetto di paesaggio
permanente
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https://www.youtube.com/watch?v=gmJXjKnlUbc
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MANDALA | ROSONE | DEDALO N

IL CAMPO DI GIRASOLI

- un campo di girasoli
progettato per accogliere e
diventare allestimento
temporaneo di paesaggio
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Le campagne sono un luogo che molti di noi pensano come arcaico
e lento, mentre si rivela come un regno incredibilmente agile e
flessibile, piu di qualsiasi metropoli moderna.

Samir Bantal
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La creativita richiede il
coraggio di sbarazzarsi
delle certezze.

L8
Erich Fromm .‘
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