Il valore "processuale” dell’analisi di contesto.
La context map

(Carlo Ricci)
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Smart Village: dimensione
progettuale

>
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Smart: small (piccolo territorio)

Smart: short orizzonte 12 mesi
(2023) & fast (si progetta per
fare)

Smart: tecnologico (passi avanti
nell'uso di soluzioni digitali)

Smart: basato sull'attivismo
collaborativo della comunita

Smart: sostenibile (che riflette sul
futuro)

Smart: misurabile (risultati
misurati con indicatori)

L’analisi di contesto assume
un valore “processuale”

(si progetta mentre si fa)
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Parte dall'azione ed ¢ parte
dell'azione

Serve ad individuare tutti i fattori
decisivi per il successo del
progetto

Deve focalizzarsi sulla ricerca di
energia sociale e quindi su partner
di progetto e partner di confine

Deve portare al risultato di
«affinare» le linee di azione
individuate e renderle operative



La comunita Terra Accogliente opera in una zona rurale di sette comuni, caratterizzata da un
territorio collinare, prevalentemente agricolo, ed e prossima ai poli urbani di Chieti e Pescara.

La Comunita e costituita da oltre 800 sottoscrittori ed il suo obiettivo e lavorare alla definizione
di un’immagine condivisa del territorio che parta dalle risorse esistenti e ne proponga la
valorizzazione coordinata, la crescita, la diffusione di buone pratiche per lo sviluppo sostenibile
ed il rafforzamento della propria identita culturale ed economica.
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Si parte quindi dalla
visione del progetto:
Cosa concretamente si
vedra dopo la sua
realizzazione in
termini di paesaggi e
comportamenti

Si passa poi a
rappresentare la
situazione attuale
rispetto alla visione
delineata

E quindi si definiscono
le linee di azione
principali da
realizzare



Descrizione della

situazione attuale
del contesto

\/ . .
%* I percorsi esistono, ma
non sono segnati

% Non & possibile
noleggiare bici
elettriche

*%* Esistono interessanti
attivitd ma sono
completamente
scollegate

\/ . .
** Gli eventi vengono
promossi singolarmente

** I punti info comunali
sono solo estivi,
scollegati e poco
efficaci

\/ .

%* Esistono Nome e Logo,
ma sono poco visibili e
utilizzati

Individuazione delle principali linee di

azione

Realizzare una
carto-guida
cartacea

Realizzare un
magazine
annuale o
stagionale

Completare lo Realizzare un
scouting sistema
partecipativo efficace di
dei percorsi segnaletica
Sviluppare unq|
piattaforma di
T . informazione
Coshfuznor}e di turistica
una rete di
informazione e
accoglienza
MGPPC\TUPG News letter/
raccolta e locandina
comunicazione settimanale su
delle offerte di eventi e
servizio proposte
Creazione di
Veicolare il ::I/EI-I"EiNE
Brand Abruzzo e ruzzo
Marrucino Marrucino

Realizzazione
green hub

I cambiamenti raggiunti nel
territorio dell’Abruzzo

Marrucino I'anno prossimo

> Tuttii paesi ed i principali punti di
interesse turistico sono collegati da
reti di cammini e percorsi ciclabili
dotati di efficaci strumenti di
orientamento (segnaletica, fracce e
descrizioni digitali) guide cartacee

> Un sistema di informazione evoluto
consente ai visitatori di:

> comprendere le opportunita per il
tempo libero

prenotare servizi, visite ed altre
esperienze;

partecipare agli eventi;

capire quali sono i prodotti del
territorio e dove acquistarli;

muoversi hell'area.

» In ogni paese c'& almeno un punto di
accoglienza attrezzato (green hub)

> I comprensorio € conosciuto e
riconoscibile come Abruzzo Marrucino




Infrastrutture
del territorio

Produzioni locali

Risorse naturali e
culturali, paesi

Immagine,
Mercati,

ABRUZZO MARRUCINO

Servizi
locali

Risorse umane
ldentita

relazioni esterne
Capitale sociale

know- how
Governance
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Realizzare un

magazine
annuale o
stagionale

Realizzare una

Realizzare un
sistema
efficace di
segnaletica

carto-guida

cartacea
Completare lo
scouting
partecipativo
dei percorsi

Risorse naturali e
culturali, paesi

News letter/

locandina

settimanale su

eventie
proposte

Immagine,
Mercati,

relazioni esterne

turisti

Sviluppare una
piattaforma di
informazione

ca

Infrastrutture
del territorio

Creazione di
VETRINE
dell'Abruzzo
Marrucino

Produzioni locali

ABRUZZO MARRUCINO

Capitale sociale

Governance

Mappatura,
raccolta e

comunicazione
delle offerte di
servizio

Servizi
locali

Realizzazione
green hub

Risorse umane
ldentita
know- how

Veicolare il
Brand Abruzzo
Marrucino

Costituzione di
una rete di
informazione e
accoglienza
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ATTORI LIVELLO KNOWLEDGE
PARTECIPANTI IMPRESE
ggg?:]l—]?zz VOLONTARI COMUNALE PARTNER
Volontari
Associazioni interessatia Sindaci ed Produttori SLOW- GAL Costa
culturali di partecipare amministrato . dei
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Organizzato- appassionati tecnici dei alloggio, camminatori Parco della
ri eventi - . comuni ristoro e (CAD), Maiella
di escursioni commercio AEGAE Coll.
G Alp. -
- Volontari per Esperti di
Uffici P
informazione gruppo. . segnalazione CCIAA
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SELF: Stakeholders Engagement Level Framework

ATTORI SOCTALI ORGANIZZATI

Categoria /gruppo di | Comportamenti Coinvolgimento . " Strategia
. . . . Esigenze conoscitive . )
attori desiderati attuale (livello) coinvolgimento

Associazioni Culturali di - Adesione alla - 30% - Individuazione Invito a partecipare allo

Paese comunita - Non hanno una - Raccolta della propensione a partecipare scouting dei percorsi

e Uffici di informazione - Adozione di sentieri chiara idea del Focus sulla progettazione della
turistica - lIstituzione redazioni progetto e come rete di informazione turistica

partecipare



