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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO — TARGET AdG
PSR, OOPP, IMPRENDITORI AGRICOLI e GIOVANI AGRICOLTORI

PIANETA PSR _ _
v/ PUNTI CHIAVE: linguaggio WWW.planetapsr.It
accessibile anche ai non addetti ali

lavori per parlare ad una platea piu PIanetapsr. it oo ar o> B
ampia *::mzmez FRIMOPUND  ILPUNTO SUIPSR  EUROPA  NEWAGRICULTURE  INNOVAZIONE  ARCHIIO  NORMATIVA | fmmj'ﬂ:
v" MISSION: valorizzare l'agricoltura non pee Magazind

solo come attivita economica, ma
anche fornitrice di beni pubblici,
creatrice di occupazione, azione di
tutela dell’ambiente, del territorio e
paesaggio ““
v TEMI di attualita dello SR: norme, M. SEERe  E
circolari attuative, avanzamento della = =E mmeEer
spesa, green economy,

FAQ, OFERATIVO AMIS DARK
FIU" TRASFARENZA Al
MERCATI MONDIALI
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SANGIORGIO : MEGLIO
AGRICOLTORE CHE IN UN
CALL CENTER

La ricetta del Presidente dei

«che affronta, anche con esempi, il
trattamento fiscale che riguarda e
principali categorie di finanziamento
riconducibili agli investimenti finanziati
con i fondi dei Programmi di Sviluppo
Rurale (Psr). Questo fascicolo analizzs,
tra ladtro, il trattamento contabile di un

upazions

bene ammortzzabile acquisito in SUSSIDI AGRICOLI
- - - \ - proprietd oppure con la formula del Il zo=t t= 0 pul bbl ico 3 II gricoltura nei
multifunzionalita, case history ecc = el ¥
y . del reddite aon'pl= il minima \ // sPORTELLO GlovANI
storico. {
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v PERIODICITA: newsletter mensile
con aggiornamenti settimanali |
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO -
TARGET AdG PSR, OOPP, TAVOLO DI PARTENARIATO

RRN MAGAZINE WWW.planetapsr.it/magazine

v PUNTI CHIAVE: dare voce a tutti i soggetti della
Rete, rappresentanti delle Autorita di gestione e
di altre Istituzioni nazionali e regionali, del Tavolo
di Partenariato, delle Task force, del mondo
economico-produttivo e sociale, della ricerca...

v" MISSION: uno spazio di confronto per riflettere,
approfondire e presentare le opinioni sui temi di
maggior rilievo dello sviluppo rurale, le sue
criticita, le innovazioni, le sfide per il futuro dando
voce e luce alle diverse “fisionomie” rurali che
caratterizzano il nostro paese.

v' TEMI: il Magazine presenta approfondimenti
tematici su temi strategici quali Biodiversita,
Qualita, Foreste, ....

v' PERIODICITA': Rivista trimestrale
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO -
TARGET GIOVANI, AdG PSR, OOPP, TAVOLO DI PARTENARIATO

SPORTELLO GIOVANI WWW.pianetapstr.it

ANGA-CONFAGRICOLTURA

v PUNTI CHIAVE: spazio dedicato ai giovani Giovani donne al timone delle aziende

Sono il 40% del totale degli imprenditori under 40. Motolese: non solo agniturismo e semzi, ma
anche attivita pid tradizionali come allevamento e colture estensive

v" MISSION e TEMI: diffondere informazioni sulle
opportunita di finanziamento utili per i giovani,
storie, buone prassi di esempio e stimolo per le

nuove generazioni
Patto giovani-anziani per il ricambio generazionale

v STRUMENTO INTEGRATO: con la CdP dei
giovani YOURuralNET nella SEZIONE NOTIZIE
e nello spazio in testa vengono inseriti link alle
pagine di PIANETA PSR o0 a quelle del portale
della RRN

primo insediamento e prepensionamento

GIOVANI COLDIRETTI

Meglio agricoltore che lavorare in un call center

investe sulfimpresa. Il Presidente Sangiorgio indica la strada per accel

<\ |Rete Rurale
|Na1|onale
2072013

ione e valorizzare chi
I tum-over

YOURuralNET & una comunita di pratica
Y U Ru ral . - dedicata ai giovani agricoltori.
Qui & possibile scambiare esperienze e

LA COMMUNITY DEI GIOVANI AGRICOLTORI trovare informazioni utili per la propria attivita.

HOME | COS'E ‘ CONTATTI LOGIN | REGISTRATI

VUOI PARTECIPARE ALLA B> | Un atlante sulle | | giovani = Donne impegnate
COMMUNITY? [ tematiche /5| scommettono su ey inagricoltura: c'é
| ambientali f ambiente e <SS ratlante
REGISTRATI | ssmal. . AQroenergie
Ve Rete. Ru rale MINISTERO DELLE POLITICHE AGRICOLE -
Naz'onale ALIMENTARI E FORESTALL
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http://www.pianetapsr.it/magazine
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO
— TARGET LE FAMIGLIE

* Fornire un quadro esplicativo delle famiglie ¢ N =
rurali italiane, contenente un’analisi di P B
stato, risorse, problematiche, obiettivi futuri it g sl il
e quindi in grado di orientare le scelte e i

politiche e socio-economiche
« Cosa e stato realizzato:
— 2 FOCUS GROUP;

— 1 INDAGINE DI CAMPO con 4.500
interviste telefonlche’ Documentario 'Eamiglie rurali oggi” d..
_ RACCOLTA DI SAGGI per una Vit
visione a 360° sull'argomento;
— 3 DOCU-FILM che raccontano tre case

history su come la famiglia rappresenti
un punto di forza dell’'azienda agricola
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO
— TARGET PARTENARIATO

CAMPAGNA VIDEO

v' OBIETTIVO: comunicare le
azioni e i progetti finanziati
dalla politica di sviluppo rurale

v' Cosa: VIDEO su tematiche
chiave per lo sviluppo rurale:
agriturismo, paesaggi storici
rurali, produzioni
agroalimentari di qualita,
apicoltura; PREMIO ESEMPI e

sl collegamento con la strategia
4 EU2020
. <% v DIFFUSIONE: eventi e
E.S.E.M.P.. edizione 2011 | ér//\* & manifestazioni che coinvolgono
Esperienze di Sviluppo Eccellenti i un vasto pubblico
per Metodi e Prassi Innovative w v STILE: linguaggio semplice e

comunicativo
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO

— TARGET GIOVANI

KIT BUONE PRASSI

Illl.llll
S e |

P e -
BUONE PRASSI £ SVILUPPO RURALE
HEADUNE DFLLA CAMPAGNA GIOVANI

finnnnnnn
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Diffusione attraverso il portale della RRN,
eventi nazionali ed internazionali promossi
e/o a cui partecipa il Ministero, 'OIGA,
'ONILFA e la Rete, la Comunita di Pratica
YOURuralNET ecc.
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«NUOVI FATTORI DI SUCCESSO»

v' OBIETTIVO: raccogliere, selezionare,
validare e diffondere BP giovani
agricoltori

v PROCESSO SEGUITO: definizione
linee guida, DM ministeriale, prima
selezione Amministrativa, selezione
tecnica, Comitato di Validazione BP;
DM approvazione graduatoria
realizzazione kit BP e premiazione

v" KIT BUONE PRASSI: brochure
contenente le migliori esperienze
individuate e per i primi classificati
realizzazione di docufilm in azienda
che riescano attraverso immagini e
parole a far emergere i fattori di
successo individuati
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO
— TARGET | BAMBINI

Rural4kids ha lo scopo di rendere i piu ‘_‘
giovani consapevoli che le loro azioni e Rural 4 KIDS

molte da scoprire

abitudini possono avere conseguenze A cofo & 118
sullambiente e per la societa.

E’ un progetto di educazione ambientale
e comunicazione con un sito web
dedicato e un blog dedicato.

Nell'anno scolastico 2011-12 il progetto
e stato esteso a livello regionale, con il sl Ak
coinvolgimento di 5 Regioni: Campania, iiaas (EA N A
Calabria, Sicilia, Sardegna e Provincia

@ et Rusle i m|
autonoma di Trento; a gennaio ci sara = .. )
la seconda edizione del concorso e
nazionale.
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO

Rural4teens vuole sviluppare nei é& ,,Q
ragazzi, in particolare quelli che vivono r@ ) t
in contesti urbani, una cultura del D i tide
paesaggio, per comprendere o
I'importanza della diversita nel territorio BIOPNERETTA

e il ruolo che ciascuno puo avere CLIMA
attraverso comportamenti consapevoli e EAERGTA

di rispetto per tutte le forme di vita.

Nel 2011 tre scuole e una Onlus
hanno preso parte ad una sperimentazione pilota, che ha coinvolto i ragazzi
in un’esperienza sul territorio. Gli studenti hanno avuto un ruolo da
protagonisti, presentando una piccola “lezione” sullo sviluppo rurale e
simulando un dibattito sulla gestione delle risorse di un territorio.

A gennaio partira il concorso nazionale.
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO

Rural4youth ha lo scopo di raccontare
Il territorio rurale, attraverso nuove
logiche e linguaggi, che si basano
sull’osservazione diretta e il racconto
delle potenzialita offerte dal nostro
patrimonio rurale, con particolare
riguardo a progetti concreti, esempi RURAL4YOUTH
virtuosi di comunita, aziende o semplici RURALE E PARTECIPAZIONE
cittadini e testimonianze di attori locali.

La fase pilota del progetto € partita a settembre 2011 e coinvolge sette facolta
universitarie, su tre aree di intervento: territorio, ambiente e comunicazione.

| giovani universitari presenteranno sequenze video che, opportunamente
selezionate, andranno a comporre un unico filmato interamente musicato,
montato e prodotto sul web.
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LA RRN COMUNICA «IL RURALE» AL GRANDE PUBBLICO

— TARGET I CITTADINI, le Adg REGIONALI e IL PARTENARIATO

EVENTO INTERNAZIONALE SULLA
COMUNICAZIONE NELLO SR (RRE,
MiPAAF, RRN e Regione Lombardia)

v'PUNTI CHIAVE: spiegare ai cittadini a cosa
serve la PAC e quale il ruolo dello SR

v'"MISSION e TEMI: condivisione e scambio
delle migliori esperienze di comunicazione di
AdG e Reti europee al pubblico (focus tematici
es. ambiente e paesaggio, social media,
energia..)

v STRUMENTI: presentazioni delle esperienze,

mostra multimediale, rivista, sito

= |Rete Rurale
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2007.2013 il

ssssssssssssssssssssssssssss
AAAAAAAAAAAAAAAAAA

LoSVILUPPORURALE Ry el | “a

COMUNICATOaiCITTADINI

2

ESPERIENZE DI QUALITA
Milano, 17-18 nov 2011

www.reteruraleit/Communication
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Grazie per 'attenzione!!!

Tramite il portale della RRN www.reterurale.it puoi trovare:
m Magazit

planetapsr.’it

la newsletter dello swi UpED furale

www.pianetapstr.it

\ ii SPORTELLO GIOVANI

mmm—— Doc. primi risultati _ ———
‘ indagine famiglie www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB
T rural php/L/IT/IDPagina/5790

“wrale \/ideo case history _
famiglie rurali: www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB
Sicilia
Premiazione di www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB
E.S.E.M.PI .php/L/IT/IDPagina/6046
un Yiaggio_ _ www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBL
ﬂe:! agriturismo In- g shp/L /IT/IDPagina/4239 e 4240
alia
B Elete- Rur|a|e """“f53.'.’5‘.‘.‘:5":‘.’5:‘.25.‘1 °°°°° -
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Tramite il portale della RRN www.reterurale.it puoi trovare:

Nuovi fattori di www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLO
successo B.php/L/IT/IDPagina/5422

I:inee ,Q,Uida_‘ per www.reterurale.it/flex/cm/pages/ServeBLOB
lidentificazione  oph)) /1 7/IDPagina/5941

BP giovani
® Rura4kids www.rural4kids.it/
Ruradteens www.rural4teens.it/
1718 Evento
2011 internazionale di www.reterurale.it/Communication
_____ Milano
= !|ReteRurale . R EE
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