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Freelance e digital nomad, il mio 
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CONTADINI 2.0 
Una conquista possibile
a cura di Lucia Cataleta



Agricoltura 2.0: perchè?



















 2,5 miliardi di euro 
(oggi)

 +56%* nel 2020

*dati di Osservatorio Ecommerce B2C



La vendita diretta



La centralità del TARGET





Il cibo è social!



Il ristorate londinese Dirty 
Bonesha ha iniziato a fornire ai 
propri clienti il kit “Food 
Instagram Pack“, costituito da 
una luce a LED, un caricatore 
portatile multi-funzione, delle 
lenti grandangolo a clip e un 
bastone da selfie a treppiedi 
per scattare foto perfette da 
condividere sui social. 

Lo stesso menù del ristorante 
viene continuamente 
aggiornato in base ai trend 
topic della piattaforma.



Social agricoltura:come?







Pochi, 
ma buoni!

































Facebook non è gratis!







“Ciascuna delle mie sessioni 
di livestream può attirare 

centinaia di spettatori. Posso 
vendere oltre 1.000 sacchi di 

riso in una sola notte”, ha 
detto Chen. “Ad aprile, il mio 

volume di vendite tramite 
livestream ha raggiunto 

circa 600.000 yuan (circa 
84.600 dollari USA)”.
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