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Perché l’agricoltura smart?

Cos’è l’agricoltura smart?

Quali indicazioni per un giovane 
agricoltore?

Alcune domande



Cambiano i consumi 
alimentari



L’esperienza di Michele Ferrero

 Diceva Michele Ferrero: 
«Il mio segreto? Fare sempre diverso dagli altri, avere 

fede, tenere duro e mettere ogni giorno al centro la 
Valeria». 

 «Mi scusi signor Michele, ma chi è la Valeria?»
«La Valeria è la mamma che fa la spesa, la nonna, la zia, 

è il consumatore che decide cosa si compra ogni giorno. È 
lei che decide il successo di un prodotto e se un giorno 
cambia idea e non viene più da te e non ti compra più, 
allora sei rovinato».

4



I consumi alimentari

 Cambia: 
«I consumi alimentari cambiano, continuamente e 

velocemente. 
Questi mutamenti a volte  creano problemi ai produttori 

(basti pensare al calo dei consumi delle carni rosse e di 
latte), ma molto più spesso generano interessantissime 
occasioni di reddito (basti pensare all’aumento dei 
consumi dei prodotti biologici e salutistici). . 
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I 
connotati 

del 
prodotto 

2.0

BENESSER
E

• Sano
• Sicuro
• Equilibrato
• Leggero ESPERIENZA

• Gratificante
• Bello
• Divertente
• Sensoriale

CONDIVISIO
NE

• Comunicabil
e

• Aggregante
• Raccontabile

AUTENTICI
TA’

• Vicino
• Locale
• Km.0
• Territoriale

NOVITA’

• Stimolante
• Curioso
• Diverso

SOSTENIBIL
ITA’

• Naturale
• Equo
• Etico

UNICITA’

• Particolare
• Creativo
• Distintivo

Identikit del nuovo prodotto

Fonte: GFK, 2017



I prodotti funzionali



I Superfood



I numeri del biologico italiano
(al 31/12/2016)
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SAU

• 1.795.650
• +20,3% 

Operatori

• 72.154
• +20,3%

SAU 
bio/SAU 

tot

• 14,5%

Fonte: Bio In Cifre 2017_ Anticipazioni



La consacrazione del biologico
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ANDAMENTO DEI CONSUMI DAL 2003 AL 2017

Variazione % annua dei consumi «bio» in valore nella GDO e confronto con l’agroalimentare

Fonte: Panel Retail Ismea-Nielsen-GFK Eurisko
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I PRODOTTI AGROALIMENTARI

I prodotti agroalimentari possono essere 
tecnologicamente classificati in:
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Al crescere della gamma aumenta l’apporto di tecnologia e 
servizi.

Iª GAMMA

IIª GAMMA

IIIª GAMMA

IVª GAMMA

Vª GAMMA

Prodotti freschi

Prodotti in scatola

Prodotti surgelati

Prodotti pronti per il consumo

Prodotti precotti



Cambiano le richieste dei 
cittadini
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Jean Claude Juncker
Presidente Commissione europea

Phil Hogan
Commissario 

Agricoltura e Sviluppo Rurale

Commissione europea



La consultazione pubblica

2 febbraio 2017
avvio di una consultazione sulla Pac post 2020

https://ec.europa.eu/agriculture/consultati
ons/cap-modernising/2017_en



Consultazione pubblica

Paesi Totale %
Austria 7.129   3,0   Italia 38.425   16,4   
Belgio 20.806   8,9   Lattonia 633   0,3   
Bulgaria 956   0,4   Lituania 120   0,1   
Croazia 1.983   0,8   Lussemburgo 1.221   0,5   
Cipro 156   0,1   Malta 40   0,0   

Republica Ceca 3.356   1,4   Olanda 7.202   3,1   
Danimarca 2.886   1,2   Polonia 5.872   2,5   
Estonia 132   0,1   Portogallo 980   0,4   
Finlandia 1.188   0,5   Romania 1.859   0,8   
Francia 40.390   17,2   Slovacchia 3.132   1,3   
Germania 147.142   62,8   Slovenia 378   0,2   
Grecia 2.792   1,2   Spagna 24.776   10,6   
Ungheria 3.698   1,6   Svezia 1.885   0,8   
Irlanda 1.609   0,7   Regno Unito 2.040   0,9   

Altri 126   0,1   
Totale 322.912 100,0   

Fonte: Commissione eruopea



Obiettivi della Pac: esiti consultazione pubblica



Un’agricoltura smart

 Smart (intelligente) e moderna:
 intelligente, veloce, furba,
 sostenibile, tutela dell’ambiente, contrasto ai cambiamenti 

climatici;
 adeguarsi alle aspettative dei cittadini; 
 accesso ad alimenti sicuri, di qualità, nutrienti, diversificati e a 

prezzi accessibili;
 resiliente: resistente alla rottura.
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I vantaggi di un’agricoltura smart
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Agricoltura di precisione:
un esempio di intensificazione sostenibile



MAPPATURA PRODUZIONI

> 90 q.li/ha

80 - 90 q.li/ha

70 - 80 q.li/ha

60 - 70 q.li/ha

< 60 q.li/ha

PRODUZIONE MEDIA
75 q.li/ha

PRODUZIONE REALE



Mappa di Concimazione



Definizione di Agricoltura da 1.0 a 4.0

Rivoluzione 
Verde
 Nuove pratiche 

agronomiche
 Introduzione 

dei fertilizzanti 
e dei pesticidi

 Miglioramenti 
nella qualità 
delle sementi

 Rese più alte 
per ettaro

Meccanizzazi
one
• Introduzione 

del trattore
• Incremento 

dell’efficienza
• Settore ancora 

a alta intensità 
di lavoro

• Relativamente 
bassa 
produttività 
per ettaro

Agricoltura 
di Precisione
• Sistemi di 

guida
• Monitoraggio 

del campo
• Applicazioni a 

rateo 
variabile

• Telematica
• Data 

Management

Agricoltura 
Digitale
• Sistemi di 

gestioni della 
fattoria in 
tempo reale

• Servizi a valore 
aggiunto

• Automazione
• Processi Agricoli 

migliorati e 
catene di valore 
per il food 
(Piattaforme di 
dati)



… e nel futuro ? AGRICOLTURA 5.0

 Automazione completa delle operazioni 
in campo



Sei troppo impegnato per innovare?

No 
grazie!

Siamo 
troppo 

impegnati

Innovazione



Dare valore ai prodotti

- La differenziazione (distintività)

- L’innovazione

- L’aggregazione



La differenziazione





Il prodotto differenziato



Esempio di pubblicità

La percezione del consumatore





Distintività





Grazie per l’attenzione


