Dalle statistiche tradizionali ai big data: come svelare potenzialita
e strategie del turismo per 1 territori rural
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@c cD | ISNART



, Al MM?LP; NI LClI MOF F A %= H-H

ISNART da oltre 30 anni raccoglie ed analizzari
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Turismo delle Cameredi commercio, per dare supporto alla definizione
delle strategie di sviluppo e promozione turistica della PA centrale e locale.
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prevede i trend turistici

studia | fenomeni turistici per
per anticipare letendenze del mercatae
Intercettare le esigenze del mercato Ve delle nuove professioni
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Stendhal: un nuovo modo di guardare al turismo

ISNART ha «digitalizzato» questa sua memoria storica attraverso

un vero e proprio ecosistema digitale che rende navigabili e comparabili dati e statistiche Iegate al turismo

tra diversi e tra

Raccoglie informazioni da

(Eurostat, Istati, DB ed indagini Isnart, Registro Imprese Infocam&nmd)ng dati di sentiment frutto discrapingonline, notizie sui giornali, Open Bilanci, dati delle OTA)

per un bacino di

Q

Uno strumento che sistematizzai dati del
turismo in Italia, permette di analizzaregli
andamenti del turismo nel tempo e nello
spazio,selezionandoil periodo e il territorio

di interessee rende scaricabilidati, grafici e
mappe Iin qualsiasi momento della
navigazioneapplicandoi filtri desiderati.

Lo strumento di lettura data driven delle
destinazioni  turistiche  consente di
visualizzareil posizionamento competitivo
di una destinazione, confrontando I
territorio con I competitor e con | best
player per capire come indirizzare lo
sviluppo turistico e territoriale .

aggiornati sul mondo del turismo che alimentané”4 fornendo una solida base per le analisi.

La sezione sfrutta Firelligenza artificiale
per anticipare i trend, esplorandoi dati dei
territori e progettando le potenziali
destinazioni
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Indagini ai turisti

Dal lato delladomanda turistica, ogni anno Isnart effettua indagini rivolte mediamente a
30mila turisti italiani e stranieri in soggiorno pelmeno due notti in Italia
In strutture ricettive e abitazioni private

Profilazione Q Compagnia di viaggio
Motivazioni di viaggio Spese a destinazione
Attivita a destinazione ; i i Giudizio e soddisfazione
o o
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Indagini alle imprese
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Descrizione attivita Offerta e servizi accessori

Localizzazione Canali di prenotazione

Occupazione camere

Tipologia di clientela ospitata

Andamento delle vendite

Andamento del target di clientela

Innovazioni in programma
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Le motivazioni di viaggio in Itallia

. ? F F A OF N C GmotivaZioni Tt 8fingond-i furisti a scegliere di soggiornare in Italia sono mutate:

A lacultura si conferma per il 2anno consecutival2 motivazione ;
A le bellezze naturalistiche al 2° posto;
A il desiderio di relax al 3°;
A il rapporto qualita -prezzodal 6 al 4°; Natura
A losport al 5;
A FeBclusivita della localita al 6°;
A elaLCMNIL; TClIl HaI7>A?==2FF?HT; Cultura
. - Vedere un Desiderio di
Visita a posto mal
parenti e Visto svago € relax
amici
<
Wellness Unicita del S

Divertimenti

. gastronomia
offerti

luogo

Ristorazione
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Sport

Localita
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39,2%e39%

Generazioni Xe Y
(35,8% e 38,2% media Italia)

ldentikit:

53,6%e41,8%

Diplomati e laureati .
(52,4% e 43,1% media Italia)

41,7%

Quota di turisti stranieri
(56,2% media Italia)

92%
32,3% o .
| Situazione economica
Professionalmente dichiarata media e
occupati medio-alta

(79,8% media Italia) (87,8% media ltalia)
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Con chi viaggiano?

® 51%
INn coppia
(41,4% media Italia)

® 20,1%

con amici
(13,7% media Italia)

® 222%

con famiglia
(24% media ltalia)
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Italiani

43,2%

(vs 34,7% media ltalia)
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Stranieri

36,6% Ricchezza dgbatrimonio artistico e monumentale

37,6%|38,8%Bellezza dellanatura e contatto con essa ‘
(vs 17,4% media Italia)

24,4%|41,5% Interessienogastronomici e per prodotti tipici locali
(vs 12,9% media Italia)

2 (,3%]|37% Desiderio diesplorazione
(vs 18,1% media Italia) ‘

21,4%]13%Ricerca drelax ?@%

(vs 13,8% media Italia)

In particolare tra glistranierit MJ C==; HI . H = B ?stilE i\ @raditdliano 220 )¥93) e WiStdraziénke di eccellenza (14,4%)
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73,5% ® 26% o 17,8%
Internet Passaparola Esperienza personale
info, offerte, social, suggerimento di amici destinazione gia visitata
recensioni e conoscenti In passato
Italiani | stranieri Italiani | stranier Italiani | stranier
69,8%| 78,7% 30,5%]| 19,8% 21,4%]| 12, 7%
47,1% media Italia 37,7% media Italia 31,8% media Italia
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78,2% o

5

25,4% @ 23,4% @ 20,8%
Escursioni Degustazioni Visita di Attivita
e gite di prodotti locali centri storici sportive

75,7% media ltalia 10,2% media Italia 30,5% media Italia 4. 8% media ltalia

&y

17,8%
Gite al mare
e/o al lago

24 6% media ltalia

==

o 16.,1%

Visita di monumenti
e siti archeologici

13,7% media Italia
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10, 7%
Visita di musei
e mostre

15,6% media Italia
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| servizi per | ciclotuniitti
Imprese attive nei settori del commercio al dettaglio, del noleggio e leasing operativo e della riparazione e manutebmarhet i
nel comuni della regione Abruza®ati al IV trimestre del 2025.

Attive ATECO 47.63.21 Attive ATECO 77.21.01 Attive ATECO 95.29.21
Commercio al dettaglio di biciclette Noleggio e leasing operativo di biciclette Riparazione e manutenzione di biciclette

Elaborazioni Isnart su dati Registro delle Imprese Unioncamere
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Il iendi dell presenze turstidiie negli agnitussnni

Presenze turistiche nelle strutture ricettive € di esercizi e posti lette 2024 vs 2012

<s=Esercizi extra-alberghieri
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Presenzel7 milioni nel 2024

(4% sul totale »9% extralberghiero)
Crescita marcata dal
extralberghiero

Turisti stranieri passanodal 54% al 6290 del totale.

«m=Agriturismi

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

+64,1%

var. %presenze negli agriturismi tra 2012 e
2024 £87,2% per gli stranieri)

+45,7% crescita media extralberghiero

rispetto settore
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Nello stesso periodo
si assiste anche alla
crescita degli
agriturismi in ltalia
(21mila) e della
loro offerta di posti
letto (318mila) .

+23,1%

var. % numero di
agriturismi

+28%

var. %posti
letto in
agriturismi

Elaborazioni Isnart su dati Ista
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Turisti el aree inteme del Paese 052 | ISNART
H? FFA; GKCNI >?FF; 3NL; N?AC; H; TCI H; F? >7FF? ;L?? CHI

tra 2019 e 2024 aree interne del Paese
(+7,7% nel resto del Paese)

Eln-/n Arrivi turistici nelle aree interne Permanenza media piu lunganelle

Margini di miglioramento

A Crescita qualitativa > ? FF Al @@? L N ;

8/ <) | A Formazione degli operatori

EZ) A visibilita sul web

Elaborazioni Isnart su dati Ista
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Alloggi turistici in affitto in ltalia

Concentrazione
alloggi Airbnb
Agosto 2024

220 - 4 6k

I 4.6k - 9.0k
9.0k - 13k

13k - 18k

18k - 22k

22k - 26k

26K - 31k

31k - 35k

39k - 40k

ADK - 44Kk

44k - 48k
48k - 53k
23K - 57k

Quasi 848 mila +11%

gli alloggi Airbnb disponibili TR Aumento di alloggi Airbnb
In media inltalia nel 2024 disponibili in Italia rispetto al 2023

60,5 min +6,4%

le notti prenotate in alloggi - Aumento di notti prenotate
Airbnb inltalia nel 2024 In Italia rispetto al 2023

”~

T HX GFpB>| E +37.8%

entrate complessive generato da - Incremento>? FF? ?2HNL: N?
alloggi Airbnbin Italia nel 2024 da alloggi Airbnb rispetto al 2023

CH E A?H?L

Elaborazioni Isnart su dati AirDna- Stendhal.isnart.it
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Alloggi turistici in affitto in Lombardia

Quasi 91 mila

gli alloggi disponibili
per affitti brevi
nel 2024

+16%

aumento del n° di alloggi
rispetto al 2023

7,5 milioni

le notti prenotate su
Airbnb tragennaio
nel 2024

+17%

aumento del n° di notti prenotate
rispetto al 2023

cac c3 | ISNART
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?HNL; N? =1 GJF? MMCP
generateda alloggi Airbnb
nel 2024

as2

' XKkE : F A/

?HNL: N? CH E J?L
nel 2024

Elaborazioni Isnart su dati AirDna- Stendhal.isnart.it
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Soggiorni in alloggi Airbnb

o

¥ 3

52 mila 3 mila
alloggi Airbnb disponibili alloggi Airbnb disponibili alloggi Airbnb disponibili alloggi Airbnb disponibili
Italia Veneto Provincia di Padova Comune di Padova
agosto 2024 agosto 2024 agosto 2024 agosto 2024
+13,8% +7,4%
rispetto al 2023 rispetto al 2023 rispetto al 2023 rispetto al 2023
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Indotto economico generato Indotto economico generato Indotto economico generato Indotto economico generato
da alloggi Airbnb da alloggi Airbnb da alloggi Airbnb da alloggi Airbnb
Italia Veneto Provincia di Padova Comune di Padova
agosto 2024 agosto 2024 agosto 2024 agosto 2024

Elaborazioni Isnart su dathirDna
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Nottl prenotate su Airbnb

Serie storiche gennaio 2024aprile 2025 delle prenotazioni a consuntivo e future degli alloggi Airbnb in Italia e in Venator(\assoluti)

% Notti gid prenotate in Veneto

o ltalia =@-Veneto rispetto al consuntivo 2023
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0 0

gen-24 feb-24 mar-24 apr-24 mag-24 giu-24 lug-24 ago-24 set-24 ott-24 nov-24 dic-24 gen-25 feb-25 mar-25 apr-25
Elaborazioni Isnart su datirDna
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DOMANDA AIRBNB

(PROSSIMI MESI)

Serie storica gennaio 2024-aprile2025 delle notti prenotate a consuntivo e per | prossimi mesi sulla piattaforma AIRBNB
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«=@=Abruzzo

gen-24

feb-24 mar-24 apr-24 mag-24 giu-24 lug-24

Fonte: elaborazioni ISNART su dati AIRDNA
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In Abruzzo:
66% novembre
34% dicembre

20% gennaio

7% febbraio

Ssa

JL?HI N; N?
Sirente-Velino rispetto al consuntivo 2023
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Stagionalita della domanda turistica

Padova, Verona e Venezia: province a confronto per la distribuzione delle presenze turistiche nel corso del 2023

Curva di Lorentz

Verona

1,0 . 1,0 5 1,0 .
0,9 0,9 0,9
0,8 0,8 0,8
0,7 0,7 0,7
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0,5 0,5 0,5
0,4 0,4 0,4
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0,0 @ 0,0 @ 0,0 @
0,0 0,2 0,4 0,6 0,8 10 0,0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0 0,0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,0

Affiancare alle presenze turistiche le prenotazioni tramite piattaforma AIRBNB

sfruttando caratteristiche dicopertura etempestivita dei datiAIRDNA
Elaborazioni Isnart su dati Ista
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Prezzi degli alloggi Airbnb

7~

OL?TTC G?>C CH E : =1 HMOHNCPI H?F )) KO; >LCG?MNL? fifadofa >? AFC

, FFI AA

ltaliaa ™ Veneto m Provincia di Padova © Comune di Padova
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r 3
r33
<

qul
qul

S

3 X

mag-24 giu-24 lug-24 ago-24

Elaborazioni Isnart su dathirDna
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Localizzazione- degli alloggi Airbnb

Geolocalizzazione degli alloggi Airbnb in Veneto, per tipologia

@ Entirehome/apt Densita degli alloggi Airbnb in Veneto

@ Hotel room
® Private room

@® Sharedroom

W

* Versione beta di analisi a partire dalle coordinate spaziali Elaborazioni Isnart su dathirDna
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OFFERTA AIRBNB

(GEOREFERENZIAZIONE)

X §9

Gli alloggiAirBNBsi vanno a
collocare anche in spazi
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Fonte: elaborazioni ISNART su dati AIRDNA e ISTAT

Comune Strutture ISTA

Ovindoli 20
Celano 14
Rocca di Mezzo 14
Massa d'Albe

Aielli

Ocre

Rocca di Cambio
Magliano de' Marsi

San Demetrio ne' Vestini
Fontecchio

Gagliano Aterno
Castelvecchio Subequo
Pescina

Acciano

Tione degli Abruzzi
Castel di leri

Cerchio

Molina Aterno

Secinaro

Collarmele

Fagnano Alto

Goriano Sicoli

Rispetto a quanto rilevato

O OO FRPPFPFPFPDNDNAEMMOOOUIUIOONSNOOOO

da ISTAT, nel parco, solo tre

comuni offrono piu di 10

strutture; nove comuni non
hanno piu di 2 strutture; tre

comuni sono privi di
strutture.
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Location Intelligence

green / natura

caratteristiche comportamentali

I H? FFA; GKCNI >?FFAONCFCTTI] KOINC>C; NIl ? CH
viaggio delbrowser e diapp mobile sport : :

99 PP P La Location Intelligence
dati strutturali che restituisce una profilazione
costituiscono labase enogastronomico anagrafica dei turisti (sesso,

anagrafica fascia> A 2eldnovenienza)e una
culturale profilazione comportamentale .

—_— , A; HpeAnet @i capire che

| Nk ¢ - _ - tlpologla di turisti frequenta una

— business determinata area e cosa attira

maggiormentelaloro attenzione.

cicloturistico

d@ family — T~y
Sesso, eta, N

2 )
nazionalita spirituale w

pets
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Estate 2024 in Veneto

Distribuzione comunale delle rilevazioni estive 2024 di turisti in Veneto 6: LC: TCIHC 6 >?2C NOLCMNC LCF?P: NC CH
per comune capoluogo di provincia

[ 1<0,4%
[ 0,4% - 1,7%
B 1,7% - 4,6%
B 4.6% - 9,1%
Bl - 9.1%

| Comuni non monitorati* Belluno 1,9
Padova -0,9
Rovigo
Treviso -8,3
¥ A0S RN (4 Yk Venezia
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Estate 2024 in Veneto

#1 GOHC =;JI FOIl Al >C JLI PCH=C; P?H?”NC J?L P; FI L?
incidenza % degli stranieri (asse Y) e totale delle rilevazioni estive 2024 (dimensione delle bolle);

>? FFACH>C=7?

Il quadrante
Incidenza % di turisti
stranieri sotto la media
e indice dipressione
turistica sopra la media
regionale.

[l quadrante:
Incidenza % di turisti
stranierie indice di
pressioneturistica sotto
la media regionale.

Incidenza % stranieri: media Veneto (72,5%)

media regionale: coordinate del punto di incontro degli assi

Venezia

| quadrante
Incidenza % di turisti
stranierie indice di
pressionetturisticesopra
la media regionale.

Padova Verona

Belluno 9 |~
@ @ Treliso

@ Rovigo
Vicenza

Indice di pressione turistica: media Veneto (2,4)

IV quadrante
Incidenza % di turisti
stranieri sopra la media
e indice dipressione
turistica sotto la media
regionale.

* Numero di turisti rilevati nel corso> ? F F AZDMN Veéné&to,per
comune capoluogo di provincia, sulla relativa popolazione
residente
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Il guadrante
incidenza % di turisti
stranieri sotto la media;
% di turisti di35-54 anni
sopra la media
regionale.

[l quadrante:
Incidenza % di turisti
stranierie di35-54 anni
sotto la media
regionale.

Incidenza % stranieri: media Veneto (72,5%)

Estate 2024 in Veneto

Comuni capoluogo di provincia veneti per incidenza % dei turisti di eta535(asse x),
degli stranieri (asse Y) e totale delle rilevazioni estive 2024 (dimensione delle bolle);
media regionale: coordinate del punto di incontro degli assi.

Venezia

0 Padova

0 Vicenza

® Rovigo

O Treviso
@ Belluno

Incidenza % fascia 3554 anni: media Veneto (49,1%)

| quadrante
Incidenza % di turisti
stranierie di35-54 anni
sopra la media
regionale.

IV quadrante
Incidenza % di turisti
stranieri sopra la media;
% di turisti di35-54 anni
sotto la media
regionale.

Elaborazioni Isnart su dati Location Intelligence (10

f)
Q)(.;D

LG
RIS

ISNART




Il guadrante
Tasso dricettivita sotto
la media e indice di
pressionettufisticasopra
la media regionale.

[l quadrante:
Tasso dricettivita e
indice dipressione
turistica sotto la media
regionale.

7ol

Estate 2024 in Veneto

GOHC =

; J I FOI Al >C JLI PCH=C;

P?H?NC

J?L P; FIL? >?FFACH>C=7?

del tasso di ricettivita** (asse Y) e totale delle rilevazioni estive 2024 (dimensione delle bolle);
media regionale: coordinate del punto di incontro degli assi.

Tasso di ricettivita: media Veneto (3,3)

| quadrante
Venezia Tasso dricettivita e
indice dipressione
turistica sopra la media
regionale.

Vicenzaa Treviso

Rovigo @

Padova Verona

Belluno

Indice di pressione turistica: media Veneto (2,4)

IV quadrante
Tasso dricettivita sopra
la media e indice di
pressioneturistica sotto
la media regionale.

* Numero di turisti rilevati nel corso> ? F F AZDMN Veéné&to,per
comune capoluogo di provincia, sulla relativa popolazione
residente

** Numero di alloggi AirBNBin Veneto, per comune capoluogo di
provincia, sullarelativa popolazioneresidente
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#1 GOHC ; | H@L I HNI J?L =F OMM
ol

Padova -e-Verona @

Enogastronomico

i a

Business Green

%
|;O O OJ
OO

Culturale Sportivo Include: turisti che hanno un approccio sostenibile al viaggio

e/o al quotidiano e/o una propensione alle attivita di tipo

naturalistico.
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Dinamica delkluster
cicloturistico intercorsa
NL: FA? MN; N?
del 2023

O 4 ‘ N Montecchio Maggiore

Dinamica 24/23 3 ' . Arcugnano

crescente ' Brandola
‘ Gambellara ' [

. e % @ Montebello Vicentino s
' ‘ — P 9 Cervarese Santa Croce wy¢ Padova

Dinamica 24/23 » gy San Bonifacio 2 ‘ e 3
decrescente o2, : > ot : :

N\

Cluster cicloturistico lungo la ciclabile Garda-Venezia

74'. San Martino Buon Albergo Monteforte d’Alpone s
w A Sacoolongo
Belfiore :
Comune non

monitorato*

Dimensione delle
bolle:
entita assoluta
della variazione
24/23

* | comuni esclusi dal monitoraggio sono quelli non indicati come turistici da ISTAT Elaborazioni Isnart su dati Location Intelligence (10
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Dinamica delkcluster
green intercorsa
NL; FA?MN; N?
del 2023

N\

Cluster green lungo la ciclabile GardaVenezia

Afh

Cavaion Veronese :
O Sant’Ambrogio di Valpolicella

Dinamica 24/23 Bardolino &,sso;engo
crescente ) '

' . San Martino Buon Albergo

Dinamica 24/23 \ . T i
decrescente - . B . : Bonifacio

Soave

Comune non
monitorato*

Dimensione delle
bolle:
entita assoluta
della variazione
24/23

* | comuni esclusi dal monitoraggio sono quelli non indicati come turistici da ISTAT Elaborazioni Isnart su dati Location Intelligence (IO
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Fontl e strumenti di analisi innovativi

/| MM? LP; NI LCI MOF F A %=

Dashboard
DB Location Intelligence

Transaction Analysis

Scraping su Google

I Turismo delle
Camere di commercio
Piattaforma Elaborazioni su dati
Stendhal I Registro delle Imprese
Tabelle e grafici
o - Elaborazioni su dati ISTAT
DB prenotazioni
AirDna
ELAB Mappe 1 AirDNA
SAS
Rilevazioni OTA ArcGisPro
ng(\)'gbBl 1 Location Intelligence
]
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Analisi evento Eurochocolate 2024
) GJ:; N NEurochoedrafeA I FH MOC =1 GJI LN; G?ZHNC >C MJ?M; >?C =CNN; >CH
—volume di %
» Interminidi: __| numero di Sg/,
, € Lo strumento di analisi consente di visualizzarelo
valore dello medio Speso Indicizzato settimanale, ossia l'andamento
. del volume di speso totale © Emella settimana
oy : > ? F F A ffspeftd-illd Ispesomedio settimanaledel
Categorla 2023 con un livello di dettaglio territoriale che si
spingefino ai singoli CAPdei comunianalizzati
della carta estera
» Articolato per: —
Singola >? FFA?P?HNI
complessivo

—_

precedente e successivaF A ? P ? HN |

» Rispettoa: — Stessoperiodo precédente

precedenti )
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Analisi evento Eurochocolate 2024

) GJ; NNI ?=1 HI Q@4sul CENTREDARPERBGHN A settimana di svolgimento dello stesso,
a confronto con lesettimane precedente e successivae con gli stessi giorni del 2023

ANALISI DELLO SPESO

% per CAP del comune di Perugia

% per nazionalita Variazioni %

La maggiomuota del volume di speso©OE e H?2.F
M? NNCG; H; >?FFA?P?HNI G

Perugia

Fortecaratterizzazione nazionale> 2 FFA?2 P? HN |
=] H=?HNL :; N; H?F =2?HNLI > C

RispettoallaM? NNCG; H; JL?=7?>7?1I
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Analisi evento Eurochocolate 2024

) GJ; NNI ?=1 HI Q@4sul CENFREEDARPERBGHN R settimana di svolgimento dello stesso,
a confronto con lesettimane precedente e successivae con gli stessi giorni del 2023

ANALISI DELLE TRANSAZIONI

% per CAP del comune di Perugia % per nazionalita Variazioni %

In terminidi volume transato, nella settimana L Con riferimento al numero di transazioni, si conferma la
>? FFA?2P?2HNI F: =1H=2H 48

. T C Ifadecargiterigaazione nazgral p ? FFA? P2 HN | )
accentuata

.’ -__ . @ Internazionale @ Nazionale M +64%

- J

- 20% || +114%]

RispettoallaM? NNCG; H; JL?=7?>7?1I

Rispetto allaM? NN C G; H; MO==? MM
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Analisi evento Eurochocolate 2024

) GJ; NNI ?=1 HI Q@4sul CENTFREDARERBGHNA settimana di svolgimento dello stesso

Top 5 origini nazional

Numero transazioni (56)

Ticket medio (€)

Speso (%)

@ Lazio 27,39 {' Trentino Alto Adige - Provincia Autonoma di Bolzano 9729 @ Lazio 29,98
=+ Toscana 18,62 :—I—; Sardegna 45,08 < Toscana 17,48
Marche 11,18 € Frivli-Venezia Giulia 39,6 Marche 14,03
@ Campania 213 e Calabria 39,14 @ Campania 8,04
@ Lombardia 5,448 B Basilicata 34,53 ™ Emilio-Romagna 5,01

Top 5 origini internazionali

MNumero transazioni (56)

Ticket medio (€)

Speso (%)

& Spagna 11,76 e Colombia 63,89 & Spagna 14,33
£ Stati Uniti 11,21 =~ PaesiBassi 40,01 £ Stati Uniti 12,3
* Regno Unito 2,28 :: Svezia 39,79 % lsroele 7,91
: Paesi Bassi 222 . Slovenia 3917 Altro 7,328
Altro 7,58 @ Hong Kong 38,04 = Regno Unito 5,56
. (O
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Analisi evento Eurochocolate 2024

) GJ: NNI ?=

Hotel 31,5
Ristoranti 70,8
Variazioni % rispetto
alla settimana Bar 74,8
JL?2=?2>?HN?2 FA?P?HNI
Shopping
Trasporti

Speso (%)

118,8

Hotel 29,2
Ristoranti 107,5
Bar 78,8
Shopping 41,7
Trasporti

165,7

| HI Q@4sul CENTFRCFDARERBGHNIR settimana di svolgimento dello stesso

Variazioni % rispetto
alla settimana
MO==? MMCP;

FA? P?H

@ Ristoranti 34,256
. Abbigliomento 12,99
= Supermercati e negozi di specialitd alimentari 17,79
&= Hotel 7 4b
? Bar, negozi di vino e liguori 4,99

Ticket medio (€)

B Gioielleria

i Servizi assicurativi e finanziari

=

&= Hotel

3 Utilita

&~ Abbigliamento

276,48
264,58
140,4
84,45

69,44

=

24,44 € 1

MNumero transazioni (%)

@ Ristoranti

W Supermercati e negozi di specialitd alimentari
@ Bar, negozi di vino e liquori

E Trasporto in autobus, treno e autostrada

. Abbigliomento

31,22
29,11
10,78

7,89

7,04
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Analisi evento Eurochocolate 2024

) GJ; NNI ?=1 HI Q@4sul CENTFREDARERBGHNA settimana di svolgimento dello stesso

16 Nov, 2024

06121 Internazionale - 1,01

23 Nov, 2024 3

06121 Internazionale - 0,64

15. Nov 16. Mowv 17. Mow 18. Now 19. Now 20. Mov 21. Mowv 22. Now 23. Nowv 24 Now

- 06121 Internazionale 06121 Nazionale
Picchi di spesq sia nel caso
delle cartenazionali che
internazionali , in
corrispondenza define
settimana
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Fontl e strumenti di analisi innovativi
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Dashboard

DB Location Intelligence . |
Transaction Analysis

I Turismo delle
Camere di commercio
Piattaforma Elaborazioni su dati
Stendhal I Registro delle Imprese
Tabelle e grafici
o - Elaborazioni su dati ISTAT
DB prenotazioni
AirDna
ELAB Mappe 1 AirDNA
SAS
Rilevazioni OTA ArcGisPro
ng(\)'gbBl 1 Location Intelligence
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Scraping su Google
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Prezzi degli alberghi
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Serie storica giugneottobre 2024

ltaliaa m Veneto m Provincia di Padova © Comune di Padova
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Elaborazioni Isnart su dati dicrapingsu Google
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La stratégia nazioriale agricola erlle areelin
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