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Societa Semplice Agricola

Gruppo 5 - Regione Puglia

Imprenditori
Dino Lorenzin
Marco Ciligot

Docenti

prof. Luigi Roselli
prof. Vincenzo Fucilli
prof.ssa lleana Blanco
prof-ssa Concetta Lotti

Referenti regionali
dott.ssa Antonella Ardito
dott.ssa Anna Memoli
dott.ssa Francesca Cecca

[a

BIRRIFICIO AGRICOLO

Studenti
Francesca Ferrulli
Francesco Pasanisi
Massimo D’Aprile
Tommaso Marvulli
Nicoletta Franchini
Domenico Netti
Andrea Magarelli
Erminia Lo Conte



pusy T Cway & 48 AW

B - T S VA

B

",

DESCRIZIONE DELL’AZIENDA

Societa nata nel 2016 con attivita di elicicoltura
8 ha di SAU (orzo distico e fico)
Agropub e nuovo agriturismo

La produzione di birra e I'agropub rappresentano la
fonte principale di reddito

STRADA VINO E SAPORI
FRIULI VENEZIA GIULIA

L’agfopub

Il nuovo agriturismo
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Vicinanza a luoghi
di interesse
turistico

Locale di mescita

Valorizzazione
prodotti locali

Presenza sui social
e sito web

Alta fidelizzazione
della clientela
locale

Processo
produttivo seguito
personalmente

Prezzi competitivi

@\Sosteni il

Gestione della
burocrazia per
I'accesso al
credito

Lontananza dai
grandi centri
abitati

Costi fissi troppo
elevati per e -
commerce

Mancanza di
collaboratori

WEAKNESSES

OPPORTUNITIES

Sfruttare gli
ambienti del
nuovo agriturismo

Comunicare in
modo piu efficace
il significato di
Birra Agricola

Costituire
un’associazione
per diffondere la
cultura del
prodotto agricolo
e artigianale

Possibile nascita
di nuovi
competitor

Cultura brassicola
ancora poco
sviluppata in ltalia

THREATS




OBIETTIVO GENERALE RISULTATO ATTESO

Trovare un collegamento tra la produzione di birra Promuovere la cultura brassicola, la territorialita
e l'attivita agrituristica e autofinanziare la futura attivita di ospitalita

Azione 2: organizzazione

: Azione 3: incentivare l'attivita
eventi nel beer garden e nel

Azione 1: valorizzare il

significato di Birra Agricola birrificio sportiva
4 COMUNICAZIONE VALORIZZARE IL PAESAGGIO
Realizzare un video con SOCIALITA’ Organizzare competizioni
drone per far vedere tutte Sfruttare il giardino sportive non agonistiche
le fasi produttive in campo dell’agriturismo per eventi premiando i partecipanti con
e spiegare cosa distingue culturali e non esperienze di degustazione dei
E una Birra Agricola da una propri prodotti
b birra artigianale
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GRAZIE PER L' ATTENZIONE

RETE RURALE NAZIONALE
Autorita di gestione
Ministero delle politiche agricole alimentari e forestali
Via XX Settembre, 20 Roma
www.reterurale.it
reterurale@politicheagricole.it

@reterurale

www.facebook.com/reterurale

Pubblicazione realizzata con il contributo FEASR (Fondo europeo per I'agricoltura e lo sviluppo
rurale) nell’ambito del Programma Rete Rurale Nazionale 2014-2020
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