RETERURALE
NAZIONALE

2014202
||Illl|

RURAL4

UNIVERSITY

n U.h L
2021

| CANTALUPI

@,

ministero delle politiche - K Consiglio per la ricerca in agricoltura ,
UNIONE EUROPEA /¢ l'analisi dell'economia agraria

agricole alimentari e forestali

19-3

AGOSTO

“i Cantalupi” € un’azienda agricola
biologica, situata nella frazione
Cantalupo nel comune di Bevagna,
incentrata principalmente sulla
produzione di ortaggi e sementi.
La filosofia del titolare, Walter,
consiste nella realizzazione di
prodotti a “360 gradi”: partire dal
seme, vendere il raccolto, riutilizzare
gli scarti e ritornare al seme. Le 4
parole chiave sono produrre,
trasformare, vendere e offrire un
servizio.

“I cantalupi” si estende su una

NUOVE PROSPETTIVE

1. Per Pattivita sara fondamentale cercare di reperire i

superficie di 14 ettari, tutti

circostanti ad uno dei fabbricati
che costituisce ’azienda. E presente

un antico casolare abbandonato
che potenzialmente potrebbe essere
rinnovato e adibito a laboratorio di
trasformazione dei prodotti.

Il titolare ha adottato e adotta
tutt’ora il metodo di produzione
biologico che gli consente di
coltivare diverse specie colturali. Le
produzioni spaziano da
coltivazioni erbacee a frutticole e
sono destinate sia al mercato fresco
(fruttivendoli locali) sia a quello
sementiero (conferimento a

“Arcoiris” (BO))

Quando raccoglie non
manca mai un ‘“grazie”

fondi, attraverso i bandi del PSR o altri enti promotori,
al fine di realizzare un laboratorio dedito alla
trasformazione dei prodotti aziendali, in modo da poter
abbattere i costi di trasformazione.

2. Possibilita di aggregazione tra produttori locali, questo

potrebbe permettere una maggior efficienza a livello di
distribuzione e di valorizzazione dei prodotti orticoli

locali.

3. Mancanza di visibilita in rete e sulle piattaforme social

che potrebbe essere gestita semplicemente da uno dei
quattro ragazzi.

4. La possibilita di organizzare un punto vendita in azienda,

che sarebbe fondamentale per dare la possibilita alla
clientela di conoscere la provenienza dei prodotti e
interagire con il proprietario e i suoi collaboratori
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