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Packaging design:

I'anima di un prodotto

a cura di Chiara Pirro
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Chiara PIRRO
architetto e designer
#food
#packagingnarrativo
#peoplefirst
#heretical




Packaging che?






'« IMBALLAGGIO
« CONFEZIONE
'« CONTENITORE

[ significatl piu comunemente attribuiti
- PACCO



packaging design=
VESTIRE UN PRODOTTOQO?



...I’abito non fa
11 monaco...




un bollino e un packaging?




“grado zero”




{(
il packaging come display
e cioe come strumento
per mostrare 'anima
e la storia di un prodotto
[Critica portatile al visual design]
Riccardo Falcinelli



meta del XIX secolo

nasce il pacKaging design




perche un packaging per le saponette:

- CONCORRENZA
« IDENTIFICAZIONE
 TRASPORTO



[CURA] [FOOD] [LUSSO]

. boom economico | industrializzazione | largo consumo |

N°5
CHANEL

PARIS

CHANEL

PARIS

EAU DE PARFUM

VAPORISATEUR SPRAY

3B5ml 12 FLOZ




con il prodotto

[ICONA]
il packaging
corrisponde
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Nuovi target del packaging design:

- PICCOLI E MEDI
~ PRODUTTORI
« STARTUP

~ COOPERATIVE



iconico non solo nel design ma anche e soprattutto nel messaggio

Un’esperienza immersiva
capace di veicolare valori veri,
un display emozionale, che
arriva prima del prodotto e
porta con sé gia tutta I'azienda
con le sue storie, le sue
persone e le sue attenzioni.

IL PACKAGING NARRATIVO






I smartpack] [packacmve xp] [Nnorack] [up-cverme]




[caso sTubIo 01]

UP-CYCLING e NO PACK

IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA
E IL PACKAGING ZERO WASTE

. - Il packaging come veicolo di
letteratura per bambini che
trasforma gli scarti dei pack
in piccoli giocattoli

- Il packaging edibile

[FULGARO PANIFICATORI]
azienda artigianale, S. Marco in Lamis, FG
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THE SO CALLED "SUSTA!WABLE CROCUCTION CVC“LE" TOO OFTEN FOCCJ—S‘ES ON THE CL CULTIVATIDN AND PRODUCTION STEPS WITHOUT CONCERN FOR THE PACKAClNG
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[caso sTupio 01]

RISULTATI PRINCIPALI
0 FULGARDIE -« target turistico ;
<O PANIFICATORI -« laboratori con
- - bambini i
~» premi nazionali e :
- visibilita

-+ incremento vendite



UP-CYCLING

IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA

[caso sTupio 02]

Il packaging da imballaggio e
trasporto diventa accessorio
di arredo

[MIO PADRE E UN ALBERO]
azienda agricola olivicola, S. Severo, FG
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[caso sTupio 02]

RISULTATI PRINCIPALI

- target regalistica e |
- bomboniere :
'+ premi nazionali e .
- visibilita |
'« incremento vendite




[caso sTupIO 03]

SMART PACKAGING

IL PACKAGING CONNESSO

- Il packaging intelligente che
monitora gli allevamenti

[LE SELVAGGE]
azienda agricola avicola, Nembro, BG









- donate le prime 15.000 uova
alle comunita colpite dal
covid19 nella Val Seriana




[caso sTupIO 03]

RISULTATI PRINCIPALI

-« testimonial sportivi -
- e ad alto valore
- etico 5
> terzo  settore e
- didattica '
“+ incremento vendite




PACKAGING XP

IL PACKAGING DELLE RELAZIONI

[caso sTuDIO 04]

. - Il packaging come strumento

di relazioni e valorizzazione
delle reti di agricoltori

[VAZAPP_TERRA TERRA]
APS e cooperativa di servizi, Foggia,
FG
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* Sogni dodle

Porta a casa tua i frutti della
nostra Filiera Colta®!

Sogni d’orTo & un cuscino
che racconta le persone e i
territori che Vazapp® ha
incontrato nel corso di tutte le
Contadinner® in Capitanata.
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[caso sTuDIO 04]

RISULTATI PRINCIPALI
innovazione sociale
P '+ valorizzazione rete
R = export estero
"+ incremento vendite






+19% FATTURATO 2020 ONLINE

NEL SETTORE AGRO ALIMENTARE

- FGROCERY: SETTIMANA 24 FEBBRAIO-| MARZ0 2020
E-GROCERY ]

'E-COMMERCE] ﬂ +81,0%
i D ELlVE RY] Vs. stessa settimana

del 2019

Fonte; Nielsen eCommerce tracking, andamento vendite a valore. totale italta online Week 9 2020 vs. Week 3 2019



" CRISI CLIMATICA
. CRISI ECONOMICA
-~ CRISI PANDEMICA

PACKAGING COME STRUMENTO DI

resiiienza | [invovazione]



DISPLAY EMOZIONALE

ETICO
ECOLOGICO
SOSTENIBILE

packaging design=  L’ANIMA DI UN PRODOTTO
CREATIVO
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La creativita richiede il
coraggio di sbarazzarsi
delle certezze.

Erich Fromm '

te eretici




GRAZIE PER L'ATTENZIONE

RETE RURALE NAZIONALE
Autorita di gestione
Ministero delle politiche agricole alimentari e forestali
Via XX Settembre, 20 Roma
www.reterurale.it
reterurale@politicheagricole.it

@reterurale

www.facebook.com/reterurale

Pubblicazione realizzata con il contributo FEASR (Fondo europeo per I'agricoltura e lo sviluppo
rurale) nell’ambito del Programma Rete Rurale Nazionale 2014-2020



