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Packaging che?



SCATOLE?



• IMBALLAGGIO
• CONFEZIONE
• CONTENITORE
• PACCO

I significati più comunemente attribuiti



packaging design=
VESTIRE UN PRODOTTO?



...l’abito non fa 
   il monaco...



un bollino è un packaging?

?



“grado zero”





metà del XIX secolo



perchè un packaging per le saponette:

• CONCORRENZA
• IDENTIFICAZIONE
• TRASPORTO



[CURA] [FOOD] [LUSSO]
boom economico| industrializzazione | largo consumo



?

[ICONA]



1932



[HI TECH]
digital | social media | internet

[DELIVERY][E-COMMERCE]



Nuovi target del packaging design:

• PICCOLI E MEDI 
PRODUTTORI

• STARTUP
• COOPERATIVE
• ….



IL PACKAGING NARRATIVO



SOSTENIBILITÀ?



[SMART PACK]

DESIGN ECOSISTEMICO

[PACKAGING XP] [NO PACK] [UP-CYCLING]



UP-CYCLING e NO PACK

[CASO STUDIO 01]
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marketing territoriale
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• target turistico
• laboratori con 

bambini
• premi nazionali e 

visibilità
• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 01]



UP-CYCLING

[CASO STUDIO 02]
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• target regalistica e 
bomboniere

• premi nazionali e 
visibilità

• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 02]



SMART PACKAGING

[CASO STUDIO 03]





tecnologia IOT 4.0



PACK SOLIDALE



• testimonial sportivi 
e ad alto valore 
etico

• terzo settore e 
didattica

• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 03]



PACKAGING XP

[CASO STUDIO 04]







ESTERO



• innovazione sociale
• valorizzazione rete
• export estero
• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 04]



COVID 19



+19%  FATTURATO 2020 ONLINE

[E-GROCERY]
[E-COMMERCE]
[DELIVERY]



[RESILIENZA] [INNOVAZIONE]

CRISI CLIMATICA
CRISI ECONOMICA
CRISI PANDEMICA

PACKAGING COME STRUMENTO DI



packaging design=

DISPLAY EMOZIONALE
ETICO

ECOLOGICO
SOSTENIBILE

CREATIVO

L’ANIMA DI UN PRODOTTO



siate eretici




