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Campagna cittadinanza



Campagna cittadinanza
“Le nostre radici il futuro della terra”

4 spot: la “storia di Chiara in 4 puntate” 4 tematiche trasversali



Campagna cittadinanza
Pianificazione pluriennale (2023-2025)

Implementazione

2022

Campagna 
Biologico

Campagna 
Newsletter

Campagna “storie” 
Il futuro della terra

e se fosse intorno a te?

2023

Campagna cittadini
La lettera di Chiara

Campagna cittadini
Chiara si laurea

Campagna cittadini
Il diario di Chiara

Campagna cittadini
La scoperta di Emma

2024 2025

Campagna tematica
mix spot e storie

16 settimane totali di campagna

230k euro  budget totale

Campagna “storie” 
Il futuro della terra

e se fosse intorno a te?

Campagna social 
Il futuro della terra

e se fosse intorno a te?



Elemento 1

Editoria online

16 testate 
giornalistiche

di cui

11 regionali

 5 nazionali (geo-target)

TV (digitale terrestre e 
streaming) 

9 emittenti televisive 

di cui 

7 regionali

2 nazionali (geo-target)

Social Media

4 social media

Facebook

Instagram

Youtube

Spotify

Campagna cittadinanza
Media mix (29 canali attivati)



Elemento 1

Elemento 2CAMPAGNA SPOT “2”

“Chiara si laurea” 

Campagna cittadinanza
Media mix (Budget due “lanci”: 112K euro)

CAMPAGNA SPOT “3”

“La lettera di Chiara” 

1,5 milioni 
 visualizzazioni di 

almeno 15” 

1,2 milioni 
visualizzazioni di 

almeno 15” 

+ 2,1 milioni 
     di contatti lordi tv locali

+ 2,2 milioni 
      di contatti lordi tv locali

FontI: Report Campagna Istituzionale 2/2024 e Report Campagna Istituzionale 3/2025 (F.Brodolini - RV)



Elemento 1

CAMPAGNA SOCIAL

“Il futuro della terra:

e se fosse intorno a te?” 

Campagna Instagram
Budget azione sponsorizzata: 18K euro (2 obiettivi)

5 reel video
2 content creator

5 casi finanziati 

55.000 
visualizzazioni di 

almeno 15”                  
(1° obiettivo)

1.799 
nuovi follower            
(2° obiettivo)

2,3 milioni
di utenti (copertura)



Elemento 1

Conclusioni
Lezioni apprese

contenuti isolati NO SI’ contenuti coordinati 

piani di breve periodo NO  SI’ piani di medio-lungo periodo

frammentazione dei canali  NO  SI’ coordinamento dei canali

SI’ supporto di specialisti con alte competenze



Elemento 1

Fonti
I dati riportati in questa presentazione sono tratti dai Report elaborati dal soggetto 
attuatore nel quadro del servizio di attuazione del Piano di comunicazione a sostegno 
dello sviluppo rurale del Veneto.

I documenti elaborano i dati raccolti da una molteplicità di fonti, tra cui:

- Report forniti dalle concessionarie pubblicitarie coinvolte nelle pianificazioni 
(testate online ed emittenti televisive online)

- Dati delle rilevazioni periodiche Auditel (emittenti televisive in digitale terrestre)
- Dati restituiti dalle piattaforme digitali (analytics, insights, ecc.): Meta, Google, 

Spotify.
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https://www.youtube.com/watch?v=JZsUzXShwHA

