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Il termine multifunzionalita comprende, oltre alle funzioni
fondamentali dell’agricoltura, quali la produzione di beni agro-
alimentari e la fornitura di materie prime per gli altri settori
economici, anche una serie di attivita di chiara connotazione
sociale ed ambientale

. La sostenibilita, secondo una visione comunemente accettata,
e il risultato dell'interrelazione fra aspetti ambientali, sociali
ed economici

. Orientamenti della Commissione Europea in materia di
riforma della PAC (pagamenti diretti e sostegno allo sviluppo
rurale)

Risultati
1. Sostenibilita percepita
2. Sostenibilita aziendale
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Idicatore o sostenibity | Idicatorel sostenibilty | Iicaore i sosteniilia

ambientale




Ind. Descrizione Media |Mediana| Dev.St
32 | 300 | 138
39 | 500 | 1,40
431 | 500 | L1
345 | 400 | 155
409 | 400 | 0%
51 |Nascita di un rapporto personale coni consumatori 451 | 50 | 09
52 |Vendita dei prodotti aziendali alla comunita locale 437 | 500 | 1,04
53 |Informare i consumatori sul valore nutrizionale dei prodotti 398 | 400 | 120
54 |Maggiore impegno di lavoro a seguito della partecipazione alla filiera corta 380 | 400 | 131
E1 [Modifiche dell'ordinamento produttivo 276 | 300 | 147
E2 |Incremento del reddito aziendale 342 | 400 | L2
E3 |Intensificazione dei legami con ['economia locale 328 | 300 | 136
B4 |Prezzi pili alti rispetto agli altri canali di commercializzazione 300 | 300 [ 149
E5 [Miglioramento delle prospettive di crescita dell'azienda 381 | 400 | 115
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Box Scheme — Comunity
Supported Agriculture

Farmers Markets

Gruppi Acquisto Solidale

Vendita Diretta

Indicatore di
sostenibilita
ambientale

(+)
Al, A2, A3

(-)
A4

Indicatore di
sostenibilita
sociale

(+)
s1,S3

(-)
s3

(-)
s3

Indicatore di
sostenibilita
economica

(+)
E2, E3, E5
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Aziende con
distanza citta
baricentro < 50 km

Aziende con
superfici biologiche

Aziende con aree di Aziende con Aziende con prati e
interesse ecologico diversificazione pascoli permanenti
colturale

H % aziende W% superficie aziendale

Aziende con
superfici forestali



Imprenditoria Imprenditoria Aziende con  Aziende con  Aziendecon  Aziendecon  Aziende con  Aziende con

giovanile femminile incidenza ULT/SAU > 1 incidenza incidenza incidenza incidenza
coadiuvanti occupati occupati occupati occupati
familiari = giovani > 50% donne >30% disabili > 10% pensionati >

50% 10%
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Motivazioni (frequenza primato)

N\

Vendere a prezzi
vantaggiosi

Far conoscere la
propria azienda

Diversificare |
canali divendita

Sviluppare
rapporti con altri
produttori

Valorizzare Ia
qualita dei
prodotti

Comodita e
praticita
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Box Scheme — Comunity
Supported Agriculture

Farmers Markets

Gruppi Acquisto Solidale

Vendita Diretta

Indicatore di
sostenibilita
ambientale

(+)
AA1, AA4

(+)
AA3

Indicatore di
sostenibilita
sociale

(+)
ss4

(+)
$S2

(+)
SS1, SS5

Indicatore di
sostenibilita
economica

(+)
EE1
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oo Aziende Aziende con Imprenditori Coadi ti
o biologiche prati e pascoli ed occupati oadiuvantl
c . . familiari

giovani

(©

(&)

0] Vendita di

-+ . .

45 prodotti Maggiore

provenienti impegno di

_@ da varieta lavoro a

= agricoleo seguito della

g razze animali partecipazion
S tradizionali e alla filiera

o della zona corta
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Modifiche dell'ordinamento

produttivo e Diversificare i canali di vendita

e Far conoscere la propria azienda
e Rapporto diretto con i produttori
* Comodita e praticita

Intensificazione dei legami con
I'economia locale

Prezzi piu alti rispetto agli altri canali
di commercializzazione

e Valorizzare la qualita dei prodotti




