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BUSINESS MODEL CANVAS




Antonio STASI

# business analysis
# market trends
# social innovation




BUSINESS MODEL

*|| business model spiega come un’azienda
*Crea valore

*Fornisce valore

*Acquista valore



e sintetizzare business model che
siano al contempo innovativi e
sostenibili

Global Sustainability Model
L

SUSTAINABILITY CANVAS
schema che permette di descrivere
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SUSTAINABILITY CANVAS

condizioni di
contesto che

portano a
sviluppare un KEYMETRICS ~ #D CHANNELS B
business

EARLY ADOPTERS
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come si e
deciso di agire
in base al
contesto di

partenza
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SUSTAINABILITY CANVAS

guale il valore
del business e
della soluzione
ricercata

CHANNELS
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SUSTAINABILITY CANVAS

CUSTOMER b,
SEGMENTS P&

guali tipologie di
mercati o
consumatori
sono interessati
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numeri

dell’azienda
(superficie,
dipendenti, valore &
della produzione,
numero

consumatori, ecc)
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elementi
differenziali
rispetto alla
concorrenza
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KEY METRICS

£

certificazioni,
attenzione
alllambiente,

relazione con
'ecosistema
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SUSTAINABILITY CANVAS

CHANNELS

&
e

canali di vendita

(GDO, vendita

diretta,

REV esportatori, fiere,
ecc.)
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COST STRUCTURE

costi fissi e costi

variabili,
economic! iNncidenza dei {VIRONMENTAL IMPACT / e
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come si forma il
fatturato, volumi
e composizione

REVENUE STREAMS
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KEY METRICS

£

certificazioni,
attenzione
alllambiente,

relazione con
'ecosistema
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SUSTAINABILITY CANVAS

KEY METRICS

qualita del lavoro,
innovazione,
produzione e
consumo

responsabile,
partnership per
raggiungere gli
obiettivi
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qualita della vita,
riduzione poverta,
riduzione
disuguaglianze,
giustizia, relazione con
comunita, relazione con
istruzione e
formazione...
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Non puoi ev1tare di trascorrere un solo glorno senza avere un
impatto sul mondo intorno a te. Le tue azioni possono fare la
differenza e percio devi demdere quale tlpo di dlfferenza vuoi

fare. (il ;
Jane Goodall e
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