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DESCRIZIONE ATTIVITA

"Un progetto che pedala" nasce durante il passaggio del Giro
d'ltalia proprio per promuovere il vino nel territorio dell'Oltrepo e
per avvicinare alla ruralita I'enoturista con un mezzo democratico
come l'e-bike (un mezzo che tutti possono usare, anche i meno
allenati). L'obiettivo & quello di promuovere le colline "mangia e
bevi" adatte per un turismo lento e utile non solo ai sportivi, ma
anche ad un target piu ampio, che pud passare tra le colline
degustando il vino da una cantina all'altra. Il progetto & stato
intercettato da influencer/blogger/giornalisti specializzati. Un
esempio € l'interesse per i tracciati da parte di Bike Division di
Andrea Tonti, agenzia turistica, che ha proposto il territorio a
gruppi di ciclisti professionisti, ma in un modo particolare. Si sono
rivolti alle famiglie oppure agli accompagnatori dei
professionisti, proponendo a questi ultimi il prodotto
enoturistico. In questo modo & stato possibile mantenere la
brand identity relativa alle qualita paesaggistiche e dall'altro lato
ci si é rivolti ad un pubblico diverso per alzarla (puntando ad un
target medio alto) e creare molti opinion leader che saranno in
grado di promuovere l'esperienza nel futuro. Accanto a questo
lavorando con gli educational & stato possibile far smuovere
I'hinterland milanese e porre al centro il ruolo del consorzio di
tutela.

ELEMENTI DI INTERESSE

Coinvolgimento di tour operator specializzati - coinvolgimento
delle citta periferiche - turismo esperienziale di particolare
successo - novita nella sovrapposizione tra settori creando un
grande impatto mediatico.

COSA CI INSEGNA?

Importante coinvolgimento tra
mondo del vino e mondo del
ciclismo, fusione di due mondi
notoriamente diversi (no

pregiudizi).

Attivita promozionali innovative
legate alla diffusione dell'info via
internet in maniera dinamica e
giovane.




