COMM@47(2)(D) - - azioni di comunicazione volte a sensibilizzare e informare i
consumatori

1S Olivicolo - 47.21 - Programmi Operativi delle Organizzazioni di Produttori di olio di oliva e
olive (OP) e delle loro Associazioni (AOP)

Codice intervento (SM) IS Olivicolo - 47.21

Nome intervento Programmi Operativi delle Organizzazioni di Produttori di olio
di oliva e olive (OP) e delle loro Associazioni (AOP)

Tipo di intervento COMM(47(2)(1)) - azioni di comunicazione volte a
sensibilizzare ¢ informare i consumatori

Indicatore comune di output 0.35. Numero di programmi operativi sovvenzionati

1 Ambito di applicazione territoriale e, se pertinente, dimensione regionale
Ambito di applicazione territoriale: Nazionale

Codice Descrizione

IT Italia

Descrizione dell'ambito di applicazione territoriale

L’intervento settoriale (Programmi Operativi di OP e AOP) ¢ attivato sull'intero territorio nazionale a
beneficio di tutte le Regioni italiane e delle due Province Autonome di Trento e Bolzano.

2 Obiettivi specifici correlati, obiettivo trasversale e obiettivi settoriali pertinenti

Codice + descrizione del'OBIETTIVO SETTORIALE DELLA PAC

RISK(46(j)) prevenzione delle crisi e gestione dei rischi, al fine di prevenire e affrontare le crisi sui mercati del settore
interessato

Codice + descrizione del'OBIETTIVO SPECIFICO DELLA PAC Gli obiettivi specifici della PAC raccomandati per
questo tipo di intervento sono visualizzati in grassetto

SO1 Sostenere un reddito agricolo sufficiente e la resilienza del settore agricolo in tutta 'Unione per migliorare la sicurezza
alimentare e la diversita agricola nel lungo termine e provvedere alla sostenibilita economica della produzione agricola
nell'Unione

SO3 Migliorare la posizione degli agricoltori nella catena di valore

3 Esigenza o esigenze affrontate mediante I'intervento

Definizione delle priorita a
Codice Descrizione livello del piano strategico |Affrontata nel CSP
della PAC

Promuovere l'attivazione e
l'accesso a strumenti per la
gestione del rischio e i rischi di
mercato

E1.10 Qualificante Si

Promuovere i processi di
El.6 integrazione e aggregazione  |Strategico In parte
delle imprese e dell'offerta

Sostenere la creazione ed il
E1.7 consolidamento di filiere locali |Qualificante Si
e dei canali di vendita diretta

Migliorare la penetrazione ed

E1.9 . .
il posizionamento sul mercato

Complementare Si
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4 Indicatore o indicatori di risultato

Codice + Descrizione degli INDICATORI DI RISULTATO Gli indicatori di risultato raccomandati per gli obiettivi
specifici della PAC selezionati, relativi all'intervento in questione, sono visualizzati in grassetto

R.10 Percentuale di aziende agricole che partecipano a gruppi di produttori, organizzazioni di produttori, mercati locali, filiere
di approvvigionamento corte e regimi di qualita sovvenzionati dalla PAC

R.11/Olio di oliva e olive da tavola Percentuale del valore della produzione commercializzata da organizzazioni o gruppi di
produttori con programmi operativi in alcuni settori

R.5 Percentuale di agricoltori che dispongono di strumenti di gestione del rischio della PAC sovvenzionati

5 Concezione specifica, requisiti e condizioni di ammissibilita dell'intervento
9

Descrizione

Specific design

Di seguito vengono riportati gli interventi relativi al tipo di intervento dell’art. 47 (2) (1) e I’indicazione
di quali obiettivi settoriali contribuiscono a raggiungere.

Art. 47 (2) (1) “azioni di comunicazione volte a sensibilizzare e informare i consumatori”.

Le azioni di comunicazione al consumatore sono intraprese al fine di consentire scelte di acquisto pit
consapevoli relativamente alle caratteristiche intrinseche ed estrinseche dei prodotti olivicolo-oleari (ad
esempio, qualita del prodotto acquistato, caratteristiche salutistiche e nutrizionali, origine, tracciabilita e
sostenibilita). La maggior conoscenza contribuisce alla fidelizzazione dei consumatori, rendendo la
domanda piu stabile; di conseguenza, le OP e il mercato sono meno esposti ai rischi derivanti dalle crisi e
reagiscono efficacemente in caso di crisi.

Gli interventi (di seguito liste non esaustive) sono:

e Azioni di comunicazione/sensibilizzazione attraverso eventi, convegni, seminari, campagne di
comunicazione, realizzazione di materiali divulgativi a mezzo stampa, mass media o altro canale
di comunicazione, ecc..

e Implementazione di etichette parlanti e inclusive attraverso qr code o altre applicazioni
innovative;

e Campagne di informazioni/eventi ecc. nelle scuole.

Questi interventi concorrono al raggiungimento del seguente obiettivo settoriale:

j)  Prevenzione delle crisi e gestione dei rischi, al fine di prevenire e affrontare le perturbazioni sui
mercati del settore pertinente: riferimento obiettivo art. 46 lettera j).

Durata dei programmi
I programmi hanno una durata minima di 3 anni e massima di 5 anni.

Complementarita e coerenza degli interventi selezionati con altri interventi previsti nel Piano
Strategico Nazionale e altri regimi di sostegno.

Per garantire la demarcazione, le OP/AOP dovranno obbligatoriamente comunicare alle autorita
competenti I’elenco dei soci che hanno contribuito alla realizzazione dell’attivita.
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Beneficiari

Le Organizzazioni di Produttori (OP) e Associazioni di OP (AOP)riconosciute ai sensi del D.M. 13
febbraio 2018 n. 617 e s.m.i. (di attuazione degli artt. 152 e sgg. del Reg. 1308/2013), con un programma
operativo approvato

Condizioni di ammissibilita

e [’intervento ¢ attuato mediante programmi operativi approvati di OP e/o AOP riconosciute.

e Per ciascun obiettivo prescelto tra quelli indicati nel Piano strategico della PAC 1 programmi
operativi di OP e AOP descrivono gli interventi.

e | programmi operativi delle AOP non riguardano gli stessi interventi contemplati dai programmi
operativi delle OP aderenti.

Per i costi amministrativi e del personale (articolo 23 paragrafo 3 del Regolamento delegato Ue 2022/126)
legati alla gestione del fondo operativo o per la preparazione, 1’attuazione e il monitoraggio del programma
operativo si prevede un tasso forfettario fisso del 2% del fondo operativo approvato, che comprende sia
’aiuto finanziario dell’Unione, sia il contributo dell’OP/AOP.

Calcolo della VPC ai sensi del reg. (UE) 2022/126:

Il valore della produzione commercializzata viene calcolato secondo quanto stabilito dagli articoli 30 e 31
del Regolamento delegato (UE) 2022/126.

Il valore della produzione commercializzata ¢ calcolato in base alla produzione dell’organizzazione dei
produttori (OP) e dei suoi soci produttori che ¢ stata immessa sul mercato da tale organizzazione; include
esclusivamente la produzione dei prodotti per i quali I’organizzazione di produttori € riconosciuta. Il valore
della produzione commercializzata pud includere prodotti non soggetti al rispetto delle norme di
commercializzazione qualora tali norme non si applichino.

Il valore della produzione commercializzata di un’associazione di organizzazioni di produttori (AOP) ¢
calcolato in base alla produzione commercializzata dall'associazione di organizzazioni di produttori stessa
e dalle organizzazioni di produttori socie; include esclusivamente la produzione dei prodotti per 1 quali
I’associazione di organizzazioni di produttori ¢ riconosciuta.

Il valore della produzione commercializzata pud includere anche il valore della produzione oggetto di
contratti negoziati dall'organizzazione di produttori, dall'associazione di organizzazioni di produttori, per
conto dei suoi soci, nei limiti previsti dalle disposizioni nazionali di attuazione.

Si puo autorizzare, dietro richiesta del beneficiario, di includere il valore dei sottoprodotti nel valore dellal
produzione commercializzata.

Soltanto la produzione dell’organizzazione di produttori, dell’associazione di organizzazioni di produttori,
commercializzata da tale organizzazione di produttori, associazione di organizzazioni di produttori, ¢
conteggiata nel valore della produzione commercializzata.

Le OP possono trasferire alla propria AOP tutto o parte del valore della propria produzione
commercializzata. Le OP potranno presentare programmi operativi solo per la quota parte di VPC non
trasferita alle AOP. E vietato il doppio conteggio.

La produzione dei soci produttori dell’organizzazione di produttori, dell’associazione di organizzazioni di
produttori, commercializzata da un’altra organizzazione di produttori, associazione di organizzazioni di
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produttori, designati dalla propria organizzazione ¢ conteggiata nel valore della produzione
commercializzata dell’organizzazione, dell’associazione che ha commercializzato la produzione. E vietato
il doppio conteggio.

La produzione commercializzata dell’organizzazione di produttori, dell’associazione di organizzazioni di
produttori, ¢ fatturata nella fase di «uscita dall'organizzazione di produttori, dall'associazione di
organizzazioni di produttori. Il valore della produzione commercializzata pud anche essere calcolato
all'uscita della filiale se presenti le condizioni di cui all'art. 31, paragrafo 7 del Reg. (UE) n. 2022/126.

In entrambi 1 casi dal valore della produzione commercializzata ¢ esclusa:

a) 'IVA;

b) le spese di trasporto interno dell’organizzazione di produttori, dell’associazione di organizzazioni di
produttori.

In caso di riduzione della produzione imputabile a calamita naturali, avversita atmosferiche, fitopatie,
epizoozie o infestazioni parassitarie, eventuali indennizzi percepiti per questo tipo di rischio nell'ambito di
misure di assicurazione del raccolto o della produzione, o di misure equivalenti gestite dall'organizzazione
di produttori, dall'associazione di organizzazioni di produttori, o dai suoi soci produttori, possono essere
inclusi nel valore della produzione commercializzata del periodo di riferimento di 12 mesi in cui sono
effettivamente versati.

Nei territori delimitati dalle vigenti disposizioni comunitarie, nazionali e regionali in ordine agli oliveti
infestati dalla Xylella fastidiosa, |’ Amministrazione nazionale si ¢ conformata integralmente alle
indicazioni della Commissione che, nella fattispecie, per il calcolo della VPC afferente alle sole OP che
operano nei territori in questione, ha richiamato le disposizioni di cui all'articolo 32.3 (b) del reg. (UE)
2022/126.

6 Forma e percentuale del sostegno /importi/metodi di calcolo

L’aiuto finanziario dell’Unione ¢ limitato al 30 % del valore della produzione commercializzata da ciascuna
organizzazione di produttori o associazione di organizzazioni di produttori nel 2023 e nel 2024, al 15 % nel
2025 e nel 2026 e al 10 % a decorrere dal 2027 (art. 65.2 del reg. (UE) 2115/2021 sui Piani strategici).

Il sostegno ¢ concesso come rimborso dei costi ammissibili effettivamente sostenuti da un beneficiario (art.
44.1(a) del reg. (UE) 2115/2021 sui Piani strategici) secondo le seguenti percentuali (art. 65.1 del reg. (UE)
2115/2021 sui Piani strategici):

50 % della spesa effettivamente sostenuta per gli interventi connessi all'obiettivo di cui all'articolo 46,
lettera j).

7 Informazioni aggiuntive specifiche per il tipo di intervento

L’Italia assicura il finanziamento complementare dei fondi di esercizio fino ad un massimo del 50% dei
costi non coperti dal finanziamento comunitario (art. 65.3 del reg. (UE) 2115/2021 sui Piani strategici).

8 Rispetto delle norme OMC

Green Box

Allegato 2, punto 2, dell'accordo dell'OMC

Spiegazione indicante il modo in cui l'intervento rispetta le pertinenti disposizioni dell'allegato 2

dell'accordo sull'agricoltura del'OMC menzionate all'articolo 10 e all'allegato II del presente regolamento
(Green Box)

Articolo 47, paragrafo 2, lettera 1) 2
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Gli interventi ammissibili non comportano pagamenti diretti a produttori o trasformatori e sono tra quelli
specificamente elencati come coerenti con 'OMC nell'allegato II, paragrafo 2.
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Altri settori riguardanti i prodotti di cui all'allegato VI

Patate
0701 - Patate, fresche o refrigerate
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Importi unitari previsti — Definizione

Importo unitario previsto

Tipo dell'importo unitario
previsto

Regione o
regioni

Indicatore o indicatori di risultato

patate

VAPO patate - Valore medio aiuto annuale programma operativo

Media

R.9

R.I1; R.10; R.11; R.19; R.21; R.22; R.24; R.29; R.31; R.39; R.5;

Descrizione

VAPO patate - Valore medio aiuto annuale programma operativo patate

Valore medio dell'aiuto indicativo per un programma operativo realizzato da OP/AOP del settore patate

Importi unitari previsti - tabella finanziaria con output

annuale (Spesa totale
dell'Unione in EUR)

Importo unitario previsto  |Esercizio finanziario 2024 2025 2026 2027 2028 Totale 220;2425
VAPO patate - Importo unitario previsto (Spesa 600.000,00 600.000,00| 600.000,00[ 600.000,00{ 600.000,00
Valore medio aiuto annuale totale dell'Unione in EUR)
programma operativo patate 0.35 (unita: Programmi 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
operativi)
Dotazione finanziaria indicativa 6.000.000,00 6.000.000,00(6.000.000,00[6.000.000,00{6.000.000,00{30.000.000,00
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