
LA VALORIZZAZIONE DELL’OFFERTA DEI PRODOTTI BIOLOGICI: 
STIMOLARE l’AGGREGAZIONE DELL’OFFERTA E MIGLIORARE LA DISTRIBUZIONE 



aggregare, migliorare, distribuire

✓ La concentrazione dell’offerta
✓ L’integrazione verticale
✓ L’affermazione della reputazione del bio
✓ La scelta dei segni di qualità
✓ Il posizionamento ideale
✓ L’integrazione con le altre forme di garanzia



Il mercato

✓ Una difficoltà di «lettura»
✓ Un’offerta di materie prime
✓ Una remunerazione incerta
✓ Una prospettiva non chiara



Lo stato dell’arte

✓ Un valore solido (3,66 mld)
✓ Il grande ruolo del fresco (quasi la metà degli acquisti)
✓ Una crescita delle uova e delle specialità 
✓ Il grande veicolo dei supermercati (63,5%)
✓ Un ruolo da ridisegnare per i negozi specializzati?
✓ L’esplosione dei discount
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Un mercato che vuole tutto



La percezione La ricerca

✓ Tipicità
✓ Funzionalità
✓ Acquisto di prossimità
✓ Visibilità della filiera tracciata

✓ Corrispondenza agli stili alimentari
(veg/vegan, «free of», «rich in»)

✓ Sicurezza 
✓ Salute (quel qualcosa in più)
✓ Sostenibilità, basso impatto
✓ Benessere animale
✓ Qualità organolettica, freschezza



Troppi «segni»?



Una riflessione sul discount

Il consumatore acquista bio in discount per…

1. Il prezzo: è più economico 
2. Il luogo: si trova già li
3. L’essenzialità: non vuole pagare marchi 

superflui
4. La scelta singola: Non ha interesse a premiare 

altro che il prezzo



Oltre al bio…

✓ Origine: IG ?
✓ Acquisto in filiera corta ?
✓ Garanzie nutrizionali?
✓ Certificazioni etiche?
✓ Packaging sostenibile?



Le domande

L’aggregazione:

- Quali progetti
- Quali fattori vincenti
- Quali regole e quali diritti

Il mercato:

- Quali contenuti
- Quali messaggi
- Quali garanzie
- Quale sostenibilità
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