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aggregare, migliorare, distribuire

La concentrazione dell’'offerta
l'integrazione verticale

'affermazione della reputazione del bio

La scelta dei segni di qualita

Il posizionamento ideale

'integrazione con le altre forme di garanzia
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Il mercato
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Lo stato dell’arte

Un valore solido (3,66 mid)
Il grande ruolo del fresco (quasi la meta degli acquisti)
Una crescita delle uova e delle specialita

Il grande veicolo dei supermercati (63,5%)
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'esplosione dei discount




Un mercato che vuole tutto

ricco < » povero
salutare Eccellente al naturale rapido economico

o gusto, gourmet
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c diete speciali : ,amlc_o

g-’o attrattivo dell’'ambiente
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@ Lol originale,

Curioso, unico
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preparati per
alta
gastronomia

Sostituzione
delle basi
proteiche

animali

Diminuzione Basso costo
dei tempi di

preparazione

per consumo
quotidiano

“arricchimento»
in principi attivi

Origine,
tradizione,
notorieta Prodotti

Packaging imitazione

senza plastica

Cibi “di
scoperta”

nutraceutico

Cibi “senza” Prodotti per
“chef a casa

Cibi di

prossimita

”

tua
Cibo “etico”
integratori
Cibo etnico

tendenze
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La percezione La ricerca
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v Tipicita
Sicurezza v" Funzionalita
Salute (quel qualcosa in pit) v' Acquisto di prossimita
Sostenibilita, basso impatto v" Visibilita della filiera tracciata

Benessere animale
Qualita organolettica, freschezza

v Corrispondenza agli stili alimentari
(veg/vegan, «free of», «rich in»)




Troppi «segni»?

ORGANIC

FOOD




Una riflessione sul discount

Il consumatore acquista bio in discount per...

1. Il prezzo: e piu economico
Il luogo: si trova gia li
3. Llessenzialita: non vuole pagare marchi

superflui
4. La scelta singola: Non ha interesse a premiare

altro che il prezzo
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Oltre al bio...

v Origine: IG ?

v Acquisto in filiera corta ?
v’ Garanzie nutrizionali?
v’ Certificazioni etiche?

v Packaging sostenibile?
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Le domande

'aggregazione:

- Quali progetti
- Quali fattori vincenti
- Quali regole e quali diritti

Il mercato:

- Quali contenuti

- Quali messaggi

- Quali garanzie

- Quale sostenibilita
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