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ANndliSi rerriroriale

Tetritoria con ampis
diversificaziane interns, “fra
ciglo = ferra”, ricoo di prodotti
Iocali, enogastronomici &
artigianato che sene gia
artualmente usafi a vocazione
turistica

Pasizione drategica fra
Erice & Marsals

Clim estremamente mife

Presenza di vartie produzion
locsli & attivds imprenditorish

Ree autonoma hotelleria

Luego tranquillo seppur di
passaggio, Croceyis strafegico

Prodoti agroalimentar di qualits

Cura del ferritorio legak alk
praduzione agroalimenfare

Presenza dimolle
assocezion ETS e
colaborazione ira affivita &
fornitori bocali

Presenza di scuole di
formazione professiansde sul
wrritaro

Basso casta della vits per i
resideni

Coesione sociale in ambito
sportivo; inclusivith
{assosiazicni lsgats ala
disabilits); partecipazione
ativa; foste patronali;
Camaval con partecipazione
di parsone con disabilita

Prassimo ampliamento
del porfo

Presenzs di murales &
porfo; monumento piazza
del comune |murales);
statuta a Sebastiano
Bonfiglio; Moliro Exzelsior

di turichi siranieri [sopraftuito
francesi] che cercano esperienze

formardi ad iwestirs

Elicino] per la valorizzazione delle
fradizioni e del parimenio
aaghionomico

rinascita economica

Carenza di struthra riceftive 8 di |Mancanzs di giovani che | Rischio di siccits estiva | Basse diffsrenziazions interna | Scarsa presenza di struture | Non collsborazioni con alfre | Stagionalits Bisogno o ulieriors manutenzione di |Comunifé diffidents e poco |Necessits di maggiore Difficots di accesso alle  |Assenza di una parinership  |Bassa presenza i |Burocrezia che disincantive
attivits extrastagionali e ristarstive |investone nel ferrotorio ricettive aree della Sicilia: infegrazione coste @ boschi 1 causs di rischio colaborativa per difficalti & |formaziene e compeienze infarmazion digitals, |per progetivalith candivise | mezzi pubblici sul l'vse di fondi pubblici
dell'afferta turistica con altri incandi molto elevato sul territaric |costuire Lna nuova rete  {#ecniche specifiche [lingue,  [spessa non aggiomete |tesritorio
cireuifi regionali sociale o di cooparaziene | digitalizzarions, aspetti eenici
di sattore] e consibilizzazione a
bvalo acologico & ambiantale
Destagianadizzazione del Nuove sedi uniyersitarie a | Candizioni climatiche Bandi pubblici, innovazions | Colhborazicni Promeozicne del terriferio Valorizzazicoe dei pradoHi Valorizzaziane delle risorse Rafforzamenta dai Parbership con il ferzo settare |Processo di Transizione  |Peferziament dellisthattivity |Riqualificazione della |Azioni di pulizis & riveo del
turismo, sviluppo turismo Trapani che potrebbere | favorevol tutto Faano digitale intercomungli e distretiuali  |come destinazione autentica e {agricoli locali {alio, ving, farine) |ambientali, Riqualificazione el |programmi di democrazia | per progetualiti condivise Digitale, Startup giovanil e |sportiva e cultwrale costa ¢ delle aree materiale di scarto gia
esperienzale, o proseimitie  [incentivare i giovani a pear yalotizzare il territaria | sastenibile, alternativa ale costa o delle area urbane dismesss, |parfecipata @ innovaziane digitale {es. urbane dismesse avyiate
sostenibile. Crascente presenza |rimaners sul territorio & mate pill affollate Collsbarazions tra pid comuni {agro |coinvolgimanto civico Braakup) come strumenti di

Burocrazia complicata e
difficalta ad accaclers ai
cantributi pubblici

Cambiamento climatico
(innalzamanta mare e
teinperature astrame)

Scarsa partecipazione dei
giovani

Presenza di locality
turistiche maggicri vicine

Pericolosify del sud; mafia

Cambiamenta climatico

Cambiamenio climatico; isclamerio
del territotio [seraporti, ferrovia, .. )

Esodo dei gioveni [che
togle forza lavaro)

Fuga dei giovani

Popalzione anziana

|Difficolfa di integrazione
dalicfferta con circuf
regionali

Canenza di fondi
privai & pubblici

Forfe legame con la goria
territariale




Punti di forza Debolezze e

Posizione strategica e clima favorevole; Assenza di una partnership per
Coesione sociale in ambito sportivo; progettualita condivise;
Inclusivita (associazioni legate alle disabilita); Scarsa rete infrastrutturale
Partecipazione attiva della comunita; (trasporti e digitale);

Fuga dei Giovani;
Popolazione prevalentemente anziana.

Numerose infrastrutture sportive.

Burocrazia per accedere ai
Programma resto al sud 2.0; fondi pubblici;
Bandi FESR Sicilia 21-27; Limitati investimenti sul territorio;
Supporto economico alle attivita sportive; Isolamento del territorio;
Sedi universitarie vicine. Inflazione;
Scarso appeal locale per

professionisti qualificati.

Minacce

.t .
Opportunity



* PROBLEMATICA

Territorio poco attrattivo
per i giovani

SIRAIEGIA

Sistema sportivo integrato
per il benessere della comunit3




Modello BUsihess canvas

PARTNERSHIP (rucionecisonate e spesa economic A'ITIVITA CHIAVE

. Comune di Valderice (ente
capofila);

. GAL (coordinamento e supporto
tecnico);

. Associazioni/federazioni sporiive
(gestione delle attivitq);

. Isfitufi scolasfici (educazione e
partecipazione giovanile);

. Libero Consorzio di Trapani (ruolo di
coordinamento).

PLAYERS CHIAVE

. Startup (es. BreakApp per pasti salutar
e serviz di ristorazione sportiva);

. Palesire private (es. nuova palestra
locale BUDDY GYM);

. Fornitori di afirezzature sporfive e
manvutenzione impianti (Es. Technogym);

*  Casa-microcomunita per anziani;
. Aziende agroalimentari, fisioterapisti,
biologi nufrizionisfi... (possibili

collaborazioni future);

. Cittadini e volontari (utenti e
promotori di eventi);

. Operatori turisfici locali (beneficiano
del flusso sportivo);

¢  Medialocadli (diffusione e
reputazione del progetto);

STRUTTURA DEI COSTI

Costi di gestione.

X
potenziamento del servizio di tras ?—;];
sportivi, FESTIVAL DELLO SPORT
valorizzazione delle strutture sportive esistenti
Organizzazione di eventi sportivi e di promozione del
benessere

Collaborazione con scuole e famiglie per progetti educativi
sportivi

Programmazione corsi e attivita sportive per diverse fasce
d'eta

Creazione e gestione di unarete di partnership tenitoriali
Comunicazione e promozione dell' offerta sportiva locale
Preparazione del tenitorio e promozione in sinergia con Erice
in vista di “Erice Citta Europea dello Sport 2027" con anche
creazione di nuove aree

re daicentn

riordinare in ordine di priorita

RISORSE CHIAVE )

o]
o]

. Strutture fisiche (campo da cdlcio, circolo tennis,
campo di padel, campo di atletica);

. Istruttori Sportivi;

* Nvuove aree daredlizzare (skyfitness, spazi outdoor);

. Presenza di aflefi di fama internazionale sul tenitorio;

. Posizione geogrdfica sirategica (tenitorio mare-collina
e clima mite, vicinanza aeroporto);

. Accordi con rete di pariner;

. Know-how di start-up locale (finanziate da'resto al
sud’);

. Servizio di navetta potenziato da e peri centri sportivi.

PROPOSTE DI VALORE =

7 —

. Brand territoriale legato al benessere
psicofisico;

. Creare un ecosistema sporiivo integrato,
accessibile, sostenibile e collabordativo tra enti
pubblici, privati e startup locali;

. Centri sportivi adatti ad esigenze di
categorie fragili (disabilita, recupero disagio,
anziani);

. Valorizzazione strutture esistenti;

. Creazione di ecosistema locale tra sport,
salute e dlimentazione.

FLUSSO DI ENTRATE

RELAZIONI CON | CLENT Q)

*  Relazioni di prossimita e comunita
(partecipazione, volontariato, eventi locali);

. Rendere piU accessibili i servizi tramite
tarffe agevolate;

. Canadli di comunicazione direfta (social,
sito web, eventi, scuole);

. Collaborazioni intergenerazionali
partecipadtive (giovani, adulti, anziani);

. Feedback confinuo per migliorare |' offerta
di attivita e serviz;

. Servizi dedicadti in base alle proprie
esigenze (personalizazione e creazione di
gruppi ad hoc).

CANAL E
Canali Tradizionali =\

Scuole e istituti locali — collaborazione tramite
circolar e partecipazioni

Associazioni sportive e culturali — sponsor e
diffusione dell' offerta e partecipazione a eventi
Eventi e manifestazioni sul tenitorio — giomate
dello sport, open day, tomei, fiere del benessere
Comunicazione enti pubblici — bacheche
comunadali, newsletter del Comune, centr civici
Passaparola e rete di comunita —
coinvolgimento diretto di famiglie, gruppi e
associazioni

Materiale informativo — volantini, locandine,
brochure nei punti strategici (palestre, scuole,
negoz, centri medici)

Bollettino panmicchiale

Canali Digitali: Valderice online (sito) e sito del
Comune

Sito web ufficiale — informazioni su strutture,
attivitq, orari, prenotazioni e contatti

Social media (Facebook, Instagram, TikTok) —
promozione eventi, storytelling, interazione con
la comunita

App o piattaforme partner (es. BreakApp) —

servizi integrati come prenotazioni, pasti salutar,

promozioni
Collaborazioni diaitali con startuo e influencer

Costi di investimento perle nuove aree.
Spese per |'organizzazione di eventi e progetti.
Costi di coordinamento e personale.

Costi campagna promozionale.

Tariffe per utilizzo impianti da parte di privati.

Quote di iscrizioni a corsi/programmi annuali.

Sponsorizzazioni da privati per eventi (su magliette, gadget, banner eventi).
Finanziamenti pubblici.

SEGMENTI DI CLIENTELA @%D

breve temine:

famiglie con figli

(nvedere sotto

GIOVANI RESIDENTI UNDER 15 (target 1)
ANZIANI OVER 70

partner dei comuni limitrofi: AGONISTI E ASD
SCUOLEEISTITUTI

IMMIGRATI NEI CENTRI DI ACCOGLIENZA
PERSONE CON DISABILITG E FAMIGLIE)

medio termine:

giovani coppie che vogliono diventare famiglia
Visitator e partecipanti agli eventi sportivi 2027
cittadini di Valderice (ogni etq)

famiglie

turisti sportivi e team (verso Erice 2027)

lungo temine:
federazioni sportive nazionali
universita (poli di ricercaq, specializazione)

Ricavi sociali (indiretti): miglioramento della salute pubblica e indotto peril tessuto imprenditoriale locale.
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Prima seduta Firma del Avvio del Progetto Promozione sui Social
della Conferenza | Protocollo

dei servizi di intesa
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Ruolo genitore
eta media 37
Occupazione impiegat*
Stato civile sposat*

Persona

BIO
Andrea € un genitore radicato nella comunita
locale.e sensibile ai temi del benessere, della socita
e dell’'uso positivo del tempo libero,
ma e sempre sopraffatt* da impegni lavorativi
e fatica a trovare tempo per seguire i propri figli
nelle attivita sportive.

Obiettivi
Offrire ai figli un contesto educativo sano,
® in linea con i valori del territorio

Partecipare a iniziative comunitarie
® che uniscano sport e socialita

Rafforzare il senso di appartenenza
® alla comunita

Frustrazioni

Mancanza di tempo e risorse da investire
@ nelle attivita extra-scolastiche

Mancanza di iniziative coordinate
® o continuative nel tempo

Scarsa partecipazione attiva
® 3lla vita di comunita
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sport, inclusione e territorio. 2,0 Today 1000 @
“Valderice si Move” racconta la forza di una ;;gﬂg;:;e;eﬁgggéeac“em"e“‘“"°“'
comunita che sceglie di crescere insieme, I
Valorizzanae | lLmgh, o prrsee & e apper- el
tunita che fanno muovere il futuro. territorlo.
L ey vai it &
Sport, territorio, comunita. sl ~peecaop et S
A Valderice tutto si muove. Valderice si muove. E tu, sei pronto/a a muoverti

con noi?

2 post .
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https://docs.google.com/file/d/1pQase7P3u7YPM24FnAfo1mr_NL-T6N8C/preview

Ogni sprint
ha bisogno del suo motore
% Fate’la vostra parte)






https://docs.google.com/file/d/1rmA-Liyh7tDwkeaxcML6hFqfaktCNT_r/preview




