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| trend recenti a livello mondiale




1 ||||| Il peso dell’agroalimentare nel commercio mondiale

L’export mondiale di beni e servizi e di prodotti agroalimentari (indice 2008=100 e peso %)

Shock pil breve e meno intenso 10%

210 89% 87%

8.4% o 8% 83% 85% 7% o . . .
190 779 78% 78% 80% T ° ' 8% v Le esportazioni ogroohmen’ron mondiali
7.2% sono cresciute piu dell’export totale di
170 7% beni e servizi (tasso annuo 2008-2019
+5,6% per I'agroalimentare vs +4,0% del
6% totale)
150
5% .
- v' Cresce il peso dell'agroalimentare sul
130 4% commercio mondiale (dal 7,7% all'8,5%)
o % o o
110 v Dopo il 2012, si apre sempre piu la forbice
/ 2% nei tassi di crescita a
70 . 1% favore dell'agroalimentare
70 0%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mmmpeso =—Export fotale ———Export agroalimentare
Fonte: elaborazioni Ismea su dati Comtrade-ITC / ,./I'
covens  mipaf g reterwledt /SITNEeA
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1 |||| | principali mercati mondiali: dimensione vs. dinamica

Crescita delle importazioni agroalimentari mondiali dei primi 20 paesi

(tasso variazione annua 2012-19)

Mondo e 3 47,
Top 20 EEesss———— 3 87
Top 10 Easss———— 3 07
Vietham e | ) 9
Cina e 8 37,
Polonia ——— 6,77
Stati Unifi I 5 97
Corea del Sud —— 5 )T,
Hong Kong EEEEES———— 5 0%,
Indonesia —— 3 (3,
Spagna EEee——— 3 7
Messico — 3 5% :
Canada —— 3 4, media
Paesi Bassi — 3 0%
Germania e 3 07
Francia ——— ) 97,
India e ) %,
Regno Unito — ) 6%
[talia ) |%
Belgio — ) 0%
Arabia Saudita | %
Giappone = 0,4%

Russia -2,4% w—

RETERURALE  mipeaf H referuralet  Fonte: elaborazionilsmea su dati Comtrade-ITC
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| maggiori mercati d'importazione per i prodotti
agroalimentari a livello mondiale si confermano
nel 2019, in ordine di importanza, gli Stati Uniti,
la Cina, la Germania, il Giappone, gli stessi
quattro del 2012

Gli Stati Uniti (10,3% dell'import totale) si
confermano come primo paese importatore
mondiale, con una forte crescita nel periodo
(+5,9% annuo)

La crescita piu rilevante delle importazioni si
osservata per i paesi asiatici. Tra questi soltanto
la Cina (8,7% dell'import mondiale) detiene una
quota importante e ha trainato la crescita del
periodo (+8,3% medio annuo)
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1 |||| Composizione del commercio mondiale agroalimentare

Crescita delle importazioni mondiali di prodotti agroalimentari per capitolo merceologico

(tasso variazione annua 2012-19)

Agroalimentare —— 3,4%
Frutta S , 3T
Derivati dei cereali
Alfre preparazioni alimentari
Pesci e crostacei
Altri vegetali
Cacao e preparazioni a base di cacao
Bevande e aceti
Carni —— /| 37,
Ortaggi e legumi
Altri prodoftti di origine animale
Preparazioni di ortaggi, legumi e frutta

Latte e derivati e 3 5% media

Prodotti vivaistici e fiori recisi
Macinazione dei ceredli
Preparazioni di carni e di pesci
Semi oleosi e piante industriali
Residui delle industrie alimentari

Animali e ) 5%,
Tabacco ) 77,
Caffe, té e spezie —— ) |7
Ceredli m 0,4%
Oli e grassi animali e vegetali -0,7% w—
Gomme eresine | -1,2% w—

Zuccheri e derivati -1,9% =e—

RETERURALE  mipeaf reterurale.it
NAZIONALE p H fYv oD@ Fonte: elaborazioni Ismea su dati

2014202 s
Comtrade-ITC

Cambia sostanzialmente iI commercio mondiale di
prodotti agroalimentari: si riduce l'importanza delle
commodity, cresce il ruolo di frutta e specialty

la leadership oggi e detenuta dalla Frutta (8,4% del
totale) con 121 miliardi di dollari e una quota (era al 6°
posto nel 2012)

Stessa crescita della frutta per i Derivati dei cereali che
nel 2019 rappresentano il 4,9% del totale

Cereali e Semi oleosi che erano il 1° e il 3° comparto in
valore, arretrano notevolmente
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2 Illll Il peso dell'agroalimentare nell’export nazionale

L’'export totale beni e servizi e dei prodotti agroalimentari dell’'ltalia (indice 2008=100 e peso %)

9,4% 10%
210 8.9% 9.2% 92% 9 0%
8.5% g oo 8,5% 8.6% 9%
4% 8,0% 81% _
-
190 o - 8%

7% v La crescita delle esportazioni
6% agroalimentari € stata piu  sostenuta
150 5% rispetto all’export totale di beni e servizi

’/’
I l ————""" (5,0% medio annuo per lI'agroalimentare
130 . l ' - 4% contro il 2,9% del totale)

170

3%
1o ' % v Aumenta il peso dell’export
90 ‘ ’ agroalimentare su quello complessive
1% raggiungendo il 9,4% nel 2019, contro
70 0% I'8,1% del 2012

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

mmmpeso =—Export totale ———Export agroalimentare

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat

W,
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2 Illl Il peso dell’agroalimentare nell’export mondiale

Quota dell’ltalia sulle esportazioni mondiali totali e di prodotti agroalimentari

3,5%
v L'ltalia € il 9° esportatore mondiale di prodotti
33% agroalimentari con una quota del 3% sul totale
v |l settore agroalimentare rappresenta nell'ultimo
3.1% decennio un settore di forza per [Iltalia
sui mercati esteri, essendo la quota di mercato
5 9 seftoriale dal 2009 in poi costantemente piu
e elevata di quella relativa al commercio totale
27% v Dopo anni di perdita di competitivita, nel 2012
si osserva una svolta: [ltaliac comincia a
riguadagnare terreno
2,5%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
—quota fotale  =—=quota agroalimentare
WEF(‘)’NRQIEE mipaaf remrumle-” Fonte: elaborazioni lsmea su dati Comtrade-ITC / SmeA
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2 |||| L’agroalimentare italiano alla sfida dei mercati mondiali

L'export dell'ltalia nel contesto mondiale: la crescita dei Top 10 esportatori

(tasso variazione annua 2012-19)

Cina I 5 4
Spagna I, 5,4
(offfopm [
Mondo 3.5
Canadao I 3,1
Paesi Bassi NG 3.0
Belgio NN 29
Germania NG 4
USA I 18
Brasie NG 4
Francia NG 1.4

0.0 1,0 2,0 3.0 4,0 5.0 6,0

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Comtrade-ITC

eRuRMe  mipaf [ referurdlet
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2014202 o sinai sl oo SR, o

sette  anni
agroalimentari sono cresciute del 2,1%

L'ltalia € il 3° paese per crescita dell’export
agroalimentare (+5,0% s. +3,5% del mondo)

L'ltalic € 1'8° importatore di agroalimentari
mondiale

importazioni
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2 Illl L'agroalimentare italiano al confronto coi competitor

Andamento dell’export agroalimentare di ltalia, Francia e Spagna e della media UE

(Indice 2012=100)
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Spagna  =—UE 28

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Comtrade-ITC

+27% |'aumento complessivo del
valore dell'export agroalimentare
medio dell’UE

+40% la crescita per I'ltalia che si
confronta con una Spagna
estremamente performante (+44%)e
una Francia in affanno sui mercati
mondiali (+10%)
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2 I|||| Export agroalimentare e paesi di destinazione

| principali paesi di destinazione di prodotti agroalimentari italiani

miliardi di euro nel 2019 Tasso variazione annua 2012-19
Germania 7.2 Giappone 14,7%
Froncio | 5,0 31'011 Un|1'| 8,0%
Stati Uniti meeeessssssssssssssssssssns 44 Polonia 7.8%
Regno Unito meeesssssssssssssss 3 4 Australia 7.0%
Gioppone mmsssm——— |9 Spagna 6.2%
Spogna  eemmmm— |4 Paesi Bassi 5.4%
Paesi Bassi mmmmmmmmm | 4 Svezia 5,3%
Svizzera m—— 16 Belgio 4,8%
Belgio mmmmmmmm 13 Canada 4,3%
AUSTV!O —13 Regno Unito 4,0%
Polonia w09 Francia 4,0%
COSHOOI.O _007'9 Svizzera 3,4%
]
vez!o , Germania 2,8%
Grecia mmm (,7 :
. Austria 2,3%
Australio mmm 0,4 .
Grecia 1,0%

In azzurro i 5 paesi pit'rilevanti

v Germaniaq, Francia e Stati Uniti sono i primi tre paesi di destinazione e assorbono il 38% dell’export totale nazionale

v In assoluto, la crescita maggiore delle richieste dell’agroalimentare italiano si € osservata per il Giappone (ma € un caso particolare, Iego’ro
soprattutto al tabacco)

Q%T%E%;E mipaf - mterumle'n Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat / SmeA
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2 I|||| La specializzazione dell‘export agroalimentare

| principali prodotti agroalimentari esportati dall’ltalia: primi 10 prodotti nel 2019

Esportazioni nel 2019 (miliardi di euro)

I 4,4

Viniin conf. <21

Paste alimentari secche G 1,8

Formaggi stagionati GGG 1,4
Vini spumanti G 1,6
Prodotti della panetteria e
pasticceria A— 5
Caffe, torrefatto (non
decaffeinizzato) I— 14
Cioccolata e altre preparazioni al
cacao 14
Olio di oliva vergine ed extravergine M 1,1
Pelati e polpe di pomodoro M 1,0
Formaggi freschi [l 0,9
RETERURALE referurale.it Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat

inistero delle palitche
agricle alimentari e forestal

mipaaf -
NAZIONALE
2014202 :

Fondo europoo d: svuppo rogonale

fYyo@E

g
£

Tasso di variazione annua 2012- 2019

Vini spumanti

Formaggi freschi

Caffe, torrefatto (non
decaffeinizzato)

Prodotti della panetteria e
pasticceria

Cioccolata e altre preparazioni al
cacao

Formaggi stagionati
Pelati e polpe di pomodoro

Viniin conf. < 2|

B 2. 4%

Paste alimentari secche

B 2.3%

In azzurro i 5 compartj p|u rilevanti

Istituto di servizi
per il mercato agricolo alimentare
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Regioni ed export agroalimentare




3 Ill“ Export agroalimentare e ruolo regionale

Il peso delle esportazioni Agroalimentari sul’economia regionale

% Export Agroalimentare/PIL

Trentino A.A. 4,6%
Piemonte 4,4%
Veneto 4,3%
Emilia Romagna 41% . .
Umbria meeeessssssssssssssssssssssssssssss 3 0% v L |mpo.’r’ro ) delle espor’rcmo_nl
Campania S 3 (7, ogroollmen’rorl sull’economia
ltalia w—2,4% regionale (PIL) €& un indicatore
Frivli Venezia Givlio meeessssssssssssssssssssssssmmmn ) 4%, spalmaio geogrqficamente
Puglia mees—— ) 77,
foscana 21% v |l basso impatto pud dipendere da
Lombardia meeessssssssssssssss—— | 3% ..
due faftori:
Abruzzo eeeessssssssssss———— | 8%, Q S i l t
Molise  m—— | 47, CCI’I’SCI r evqnzo o.groo Imenitare
Valle D'Aosta e | 47, d Scarsa propensione O”’GXDOI’T
Sicilia  n—— ] 47 dell’agroalimentare regionale

Marche —— (9%
Basilicata m—— (,7%

Calabria = 0, 4%
Lazio e (O 5%
Sardegna s (,5%

gﬁ%}

Fonte: elaborazioni lsmea su dati Istat e

wroeas mipaf Y retenurcledt /STNEA
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3 ||||| Export regionale: dimensioni e dinamica
Le esportazioni agroalimentari per regione nel 2019 Tasso variazione annua 2012-19
milioni di euro

Molise 7.2%
Lombardia 7.053 Veneto 5.4%
Veneto 6.990 Sicilia 51%
Emilic-Romagna 6.610 70% Lombardia s s s 4 8%,
Piemonte mmeessssssssssssssssssssssssmsmmmm 5 983 Piemonte mms s s s s 4, 7,
Campania m— 3 006 Umbria s s 4, 7%
Toscana meeeeesssss———— ) 4864 Calabria w4 5%,
Trentino ALA. e ) 098 Lozio s s s 4,39
Puglio e | 449 Toscana s 3 8%
Sicilio  n— 1 254 Emilia-Romagna s 3 4%,
Lazio e 1.049 Componio ———————————iR T Y
Friuli Venezia Giulic s 910 o Basilicata semmmm— 3,5%
liguric  memm 745 Friuli Venezia Giulia s s 3 A%,
Umbriq s 474 Abruzz‘o s 3 1%
Abruzzo mmm 599 E’ugl!o s — D 9%,
Marche mm 384 Liguria s 2 5%,
. Marche msssssssmm— 2 3%
Calabria = 193
Sardegna ® 175 Sardegna = 1,6%
Molise 1 102 Tren’rm'o AA. mmmmmmees | 5%
Basiicata 1 89 Valle D'Aosta s 1 0% In azzurro le 5 regioni piu rilevanti
Valle D'Aosta 1 70 00% 10% 20% 3.0% 40% 50% 60% 7.0% 8,0%

v' Le esportazioni agroalimentari sono molto concentrate territorialmente, le prime cinque regioni coprono il 70% del valore nazionale

v' Tra queste regioni, € il Veneto, Lombardia e Piemonte a evidenziare i tassi di crescita piu sostenuti; mentre Emilia Romagna e Campania, sono
cresciuti in misura piu contenuta ,l,
A 4

RETERURALE miﬂ?f ] reterurale.it Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat /SITNEeA
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'impatto dell’'emergenza Covid-19 e

prospettive future




4 I|||| Impatito dell’'emergenza Covid sull’'export agroalimentare

L'export di prodotti agroalimentari dell’'ltalia nei primi mesi del 2020

Var% gen-set v La pandemia ha portato, nel 2020, in attivo
20/gen-set 19 la bilancia commerciale agroalimentare
(1,5 miliardi di euro)

gen-set 2019 gen-set 2020

Export (milioni di euro) var.7% , ; . .
Totale 350 376 311440 v L'export agroalimentare (primi nove mesi

Agroalimentare 32.593 33.519 238 ?OEOI) icr.eSCIUfO. de| +2,8% vs. -11,6% del
= Agricolfura 4.875 4987 23 oT1ale peni e serviz

- Industria alimentare 27.718 28.532

v L'incremento del 2,8% si innesta su un
Import (milioni di euro) processo di crescita ben piU rilevante

Totale 317.395 268.976 (+5,3% del 2019 e, soprattutto +10,4% del
Agroalimentare 33.564 32.036 -4.,6 primo frimestre 2020)

- Agricoltura 11.097 10.729 -3.3
- Industria alimentare 22.467 21.307

Saldo (milioni di euro) var. assoluta

v L'import italiano di prodotti agroalimentari,
nello stesso tempo si e ridotto del 4,6% (vs -

Totale 15,3% del totale)
Agroalimentare
- Agricoltura
- Industria alimentare /
J
&
RETERURALE m|pvaf - reterurale.it Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat lsmez\
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4 ||||| Covid e destinazione dell’export agroalimentare

L'export di prodotti agroalimentari dell’'ltalia per destinazione

Var. % 2019/2018 Var.% gen-set 2020/gen-set 2019
Extra Ue 12,7 Extra Ue Bl 10
UE28 I 2.6 UE 28 I 36
Germanic M 1.4 Germania . 8.0
Francio N 50 Francia . 36
USA I 11, USA s 2,7
Regno Unito 1l 1,4 Regno Unito I 33
Giappone #1 Giappone I 4,2
Spagno I 2,3 Svizzera I 7.9
Paesi Bassi IS 6, Paesi Bassi 0,9 m
Spagna -4,1

Svizzera M 2,7
Austric Il 1,6
Belgio | 0,0

Belgio I 4,6
Austria B 23

In rosso i paesi con crescita inferiori al 2019

v L'export verso la UE e si & attestato nei primi nove mesi 2020 a 21 miliardi di euro (il 63% del totale) ed € aumentato in
misura maggiore rispetto al flusso verso | Paesi terzi

v Germania, Francia e Stati Uniti si confermano come principali destinazioni: Germania (5,7 miliardi di euro pari al 17% del

totale); Francia (3,8 miliardi di euro pari al 11,4%), Stati Uniti (3,5 miliardi di euro pari al 10,6%) ',[,
e
eeess  mipaf g releuroledt /STNEAN

20142020 St e T f yoo Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat Istituto di servizi
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4 ||||| Covid e comparti merceologici dell’export agroalimentare

L'export di prodotti agroalimentari dell’'ltalia per i principali prodotti nei primi nove mesi del 2020

Esportazioni italiane (miliardi di euro)

Viniin conf. <21

Paste alimentari secche

Formaggi stagionati

Vini spumanti

Prodotti della panetteria e pasticceria

Caffe, torrefatto (non decaffeinizzato)

I 3,1
I 1.6

I 11

I 10

BN

I 1,1

Cioccolata e altre preparazioni al.. GG 0,9
Olio di oliva vergine ed extravergine Il 0,9
Pelati e polpe di pomodoro I (0,38
Formaggi freschi Il 0,7
T me= H el

Var.% gen-set 2020/gen-set 2019

Paste alimentari secche

Pelati e polpe di pomodoro

Formaggi freschi

Caffe, torrefatto (non decaffeinizzato)
Olio di oliva vergine ed extravergine
Prodotti della panetteria e pasticceria
Vini in conf. < 21 -2,3%

Cioccolata e altre preparazionial...  -3,3% Il
Formaggi stagionati -7,8% N

Vini spumanti -8,3% N

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat

I 23,6%
I 7.5%

B 4,9%

Bl 4,3%

Bl 3.4%

W 26%

Istituto di servizi
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4 ||||| La reazione dell’export regionale all'emergenza Covid

L'export di prodotti agroalimentari delle regioni italiane nei primi mesi del 2020

Export agroalimentare - var. % gen-set '20/gen-set '19

Molise s 33 5
Basilicata — 151
Campania ——— 13 4
Puglia I—— 23
Abruzzo ——— 77
Marche 4,8
Trentino-Alto Adige 4,4
Sicilia 4 4
Lazio . 27
Lombardia w25
Emilia-Romagna . 2,3
Piemonte w23
Toscana 0,1
Calabria -0,1
Veneto -04 1
Valle d'Aosta/Vallée d'Aoste -1,3 =
Liguria -5,1 ——
Friuli-Venezia Giulia -5,4 rm—
Umbria -7,1 me——
Sardegna -8,8 mmmm——

-15,0 -10,0 -50 00 50 10,0 15,0 20,0 250 30,0

eRuRMe  mipaf [ referurdlet

2014202 o) S fyoe@

2
2
£

35,0 40,0

v C’e molto Mezzogiorno nell’export post-
covid

v | cali registrati da alcuni prodotti come
fiori e piante, spumanti e pecorino
romano hanno avuto un forte impatto
negativo nelle regioni vocate: Liguria,
Frivli Venezia Giulia, Sardegna

Istituto di servizi
per il mercato agricolo alimentare

Fonte: elaborazioni Ismea su dati Istat
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5 Ill“ Il craggio d’azionen dell’export agroalimentare

L'indice di distanza dell’export agroalimentare italiano

Indice di distanza — totale agroalimentare Indice di distanza — prodotti freschi e trasformati
2950 3500
2900 3000
2500
2850 _
5 £2000
2 2800 £
£ 51500
S £
2700 500
2650 0
Freschi destinati al Freschi destinati  Trasformati destinati al Trasformati destinati
2600 consumo privato all'industria consumo privato all'industria
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
W 2012 W 2019
@ Totale Agroalimentare
v In media, i prodotti agroalimentari nazionali percorrono circa 2.900 km: non & moltissimo
v' La distanza delle destinazioni € in leggero aumento in questi 7 anni, ma cio non implica necessariamente I'ampliamento del

«raggio d'azioney. La Cina € ancora una destinazione poco rilevante
v In tema di sostenibilita delle produzioni e nell’ambito della «deglobalizzazioney, questa «vicinanzay potrebbe trasformarsi in

un fattore positivo 1/ /)
et

RETFRURALE mifﬁ'f [ ] reterurale.t Fonte: elaborazioni Ismea su dati Comtrade ITC e CEPII /SITNEeA
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5 Ill“ | competitori dell’agroalimentare nazionale

La propensione a esportare di ltalia, Spagna e Francia e media dell’ UE

80%

70%

60%

50%

40%

30%

Propensione a esportare = Esportazioni totali prodotti agroalimentari/(PPB agricoltura+VA industria alimentare e bevande) 4 //

/— 72%

62%

53%
52%

/ 50%

40%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

= UE 28 Spagna Francia e===|talia

Fonte: Elaborazioni Ismea su dati Comtrade ITC e Eurostat
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La crescita della propensione all’'export
agroalimentare italiano si colloca a livello
dei piu forti competitori

I valore  dell’export  agroalimentare
rappresenta circa la meta della produzione
agroalimentare italiana, un’incidenza vicina
a quella francese, ma di gran lunga
inferiore rispetto alla media europea (72%)
e della Spagna (62%)

L'ltalia soffre la competizione di costo e
organizzativa soprattutto sui prodotti meno
elaborati, a minor valore aggiunto € a minor
contenuto di «tipicitan

Per i prodotti mediterranei non si riesce a
cogliere appieno i nuovi trend della
domanda mondiale (p.es. olio d’'oliva
italiano +8% mondo +42%)

]

L

N

o

®
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5 I|||| Imprese ed export

Le opinioni delle imprese dell'industria alimentare a settembre 2020

Quali sono le principali difficolta riscontrate
dalle imprese nelle attivita di export?

Le difficolta a esportare sono aumentate v Cli elevati costi della logistica e le
con 'emergenza? complessitd  della normativa e delle
certificazioni richieste sono i principali fattori
Costi elevati di logistica || N NN N 17% di difficoltd
Normative dei paesi importatori | R 179 iffi -
ormative detpacstimportaton 1% v Queste difficoltd sono state esasperate dal
Elevata richiesta di certificazioni || | | N I 14% Covid-19
Si, abbiamo v H H i
Barriere tarifforic N 11% e o Qualita e made in ltaly sono I‘e Ieve’ SU Cui
difficoltd puntare per la competitivita dell’export
Scarso supporto istituzionale || NGz 7% generalizzate agroalimentare nazionale
43%
Alto livello di competizione [l 6% ds;;c.malts‘()lho.itite v o Tra i fObblSOgnl per II .pofenziamenk’)
' 'ifa:sig‘r'i: =< dell’export, gli imprenditori segnalano |l
Difficolta a raggiungere vOIuMi gy o/ 39% rafforzamento degli strumenti di tutela del

minimi di produzione

made in ltaly, di quell di supporto alla
promozione e di quelli relativi alla finanza
agevolata

Barriere linguistiche e culturali [l 4%

0% 10% 20%

Fonte: Panel ISMEA

P o | reterurale.it JSNEA

201 42020 sk aimatris sl g P f ’ [ » ] @ Istituto di servizi

per il mercato agricolo alimentare



