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Nota introduttiva
L’Iniziativa Comunitaria LEADER e stata avviata laeprima meta degli anni '90 (Leader
1991-1993) con lo scopo di contribuire allo sviloppelle aree rurali svantaggiate. La
Commissione Europea, con le riedizioni LEADER 1994-1999) e LEADER+ (2000-2006),
ha esteso e consolidato questa “iniziativa” camattata da un metodo che si basa sui
problemi e sulle opportunita di sviluppo individudirettamente dagli operatori locali sia
pubblici sia privati, organizzati in Gruppi di Azie Locale (GAL). Il successo ottenuto in
guesti 15 anni da questa iniziativa comunitariaif@otto la commissione ad inserire il
metodo LEADER nel quadro generale delle politiclmmanitarie relative allo sviluppo
rurale.
Il Programma di Sviluppo Rurale (PSR) per il Ven@@07-2013 prevede quindi tra le
modalita di attuazione il cosiddetto “Approccio dea’ (Asse 4) che e basato su:
strategie di sviluppo locale territoriali destinaeterritori rurali ben definiti, di livello
subregionale;
partenariato pubblico-privato sul piano locale (ligpi di azione locale”);
approccio dal basso verso l'alto, attraverso grupipazione locale dotati di potere
decisionale in ordine all'elaborazione e all'atioiaz di strategie di sviluppo locale;
concezione e attuazione multisettoriale della styiat basata sull'interazione tra operatori
e progetti appartenenti a vari settori dell'ecorelocale;
realizzazione di approcci innovativi;
realizzazione di progetti di cooperazione;

collegamento in rete di piu partenariati locali.

Un’importante novita € quindi la circostanza ché mevo ciclo di programmazione 2007-
2013 i GAL coopereranno con la Regione per l'atiu@a di una serie di misure del PSR

Veneto 2007-2013. Le misure dellasse 3 “Qualitalladevita nelle zone rurali e
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diversificazione dellleconomia” nei territori inEssati da un GAL possono essere attivate
solo attraverso tali organizzazioni.

Il Gruppo di Azione Locale dell’Alta Marca Trevigia ha costituitosi in forma societaria lo
scorso 19 febbraio 2008 a compimento di una atiitsensibilizzazione sul territorio avviata
fin dal mese di marzo 2007 che ha coinvolto nelgrariato tutti i piu rappresentativi partner
pubblici e privati rispetto alle problematiche dilsppo rurale dell’areaintende candidarsi

ai sensi del bando di selezione dei GAL approvatoon DGR del Veneto n. 199/2008,
definendo una propria strategia di sviluppo logedeil periodo 2007-2013.

Tale strategia di sviluppo descritta nel presemieuchento e stata formulata sulla base delle
necessita del territorio e si concentra su un uteooa centrale, quello della valorizzazione
del binomio prodotti tipici — territorio e della & in rete delle eccellenze per lo sviluppo
turistico sostenibile dell’'area, con contenuti kaafiniti, strettamente legati agli obiettivi
prioritari del PSR Veneto 2007-2013 ed alla reltanalisi territoriale, privilegiando i
progetti collettivi d’area.

II PSL rappresenta lo strumento giogrammazione per I'elaborazione e la successiva
attuazione di unatrategia integrata di sviluppo territoriale di durata pluriennale, basata
sull’interazione tra operatori e progetti appartén@ vari settori del’economia locale, su
approcci innovativi e comprendente progetti di a@agione con altri GAL e altri territori
italiani ed europei.

La fase di messa a punto del PSL e stata cara@gizla un’ampia e diffusa azione di
informazione e confronto con tutte le componenteri@ssate presenti sul territorio e i
portatori di interessi.

Tutti coloro che vivono e lavorano nell’Alta Marcarevigiana sono stati chiamati a
partecipare attivamente all’elaborazione del PILG#._, fornendo un contributo di idee e di
proposte, con oltre ottanta manifestazioni d’indeee pervenute alla data di stesura del

presente documento. A tale scopo, il GAL ha proutedad attivare tutte le iniziative
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necessarie per assicurare la massima informazipuoéldicita sul territorio delle proposte di
strategia di sviluppo locale, in particolare atéeso la presentazione di un elaborato base di
PSL, approvato dal Consiglio di Amministrazionead’dssemblea dei Soci dello scorso 28
maggio 2008. Tale elaborato base e stato utilizzatoe strumento di analisi e discussione
per stimolare proposte di idee e progetti da paetgi attori di sviluppo locale. In particolare
'Elaborato Base € stato oggetto di tre presentagiabbliche nei mesi di giugno e luglio e di
un serrato dialogo-confronto con i soci del Gatrencon I'attivazione con i soci del GAL di
due appositi tavoli tematici (Tavolo Verde con cisespressione del settore primario e Tavolo
Turismo con i soci interessati ai temi dello svpopturistico) al fine di addivenire alla
redazione del presente PSL approvato dal Congigllmministrazione nella seduta del 22

luglio 2008 e successivamente dall’Assemblea dei salla seduta del 31 luglio 2008.
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1 Titolo del Programma di Sviluppo Locale

QUADRO 1.1-

Titolo

SAPORI, PROFUMI E COLORI DELL'ALTA MARCA TREVIGIANA

2 Area geografica e amministrativa di riferimento

QUADRO 2.1- Area geografica

PROVINCIA SUPERFICIE POPOLAZIONE DENSITA’

TREVISO 2.476,68 795.264 321,10

AREA GAL 685,37 147.554 215,29

CLASSIFICAZIONE AREE RURALI DELLA PROVINCIA
[] D-Ruralel[ ] C-I[X] B1-Rurale ad[X] B2-rurale ad|[ ]| A- Poli
con  problem|Rurale agricoltura intensivaagricoltura urbani
complessivi intermedia |specializzata, subintensiva
aree rurali-| specializata, sub-

urbanizzate

aree urbanizzate

3 Descrizione del Gruppo di Azione Locale

3.1 Denominazione e natura giuridica

QUADRO 3 Denominazione GAL

denominazion€

G.A.L. DELL'ALTA MARCA TREVIGIANA

Societa consortile a responsabilita limitata (asséell’art. 2602 e seguen

natura giuridica

'nonché dell'art. 2615 ter del Codice Civile)

3.2 Oggetto sociale e durata

I GAL si é costituito in data 19 febbraio 2008 catto repertorio n. 68507 e raccolta n. 20981

del Notaio Paolo Talice di Treviso.

3.2.1 Scopi ed oggetto

Si riporta di seguito I'art. 4 “Scopi ed oggettaglld Statuto del GAL.



GAL Alta Marca Trevigiana Programma di Sviluppo Late

Il GAL e una Societa consortile a responsabilitaditiita senza fini di lucro che ha lo scopo di
promuovere l'avvio di nuove iniziative economichediefavorire la valorizzazione delle
risorse umane, materiali e immateriali del terrdatell’Alta Marca Trevigiana, stimolando la
collaborazione tra gli enti locali, I'imprenditonaivata e gli altri attori di sviluppo pubblico e
privati.

La Societa potra raggiungere tale scopo, sia iettatrcorrelazione con le esigenze e le

necessita dei propri soci che con quelle dei teragenere. La societa svolgera la propria

attivita in coerenza con gli obiettivi dei PianiSWiluppo Regionali, Provinciali, Locali e ove

esistenti delle Intese Programmatiche d'Area (I8/Aui alla L.R. 35/2001. Tale processo di

sviluppo, che si attuera anche assumendo delegpartiadegli Enti Locali, dovra contribuire

a rendere il territorio, interessato dal GAL DELL'PA MARCA TREVIGIANA, elemento

di attrazione per le risorse umane e le attivitznemiche e sociali.

Oggetto della Societa sara quindi lo svolgimenitedstivita elencate di seguito.

1. L'elaborazione e la realizzazione del Programm@viluppo Locale (PSL) come definito
nel Programma di Sviluppo rurale 2007-2013 dellgi®®e Veneto; la societa potra
altresi intraprendere tutte le attivita previste ip8 AL dal Programma di Sviluppo Rurale
2007-2013 della Regione Veneto;

2. La costituzione di un supporto tecnico allo svilapmlel territorio sia tramite
I'effettuazione di una adeguata diagnosi territerisulla base della quale definire una
strategia globale di sviluppo rurale, sia attrawe¥efferta di servizi e assistenza agli
operatori locali;

3. La progettazione e l'attuazione di interventi inaiby da parte di operatori locali pubblici
e privati correlati ad una strategia globale diugpo rurale ed aventi quali caratteristiche

essenziali I'innovazione, il carattere dimostratiaarasferibilita;
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4. La realizzazione e la commercializzazione di prodotservizi in tutti i settori dello
sviluppo rurale in collaborazione con soggetti apér per lo sviluppo di aree rurali
appartenenti ad altri Stati membri dell'U.E.;

5. Lo studio e la realizzazione di tutte quelle inixi@a idonee a promuovere il settore
agricolo con particolare attenzione alle tematidhgalvaguardia ambientale e presidio del
territorio da parte dell'uomo, favorendo nello steteempo la qualita dei prodotti destinati
all'alimentazione;

6. L'incentivazione del turismo rurale tramite la vétaazione in loco dei numerosi siti con
particolare interesse storico, culturale, ambientalartigianale e iniziative di marketing
territoriale e di promozione dei prodotti agroalinteei e Artigianali caratteristici del
territorio;

7. Lo sviluppo di una solidarieta attiva fra zone tudell'U.E. mediante lo scambio di
realizzazioni, esperienze e know-how; partecipaziaita formazione e/o sviluppo di una
rete europea di sviluppo rurale (rete Leader);

8. Monitoraggio delle opportunita di finanziamento g@ogetti di sviluppo sul territorio
disponibili a livello comunitario, nazionale e regale anche attivando sinergie all'interno
dei diversi soggetti consorziati. Organizzazioneingiontri di informazione/formazione
sulle opportunita selezionate, rivolti agli operajmotenzialmente interessati e finalizzati
allo sviluppo di capacita progettuali e all'utilzzdei programmi di finanziamento
disponibili ai vari livelli;

9. L'assistenza progettuale ed amministrativa agtiriatbcali promotori di progetti ai vari
livelli (comunitari e/o nazionali e/o regionali) monitoraggio dell'iter istruttorio delle
proposte presentate, attivando i contatti piu afficu Bruxelles e/o Roma e/o Venezia,

10.La partecipazione diretta a programmi comunitaoi eézionali e/o regionali d'interesse

per lo sviluppo del proprio territorio e presenta& di progetti alla Commissione europea
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e/o alle Autorita Nazionali preposte (Ministeri gce/o Regionali (Giunta, Assessorati,
ecc.) attivando i necessari partenariati transmatiio
11.Lo svolgimento di ogni altra attivita prevista dagolamenti comunitari e dalle normative

nazionali e regionali funzionali al perseguimenggldscopi sociali.

La Societa potra assumere e concedere mandatresmgupanze nazionali e potra assumere e
concedere l'esercizio, anche in locazione, la geste la liquidazione di aziende aventi gli
stessi scopi 0 scopi affini a quelli sociali, itttuattraverso le operazioni che saranno ritenute

dall'Organo Amministrativo necessarie od utili peonseguimento dell'oggetto sociale.
3.2.2 Durata

Ai sensi dell’'art. 3 dello statuto la durata dedlacieta e fissata fino al 31 (trentuno) dicembre
2015 (duemilaquindici). Essa potra essere prorpgatgero sciolta anticipatamente, con

deliberazione dell'assemblea dei soci.

3.3 Sede e riferimenti operativi
La sede legale e operativa del GAL e presso VillanBolini in Frazione Solighetto — via
Roma, 4 — 31053 Pieve di Soligo (TV).
Riferimenti: telefono 0438/82084 — fax 0438/1890244-mail: galaltamarca@libero.it;
Presidente: Franco Dal Vecchio
Vice Presidente: Fulvio Brunetta
Staff del GAL:
Per informazioni su strategie, finalita e contewlali GAL: dott. Michele Genovese;
Per informazioni, sensibilizzazione, animazionerganizzazione incontri sul territorio,
animazione, presentazione idee-progetto e aspeftnimistrativo-gestionali del GAL:

dott. Flaviano Mattiuzzo;
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Per proposte e informazioni sul PSL del GAL: dddiulio Volpi e dott. Michele
Genovese;

Per proposte e informazioni sulle azioni di coopenae del GAL: dott. Giulio Volpi e
dott. Michele Genovese;

Per informazioni sul partenariato, sulle iniziatoel Gal e per contattare i soci del GAL:
Nicoletta Tabarrini;

Supporto animazione, informazione e rapporti ceoci: Nicoletta Tabarrini.

I GAL dellAlta Marca Trevigiana intende inoltrettevare uno sportello informativo
decentrato presso la Comunita Montana del GrappéarMolinetto, 15-17 a Crespano del

Grappa (TV), telefono 0423/53036 — fax 0423/53510.

3.4 Partenariato
3.4.1 Composizione e caratteristiche del partenariato

I GAL ha n. 51 soci e un capitale sociale interateeversato di 25.750,01 €.

| soci privati sono n. 19 e hanno una quota di partecipaziooastale del 51,46%.

Il partenariato privato presenta la seguente tgialdi composizione:
N. 3 Associazioni di categoria del settore primafmnfederazione Italiana Coltivatori
Diretti, federazione Provinciale Coltivatori Dirget€onfagricoltura;
N. 2 Associazioni di categoria del settore del caroio e servizi e della cooperazione:
Confederazione Cooperative Treviso e Unascom-Caomfoercio Treviso;
N. 4 Associazioni, enti e organismi operanti nehpa della promozione del territorio e
dei prodotti: Associazione Altamarca, Associazi@teda del Vino del Montello e Colli

Asolani, Associazione Strada del Vino Prosecco, i&amProvinciale UNPLI Treviso;
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N. 4 Consorzi-Associazioni di Prodotto: AssociagorProduttori Latte Veneto,
Associazione Produttori Ortofrutticoli Veneto S.cla Consorzio di tutela del Prosecco,
Consorzio di tutela della Casatella Trevigiana;

N. 2 Cooperative nel settore lattiero caseariotdrat Cooperativa di Cavaso e Latteria di
Soligo;

N. 4 Istituti di credito: Banca di Credito Coopévat delle Prealpi, Banca di Credito

Cooperativo Credito Trevigiano, Unicredit Banca.&.pVeneto Banca S.c.p.a.

Per gquanto riguarda la descrizione dei singoli sttg@ delle relative attivita svolte, degli

effettivi operatori ed interessi rappresentati, cieéhdelle esperienze specifiche di strategie di

sviluppo locale di tipo integrato, si tratta di getti che con i loro soci, ad esclusione dei soci

di natura bancaria, rappresentano in modo esaustivendo rurale della provincia di Treviso

e da anni operano nell'interesse dei produttoraliog della promozione dei prodotti tipici per

uno sviluppo rurale integrattn particolare sono ben rappresentati due protaptortanti per

I'economia trevigiana come il vino e il latte.

Per quanto riguarda la partnership bancaria, esda ¥ coinvolgimento di istituti di credito
molto radicati nel territorio, anche in piccole ltddocali, che da anni sono a stretto contatto
con le aziende agricole della zona di riferimentquindi conoscono le difficolta con cui
queste aziende si trovano ad operare, soprattutteercati sempre piu globali, ma conoscono
anche le potenzialita di sviluppo dei loro prodattricoli se opportunamente valorizzati e
promossi.

All'interno del partenariato vi sono alcuni sociectsi occupano specificatamente di
promuovere e valorizzare i prodotti tipici (ad kesAssociazioni.collegate ai vini) mentre altri
svolgono un ruolo piu ampio di coordinamento (adW#SPLI Provinciale o Unascom) e di
promozione dell'intero territorio. Si tratta di sgEgti che hanno maturato una buona

esperienza nel campo dello sviluppo rurale sialagrartecipazione attiva come soci in altri
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progetti simili di iniziativa comunitaria (ad ese&der Il) sia come soggetti beneficiari di
interventi per la promozione del territorio su fiasamenti di tipo sia regionale che
comunitario. Sia come soci sia come beneficiaristjuattori locali svolgono da anni sul
territorio del GAL iniziative ed interventi di prasaione del territorio che favoriscono lo
sviluppo rurale.
| soci pubblici sono n. 32 e hanno una quota di partecipaziocamtale del 48,54%. Tultti i
Comuniappartenenti all'area del GAL sono soci. Il parteata pubblico presenta la seguente
tipologia di composizione:
N. 2 Enti pubblici con responsabilita di regia cdeggiva dello sviluppo in ambito
provinciale: Provincia di Treviso e Camera di comereedi Treviso;
N. 2 Comunita Montane: Comunita Montana delle Riedlrevigiane e Comunita
Montana del Grappa;
N. 3 Comuni con popolazione superiore a 10.00GabitPieve di Soligo, Valdobbiadene
e Vittorio Veneto;
N. 6 Comuni con popolazione compresa fra 5.0008®abitanti: Cordignano, Farra di
Soligo, Fonte, Pederobba, San Zenone degli Ezz8@rnaglia della Battaglia;
N. 19 Comuni con popolazione inferiore a 5.000 atiit Borso del Grappa, Cappella
Maggiore, Castelcucco, Cavaso del Tomba, Cisonalmerino, Crespano del Grappa,
Follina, Fregona, Miane, Monfumo, Paderno del Gaagpossagno, Refrontolo, Revine
Lago, San Pietro di Feletto, Sarmede, Segusinaolawidor.
Ben 24 Comuni su 28 Comuni dell’'area GAL apparteroga Comunita Montane.
Per quanto riguarda la descrizione del partenanatioblico € importante evidenziare la
presenza sia delRrovincia di Treviso che dellaCamera di Commercioche sin dall’avvio
della nuova programmazione comunitaria hanno sveltgstanno svolgendo il ruolo di

coordinamento e di regia dei diversi interventprovincia di Treviso.

10
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Questo € possibile grazie anche alle iniziativeiaevdai due enti negli ultimi anni in stretta
collaborazione tra loro che ha portato ad esemfaaealizzazione del Piano Strategico della
Marca Trevigiana, uno strumento di programmaziohe ba permesso di avviare molti
importanti interventi in diversi settori avendo a@miferimento una precisa strategia di
crescita e di sviluppo per il territorio Trevigian® parte i progetti in corso, entrambi gli enti
hanno una significativa esperienza nel campo deNMiduppo locale anche con la
partecipazione a progetti di iniziativa comunitafs veda il successivo paragrafo 3.4.3. e
I'Allegato 12).

Nel caso dei due enti pubblici di natura sub-prowmte, cioe laComunita Montana del
Grappa e laComunita Montana delle Prealpi Trevigiane risulta importante il ruolo svolto
finora nella promozione del territorio e dello sypo rurale nonché la partecipazione a
programmi di iniziativa comunitaria. Molti sono rquetti realizzati e in quelli in corso in
collaborazione quasi sempre con diversi partnesaprdi questo partenariato, ciascuno per il
proprio ambito di riferimento, per la realizzaziatieeventi e manifestazioni che promuovano
I prodotti tipici del territorio, nonché gli inteewiti a favore delle aziende per lo sviluppo dei
propri prodotti. Si tratta sempre di iniziative cdmate dalla singola Comunita Montana a
favore dell'intero suo territorio, in diversi cagno stati realizzati interventi anche in comune
accordo fra le due comunita montane date le casdithe simili del territorio e la tipologia
di aziende da promuovere.

Entrambe le comunita montane hanno maturato unadwsperienza nel campo delle
iniziative comunitarie, testimoniata dalla loronatpartecipazione in programmi quali Leader
Il e Leader Plus, Life Natura, Equal: in diversisic@ono stati soggetti promotori delle
iniziative e quindi successivamente hanno svoltounto di capofila o di soggetto referente;
in alcuni casi hanno partecipato anche in maniemgicnta conseguendo risultati molto

positivi (si veda il successivo paragrafo 3.4.BAbdegato 12).
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Per quanto riguardaGomuni del GAL si puo dire che tutti, oltre i tradizionalioli, hanno
maturato una buona esperienza nel campo dellagmrgazione comunitaria in quanto hanno
gia partecipato al P.I.C. Leader Il e alcuni (Fali Fregona, Miane, Cison di Valmarino,
Paderno del Grappa e Revine Lago) anche nel |.@dere+ oltre, in alcuni casi, ad Interreg.
Inoltre sono stati soggetti attivi e/o beneficidriiniziative di promozione del territorio con
particolare riferimento ad interventi di recuperovaorizzazione del patrimonio storico-
artistico minore o valorizzazione del paesaggio ianthle. Inoltre tutti sono stati partecipi
nell’elaborazione del Piano Strategico della Pronardi Treviso.

A livello sovra-comunale i diversi comuni hanno labbrato per la creazione di due IPA
(Intesa Programmatica d’Area), una per l'area déto¥iese e Quartier del Piave con sede a
Pieve di Soligo, l'altra per I'area della Pedemoatalel Grappa e dell’Asolano con sede a
Crespano del Grappa.

In entrambi i casi, dopo la predisposizione del doento Programmatico d’Area e di un
“parco-progetti”, si stanno attivando per avviare igterventi previsti sulla base delle
opportunita di finanziamento che di volta in vatananifestano.

Ogni Comune del GAL quindi ha maturato una buonzersnza sia per quanto riguarda il
saper collaborare in modo coordinato su progettiessi come i programmi comunitari o
iniziative con ambito sovra-comunale, sia e staiggetto promotore e/o beneficiario per
interventi di promozione del territorio e di svijuprurale.

Oltre ai 28 Comuni riportati nell’Allegato 3 e leo@unita Montane del Grappa e delle Prealpi
Trevigiane, il Gal dell’Alta Marca Trevigiana reggesfra i soci pubblici anche la Provincia di
Treviso e la Camera di Commercio di Treviso.

La Provincia di Treviso costituita nel 1939, in qualita di ente localeiteriale rappresenta il
territorio dei 95 comuni trevigiani e ne coordirea dttivita di programmazione e sviluppo
pluriennale. In particolare la Provincia e part@alente impegnata nelle attivita di

promozione del territorio con la creazione di iteme storico-culturali, con il coordinamento
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delle principali manifestazioni enogastronomiche lpevalorizzazione dei prodotti tipici, con
la promozione a livello nazionale ed internaziorddeterritorio della marca trevigiana e delle
sue tipicita. Inoltre la Provincia di Treviso e maohttiva in altri settori come il supporto al
volontariato e alla Protezione civile, la formaaoie campagne per la sicurezza stradale, il
miglioramento della rete infrastrutturale. Si t@adii interventi coordinati con le singole realta
locali che rientrano tutte nelllambito del Pianora&gico della Marca Trevigiana, un
importante strumento di programmazione approvataralanni fa che ha permesso e sta
permettendo a tutto il territorio trevigiano unoilgppo sostenibile e compatibile con il
tessuto dell’ambiente e dell’economia trevigiana.

La Camera di Commercio di Trevisq istituita nel 1811, rappresenta il sistema ecanom
trevigiano. E un ente autonomo con funzione dittdirpubblico che svolge funzioni di
interesse generale per il sistema delle impreseando e favorendo il loro sviluppo
nell’ambito delleconomia locale. Svolge importaffiinzioni a carattere amministrativo,
partecipa a diversi livelli a societa, enti e camscohe favoriscono lo sviluppo economico del
territorio promovendo accordi con la Regione, lavitrcia e altri enti territoriali e in taluni
casi propone essa stessa progetti nellambito deftagrammazione Comunitaria per lo
sviluppo del territorio.

Prima di passare alla descrizione dei partner fyyigambra opportuno ricordare che sono
state la Provincia di Treviso e la Camera di Conumedi Treviso i due soggetti promotori
del Gal dell’'Alta Marca Trevigiana.

L’ Associazione Altamarcasi propone di promuovere e gestire analisi, rivergrogetti,
azioni manifestazioni, partecipazioni, presentaziomostre, fiere relativamente alla
valorizzazione dell’ambiente, della cultura, deadhi del turismo dei prodotti e delle attivita
delle colline trevigiane, meglio conosciute comdtéfarca Trevigiana”. Pur avendo il vino
come prodotto attorno al quale si sviluppano ledig attivita, 'associazione non e riservata

agli imprenditori del settore vitivinicolo ma e afgea tutti i soggetti e imprese che sono
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interessati a promuovere la zona dell’Alta Marcavigiana. In sintesi Altamarca si propone
quindi di promuovere il territorio che rappresendggruppando diversi soggetti ed evitare
cosi la dispersione di risorse, ottimizzando e mleanuove economie di scala, coordinare le
iniziative e le manifestazioni per presentare unmiagine e un contenuto univoco e
caratterizzante all’esterno.

L’ Associazione Produttori Ortofrutticoli Veneto Friulana ha una base associativa
costituita da 3.200 produttori agricoli (soci sifige cooperative) che coltivano circa 6.000
ettari di terreno, ponendosi cosi ai vertici dstesina ortofrutticolo in regione e al terzo posto
a livello nazionale.

Si tratta di una realta in continua espansionejalittente orientata verso i Paesi dell’Est
Europa: recentemente infatti TAPOVF h acquisit@uruova struttura in provincia di Udine
per la realizzazione di una piattaforma distribaitiverso la Slovenia, Repubblica Ceca
Croazia e Austria.

Un ruolo importante di APOVF riguarda I'impegno plericonoscimento dei marchi IGP del
Radicchio Rosso di Treviso precoce e tardivo, dati€hi variegato di Castelfranco,
dell’Asparago di Cimadolmo ed e attualmente impégraasostegno di un’ampia gamma di
prodotti che dovrebbero entrare presto a far paleé paniere ortofrutticolo veneto
contraddistinto dal marchi europeo di qualita, eolfimpegno nel campo delle produzioni
biologiche. Fra le altre iniziative nel settore gebdotti trasformati € importante ricordare il
lancio della linea “Fiori d’inverno” e a breve “Fid’asparago”.

L’ Associazione Strada del prosecco e vini dei Collii dConegliano-Valdobbiadene
costituitasi nel 2003, e I'erede diretta di queha& e stata, nel lontano 1966, la prima arteria
enologica italiana. Di quello storico tracciato @@no stati ripresi larghi tratti, a cui pero si
sono voluti affiancare dei percorsi tematici indypadi valorizzare tutto il territorio, i suoi
diversi paesaggi viticoli e le tante attrattiveclad storico-artistiche, disseminate lungo le

colline tra Conegliano e Valdobbiadene.
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In questo modo la nuova Strada risponde alle rathidel moderno enoturista affamato non
solo di grandi vini e di prodotti tipici, ma anche tutte quelle componenti paesaggistiche,
ambientali e culturali in senso ampio che formahdte insieme, I'anima e la matrice
profonda di un territorio. Cosi con i suoi 120 ohiletri complessivi che si addentrano e si
inerpicano lungo i colli da Conegliano a Valdoblaad, |'arteria enologica guida il visitatore
tra vigneti ininterrotti, borghi e paesi dove sspea il sapore della secolare arte enoica di
queste terre, regalando scorci e paesaggi di &debellezza e grande fascino, insieme a
testimonianze mediovali, eremi, chiesette secalecce della storia rurale civile e religiosa
delle genti di qui. Senza dimenticare la poss#itlii incontrare, nei tanti locali disseminati
lungo il tracciato, la cucina e i prodotti tipidla soprattutto la strada offre al visitare la
possibilita di scegliere l'itinerario piu vicindalproprie sensibilita e predilezioni.

La “strada” € costituita da un “anello principale”da tre anelli tematici. Il primo € un
percorso principale ha voluto ricalcare l'origimatiacciato della Strada per le sue indubbie
valenze storiche e culturali, affiancandolo pera cm itinerario di ritorno che consente al
visitatore di rientrare per un‘altra via al punigdrtenza, da Conegliano a Valdobbiadene.

| tre anelli tematici sono i tre i percorsi a teoe arricchiscono la nuova Strada del Prosecco
e Vini dei Colli Conegliano Valdobbiadene per dandao al visitatore di conoscere piu a
fondo alcuni aspetti rilevanti della storia e dadldtura del territorio: il Feudo dei Collalto,
Storia e Cultura tra Serravalle e Follina e il Toato di Fregona.

Si tratta quindi di un partner ben rappresentatigbterritorio del Gal sia a livello di prodotti
tipici (il vino) sia a livello di marketing territtale con la promozione di percorsi enoturistici
con un elevato livello di attrazione per il turista

L’ Associazione Regionale Produttori Latte del Venetsvolge la propria attivita nelle zone
tipiche della produzione lattiero-caseraria dellavmcia di Treviso; quindi € molto presente
anche nel territorio del Gal dell’Alta Marca Treldga, basti pensare a due formaggi tipici del

nostro territorio come il Morlacco e il Bastardd @&rappa. A.PRO.LA.V opera nel settore
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delle promozioni dei prodotti di qualita e suppddacommercializzazione con competenze
progettuali e gestionali riguardanti le iniziatieribili all’attuazione di programmi regionali,
nazionali ed europei. L’Associazione ha lo scoptutilare e valorizzare la produzione e la
commercializzazione del latte, dei suoi produtteridei prodotti trasformati in modo da
sopperire alle carenze strutturali del settoreemmini di offerta, tracciabilita di filiera e
rintracciabilita del prodotto.

La Confederazione Italiana Agricoltori di Treviso € un’organizzazione di imprenditori
agricoli che conducono la propria azienda in mangéngola o associata. La CIA & impegnata
per la costruzione, in Italia e in Europa, di unegtura forte e di qualita,capace di
valorizzare tutte le risorse, di essere competisiviamercato e di concorrere a determinare il
progresso equilibrato della societa. In particolEreCIA pone particolare attenzione: allo
sviluppo di una moderna imprenditorialita nelle pagne, ad un sistema di relazioni
contrattuali "alla pari” tra i produttori agricaigli altri soggetti della filiera agro-alimentage
all'affermazione di un regime di sicurezza socéhle si fondi sulla tutela della salute e della
dignita civile, riconoscendo agli imprenditori agpdi gli stessi diritti degli altri cittadini. Pone
inoltre attenzione alla conquista del diritto dat@alei giovani e delle donne di una paritaria
partecipazione alla gestione dell'impresa agrieoddl'organizzazione di servizi di assistenza
fiscale, creditizia, tecnica, assicurativa, cortaln funzione dello sviluppo economico e
sociale dell'impresa agricola.

La CIA si articola in strutture regionali, proviadi di zona e comunali. Per quanto riguarda il
territorio del Gal, la CIA Treviso e presente coongi uffici e/o recapiti di zona nei comuni
di: Farra di Soligo, Valdobbiadene, Miane, Follirkigve di Soligo, Refrontolo e Vittorio
Veneto.

La Federazione Provinciale Coltivatori Diretti di Treviso, spesso conosciuta come
Coldiretti, € un’organizzazione fortemente radiaa¢da provincia di Treviso, costituita da 12

by

Uffici di zona e una sede provinciale. La presesméa territorio € accompagnata dalla
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consolidata rappresentativita che fa della Coltlitat principale organizzazione agricola a
livello nazionale e tra le prime a livello europé&onta circa 18.000 associati fra cui oltre
8.000 imprese agricole.Per fornire assistenzaralpeese agrituristiche, la Coldiretti ha creato
Terranostra, associazione che ha ottenuto il riscngento dal Ministero dellAmbiente come
Associazione ambientalista. Terranostra € sempréngpegnata oltre che nella promozione
della vacanza in azienda agricola, anche nei maiepspetti del rapporto cittadino-
campagna.

La Coldiretti e impegnata nel campo dei serviza gllersona tramite il proprio ente di
patrocinio e assistenza (EPACA), nella formazionaicerca tramite IRIPA, [I'lstituto
Nazionale per la formazione professionale in adjtuca presente in tutte le Regioni.

Obiettivo della Coldiretti € garantire alle impreagricole opportunita di sviluppo in un
quadro di piena integrazione dell’agricoltura cdnimferessi economici e sociali del Paese
proponendo il sistema della concertazione, in tigteedi di confronto economico-politico. |
suoi progetti si articolano in due settori: “Impmegerde” rivolto alla crescita competitiva
delle imprese agricole e “Campagna Amica” per cmsruna collaborazione tra produttori e
consumatori. Con queste progettualita, la Col tiliptnta a costruire un sistema di imprese
che sia nel contempo competitivo sul mercato, caplawalorizzare la qualita, la tipicita e la
genuinita dei prodotti e di sostenere e protegfjanebiente. Per quanto riguarda il territorio
del Gal, la Coldiretti Treviso e presente con ibgio mandamento a Vittorio Veneto per
guanto riguarda l'area delle Prealpi Trevigiane eCasella d’Asolo per larea della
Pedemontana del Grappa.

La Confagricoltura Treviso si pone come obiettivo fondamentale la tutela e la
valorizzazione della filiera agroalimentare in gahe e nel settore primario in particolare,
promuovere l'impresa ed i valori ad essa ricondlicibtome la preparazione e la serieta
professionali, la capacita di produrre lavoro edieq la creativita e lo spirito d'iniziativa. A

guesto scopo e interlocutore privilegiato della iReg e di tutti gli Enti ed uffici pubblici di
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livello regionale, cui porta, con la mediazioneleeedi provinciali, le istanze e le proposte
delle imprese agricole. A sua volta, sempre pearhite delle sedi provinciali, trasferisce alle
imprese del settore primario scelte ed orientamasgunti dalla Regione e dagli altri Enti,
svolgendo una continua funzione di ponte tra il dwmellimpresa privata e il decisore
pubblico.

Confagricoltura Treviso € presente in tutti i pipati organismi di livello provinciale
competenti in materia di economia, agricolturaplay territorio, ambiente. Inoltre, istituisce
e coordina 16 Sezioni regionali di prodotto, contpodai presidenti delle corrispondenti
Sezioni provinciali, per approfondire le tematiciguardanti le principali produzioni agricole
della regione. Alle Sezioni regionali di prodotte 8e aggiungono altre che si occupano di
argomenti che interessano trasversalmente tuteal& agricola.

Per quanto riguarda il territorio del Gal, Confagtiura Treviso e presente con il proprio
mandamento a Montebelluna avendo come riferiméated della Pedemontana Trevigiana,
oltre naturalmente la sede provinciale a Treviso.

La Confederazione Cooperative Trevisosi propone la promozione, I'organizzazione, lo
sviluppo, il coordinamento e la disciplina degltiezooperativi, mutualistici e delle imprese
sociali. Promuove inoltre lo sviluppo della cos@arcooperativa, assumendo e favorendo
tutte le iniziative atte all'elevazione morale elta &ormazione professionale, al fine di
favorire una maggiore coscienza di solidarieta l€iderenditoria sociale. Si impegna alla
preparazione dei lavoratori, degli imprenditori faani, dei piccoli operatori economici e dei
cittadini in genere all'acquisizione ed alla gestalegli strumenti di produzione, scambio e
servizio nelleconomia cooperativa e sociale.

L’ Unascom-Confcommercio Trevisol'Associazione Commercio Turismo e Servizi di
Treviso, meglio conosciuta come ASCOM, aderenta @lbnfcommercio, Confederazione
Generale Italiana del Commercio del Turismo e @gvidi, € una grande organizzazione, che

associa, nei mandamenti di competenza, oltre Gdpoeise.
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Unitamente all'Unione Provinciale, che comprende guattro mandamenti autonomi, per il
territorio della provincia di Treviso, I'Ascom Caoimmercio rappresenta oltre 10.000
imprese associate, sviluppa ed attua ogni iniaatendente a valorizzare la funzione
commerciale sul piano politico, sindacale, tecrecprofessionale, coadiuva ed assiste, sia
collettivamente che singolarmente le ditte adererdi confronti di terzi, in materia legale,
sindacale, fiscale, tecnico-economica e di quaritoo aattiene allo sviluppo ed allo
svolgimento dell'attivita commerciale, turisticadei servizi. Unascom opera, attraverso la
Confcommercio nazionale, per la conclusione di @ttt collettivi di lavoro ed accordi
economici, determinandone e concordandone tariddariali ai fini della disciplina dei
rapporti di lavoro del personale dipendente. Matidisposizione delle aziende associate un
pacchetto di servizi personalizzato per le divessigenze aziendali, tramite la propria societa
Ascom Servizi S.p.a.

Per quanto riguarda il territorio del Gal, Unascénpresente con il proprio mandamento a
Vittorio Veneto per quanto riguarda I'area delled&pi Trevigiane e a Casella d’Asolo per
I'area della Pedemontana del Grappa.

La Latteria di Soligo coordina I'impegno imprenditoriale dei produttali latte della
provincia di Treviso, oggi riuniti in una struttu@operativa che nel corso degli anni ha
allargato il novero dei suoi affiliati ai produttati altre province del Veneto, diventando una
delle principali realta del mondo caseario a liwelleneto ponendo sempre particolare
attenzione alla qualita del latte e ai suoi derieae sono presenti in gran parte dei punti
vendita della distribuzione moderna ed organizzata.

II Consorzio Tutela Vino del Proseccoente privato istituito con legge dello Stato, re u
organismo particolare nato con il duplice compiteallaborare con lo Stato per i controlli e
il rispetto delle norme di produzione e, in quaespressione della volonta dei produttori, di
migliorare e valorizzare il prodotto. Le sue fitalidefinite nello statuto, sono di mantenere,

garantire e migliorare la qualita del Prosecco D&diffonderne la conoscenza e I'immagine
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in ltalia e all'estero. Per realizzare questi scepiavvale di strutture proprie e della
collaborazione delle istituzioni tecniche e sciigette presenti sul territorio. I Consorzio,
avvalendosi di un laboratorio enochimico autori@azatdi un servizio di assistenza tecnico-
viticola, svolge compiti di sviluppo, consulenzacriea, ricerca e sperimentazione. |l
laboratorio esegue controlli qualitativi sui mgsér la determinazione dell'epoca ottimale di
vendemmia nelle diverse zone. Periodicamente déamteoqualita dei vini dei Soci e, tramite
analisi e degustazione, attribuisce alle miglicaitppe il marchio di qualita del Consorzio.
Annualmente vengono eseguite campagne di prelievonidsul mercato nazionale ed estero
al fine di controllarne la qualita e lo stato dnservazione.

La Latteria Sociale Pedemontana del Grappaé stata costituita nell'anno 1887, € una
Cooperativa che ha saputo unire valori umani eiZi@te nel rispetto dellambiente e della
qualita dei prodotti tipici locali. L'azienda siotra alle pendici del Monte Grappa dove
I'allevamento del bestiame da latte nei pascolepezhtani sono cultura, storia e patrimonio
economico della popolazione rurale. La Cooperdisv@erseguito una politica di innovazione
tecnologica realizzando tecnologie di processoadiiguardia improntate sulla tipicita dei
prodotti locali della linea freschi. Un laboratodoanalisi all'interno dello stabilimento per il
controllo del processo produttivo per garantirejlelita e la genuinita dei prodotti posti al
consumo. La cooperativa insiste su un‘area di €90r0Q., di questi mq. 6.000 coperti dallo
stabilimento di produzione e conta come compagicete circa 250 aziende da latte.

La Banca di Credito Cooperativo delle Prealpiil 18 aprile 1970, con atto notarile
autenticato, lI'assemblea dei soci ufficializzaa#td' di fusione delle tre casse rurali presenti
nel comprensorio vittoriese: le casse rurali etjiarne di Montaner, Revine e Tarzo. Questo
passo importante per I'economia e la societa lp@aliérisultato di un dialogo tra i tre istituti
incentrato sull'analisi del contesto dell'epocagiOg Banca di Credito Cooperativo delle
Prealpi € una banca a “doppia anima”: oltre a sr@lde molteplici attivita di intermediario

creditizio si impegna sul suo valore fondamentalecsi si fonda: il mutualismo. E’ per
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guesto un’impresa a responsabilita sociale in gquanpegna le risorse dove le raccoglie
facendo crescere contemporaneamente le persolaoifo e la comunita. La conoscenza
diretta del territorio e della clientela permettesdluppare i principali valori su cui la Banca
delle Prealpi e radicata e in cui crede.

In questa era di forte globalizzazione la valorzzaae delle risorse tipiche del locale diventa
la condizione per sostenere e qualificare la pmserella dimensione nazionale, la Banca
Prealpi pone una particolare attenzione ai “segdehboli” con la capacita di risolvere le
dinamiche morali ed economiche della comunitafdrimento. La visione integrale della Sua
societa permette di distribuire il benessere irssallargato e partecipativo, valorizzando le
autonomie locali mediante I'autosufficienza econami

Per quanto riguarda il territorio del Gal, Bancadpi &€ presente con le sue filiali nei Comuni
di: Valdobbiadene, Farra di Soligo, Pieve di SqliBefrontolo, S.Pietro di Felletto, Follina,
Tarzo, Revine Lago, Vittorio Veneto , Cappella Miagg, Sarmede, Cordignano

La Banca di Credito Cooperativo di Vedelagp nome assunto solo nel 1995, affonda le
radici a cavallo tra la fine dell’800 e l'inizio D®O00. Il nostro territorio era caratterizzato
dalla poverta e dalla miseria, soprattutto delfaifdie contadine, ma il vissuto cristianesimo
sociale, permeato di solidarieta, la voglia di aisa fondata sul lavoro, la lungimiranza di
alcuni notabili locali ed il ruolo guida dei paripdiedero vita a quella particolare forma di
mutua assistenza conosciuta col nome di CasseiRgrartigiane. Caerano di San Marco
1896, Vedelago 1901, S.Andrea O.M. di Castelfravieneto 1903: queste le date di nascita
di tre realta che, in momenti e modi diversi, iraoono e misero insieme il proprio destino.
Allorché pero il radicale cambiamento economico redpttivo del Nord-Est esigeva di
mettere insieme patrimonio, esperienze, profeskiana strutture per dar vita ad una
istituzione creditizia forte e rispondente alle atat esigenze dei soci e dei clienti, gli
Amministratori pensarono al "Credito Trevigianotgresa bancaria cooperativa, "banca di

famiglia" e "banca per le piccole e medie impres&ymento idoneo allo sviluppo delle oltre
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100 comunita nelle quali opera. La Banca di Creditmperativo Trevigiano nasce da una
necessita e da un'utopia. La necessita di perragttanaggior numero possibile di persone di
ottenere prestiti e condizioni piu vantaggiose &isp a quelle praticate dalle banche
tradizionali. L'utopia di riuscire a far procedensieme, ogni giorno, solidarieta, attenzione
alle persone e capacita di autofinanziamento. ettiteo € quello di favorire la partecipazione
di ogni uomo alla vita economica e sociale, maiterblle condizioni di essere, almeno in
parte, autore del proprio sviluppo come persongr&tto se quelluomo parte da una
situazione di svantaggio.La Banca di Credito Coaipr Trevigiano ha mantenuto nel corso
degli anni uno strettissimo rapporto con il temiodi riferimento, intrecciando la propria
storia con quella della comunita tanto da congtgsta pieno titolo l'appellativo "banca
locale”. Per quanto riguarda il territorio del Gal,Banca di Credito Cooperativo di Vedelago
e presente con le sue filiali nei Comuni di CavdsloTomba e di Monfumo.

L’ UniCredit Banca e la piu grande banca italiana dedicata esclusuéeralle famiglie e alle
piccole imprese, nata dall'unione di 7 banche lea8anca CRT, Cariverona, Cassamarca,
Caritro, Credito Italiano, CRTrieste e Rolo Bandd 3. Aiuta i clienti a scegliere le soluzioni
finanziarie e bancarie piu adatte alle loro esigerattingendo da un patrimonio di storia,
relazione con il territorio e di competenze.

UniCredit Banca ha inaugurato un nuovo modo di faemca con prodotti innovativi,
consulenti professionali, strumenti informativi @hj semplici e completi.

Per quanto riguarda il territorio del Gal, UnicteBianca é presente con le sue filiali nei
Comuni di: Tarzo, Possagno, Sernaglia della Ba#taglrespano del Grappa, Sarmede,
Follina, Fonte, Pieve di Soligo, Vittorio Venetedhisino e Valdobbiadene.

Veneto Bancacon una rete di filiali distribuite in tutto il \weto in particolare nella provincia
di Treviso, € una banca popolare di rilevanza megge ma che negli ultimi anni ha ramificato
la sua presenza, anche acquisendo il controlloltth aealta bancarie locali, al di fuori

dellambito regionale veneto. Sviluppa servizi speic per le imprese, le categorie
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professionali, le famiglie, unita ad una cauta terdh gestione. Per competere ha dato al
proprio gruppo bancario, il Gruppo Veneto Banca simuttura di tipo "federale”: attorno alla
capogruppo gravitano gli istituti di credito cortati, a loro volta profondamente radicati nei
rispettivi territori. E una banca dinamica, inndvat capace di offrire servizi di qualita
eccellente e di generare valore nel tempo perij sokenti, il territorio ed i dipendenti.

Per quanto riguarda il territorio del Gal, VenetanBa € presente con le sue filiali nei Comuni
di: Borso del Grappa, Cappella Maggiore, Castelcu€@avaso del Tomba, Farra di Soligo,
Crespano del Grappa, Fonte, Pederobba, Pieve dgoSoEernaglia della Battaglia,
Valdobbiadene e Vittorio Veneto.

Il Consorzio Tutela Casatella Trevigiana DOPsi € costituito in data 19 febbraio 2001, i
soci fondatori sono tutti della provincia di Trawjstra essi figurano cooperative, caseifici
privati e I'Associazione Produttori Latte del VemdA.Pro.LaV) in rappresentanza degli
allevatori. Tra gli scopi statutari vi sono: ladlat e vigilanza sulla produzione e commercio
della Casatella Trevigiana DOP, la salvaguarditadggicita del prodotto, la valorizzazione e
promozione del prodotto e il miglioramento quaiitatdel formaggio.

Uno degli scopi fondamentali che hanno dato ilalla costituzione del Consorzio e stata la
volonta di tutelare la tipicita di un formaggio, 1@asatella Trevigiana DOP”, le cui origini
sono legate alla storia, alla cultura, alla trawhe del territorio trevigiano. Il Consorzio,
proprio nell'ottica di salvaguardia di un formaggitico nel contesto territoriale, ha attivato a
garanzia della qualita un severo e costante magpo lungo tutto il percorso produttivo,
dalla qualita del latte utilizzato alle diverseifds lavorazione, fino alla distribuzione sul
mercato. Al riguardo sia gli allevatori che i cdieeitrasformatori sottostanno ad un rigido
disciplinare di produzione e a periodici contraltialitici.

II Comitato Provinciale UNPLI Treviso ricopre un ruolo di protagonista nell'ambito della
promozione turistica del territorio. Le Pro Locaofatti, con tutte le loro manifestazioni ed

iniziative, con la loro forza spontanea e propusie con la loro solida organizzazione
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radicata nel territorio, hanno sempre favorito ifudione del patrimonio artistico, culturale,
folcloristico ed enogastronomico del territorio.

I Comitato Provinciale si occupa della gestione degli otto uffici di Infeazione ed
Accoglienza Turistica (IAT) in collaborazione coa Provincia di Treviso, di cui l'ultimo
appena inaugurato presso l'aeroporto Canova. énl@itProvincia di Treviso, unica in ltalia,
ha di recente ottenuto il riconoscimento come 8iatd uristico Locale.

II Comitato partecipa alla Commissione del Pianaisiico Territoriale Provinciale ed al
Consorzio di Promozione Turistica Marca Treviso.Clbmitato di Treviso dimostra la
determinazione del mondo delle Pro Loco nel prornsue\l proprio territorio, alla luce del
rapporto simbiotico e di radicamento che esistel'&ssociazionismo delle Pro Loco ed il
territorio stesso. Le Pro Loco sono una risorsatefiica che conosce il territorio e lo sa
valorizzare, puntando sui punti di forza e sullecsficita locali.

Per quanto riguarda il territorio del Gal, 'UNPLlHa sempre dimostrato una fattiva
collaborazione in diversi progetti promossi in ablbrazione con gli attori locali, sia a livello
locale sia a livello di cooperazione internazionaldratta quindi di un partner importante per
la promozione e valorizzazione del territorio dedl Gn grado di fornire anche una elevata
competenza ed esperienza.

L’ Associazione Strada dei Vini del Montello e dei CblAsolani e I'ultima nata delle strade
dei vini della provincia di Treviso. |l percorsaisce idealmente il Montello ai Colli Asolani
e si snoda in una delle zone piu dolci e pittoresbfil'immediata fascia collinare trevigiana,
ricchissima di storia e tradizioni. Piu che unad#r dei vini, quello della DOC Montello e
Colli Asolani € un itinerario culturale, dove le merie d'arte, d’architettura e degli
avvenimenti quasi sopravanzano gli incontri nellatme, nelle aziende agrituristiche e nella
ristorazione, vanto della zona.

La strada inizia a Nervesa della Battaglia, la dtaveSS Pontebbana incontra il Piave,

attraversando i comuni del versante sud del Manteiprende da Montebelluna e da qui si
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accosta alle colline, raggiungendo Caerano San dM&c risale poi verso Cornuda e si
prosegue per Maser. La strada si chiude ad Asolgobtutto medievale, dominato dai resti
della possente Rocca, gia esistente nel Basso dmpatla quale si poteva sorvegliare la
pianura. Dalla felice condizione climatica di q@éesbna e dalle caratteristiche particolari del
terreno sono nati e si sono affermati i vitigni DAL Prosecco, Merlot, Cabernet,
Chardonnay, Pinot Bianco e Pinot Grigio. | vitigdiel Prosecco trovano maggior
concentrazione sui Colli Asolani, mentre il Meréoil Cabernet sono coltivati per lo piu nella
zona del Montello. Buona & anche la produzionehdir@onnay e di Pinot Bianco e Grigio,

che vengono commercializzati anche nella versipoenante.
3.4.2 Iter e modalita di aggregazione del partenariato

Il primo impulso alla costituzione del GAL é statato da un Comitato Promotore costituito
dai Presidenti delle Comunita Montane del Grapgelle Prealpi Trevigiane e dall’Assessore
all'agricoltura della Provincia di Treviso. Tale @dato fin dalle prime bozze di PSR
intravista la possibilita di costituire un GAL Tigiano ha dapprima coinvolto la Camera di
Commercio e quindi sotto la regia del Piano Stiatedella Marca ha realizzato una ampia
azione di informazione e animazione sul territques coinvolgere gli attori di sviluppo locale
in un partenariato di sviluppo.
Si riporta di seguito I'elenco dellgrincipali iniziative realizzate prima della costituzione
del GAL:
15 marzo 2007 presso la sede della Provincia diioeincontro di presentazione di una
ipotesi di lavoro per un costituendo GAL Trevigiadell'Alta Marca Trevigiana ai
Comuni delle Comunita Montane delle Prealpi Tremigi e del Grappa e agli attori di
sviluppo del territorio. E stata in particolare gmstata una ipotesi di un GAL

comprendente i 24 Comuni delle Comunita Montaneupeotale di 124.880 abitanti.
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11 aprile 2007 presso la sede della Camera di Coomnencontro di presentazione di
una ipotesi di lavoro per due costituendi GAL Tgeani alle Associazioni di categoria
rappresentate nel Consiglio della Camera di Comimerc

11 ottobre 2007 presso la sede della Camera di @Goonondi Treviso: incontro di
presentazione di una ipotesi di lavoro per un tieetido GAL Trevigiano dell’Alta Marca
Trevigiana ai Comuni delle Comunita Montane deltedipi Trevigiane e del Grappa e
agli attori di sviluppo del territorio. E’ stata particolare presentata una ipotesi di un
GAL comprendente i 24 Comuni delle Comunita Montgree un totale di 124.880
abitanti e la possibilita di inserimento di altriGomuni limitrofi in numero di 2 per
ciascuna Comunita Montana per una popolazioneetataarea GAL di 147.824 abitanti,
nonché una bozza di Statuto per un GAL nella fodirgocieta consortile a responsabilita
limitata. Fra i relatori all'incontro € intervenuémche il dott. Pietro Cecchinato, dirigente
regionale della Direzione Piani e programmi deicsetprimario.

16 ottobre 2007 invio agli Enti Locali e agli aftadi sviluppo locale intervenuti
all'incontro del 11 ottobre 2007 di una comunica®a firma congiunta del Presidente
della Provincia e del Presidente della Camera din@ercio per la raccolta delle
manifestazione di interesse per I'adesione al w@stdo GAL.

23 ottobre 2007 presso la sede della Comunita Mandalle Prealpi Trevigiane: incontro
di presentazione di una ipotesi di lavoro per ustitmendo GAL Trevigiano dell’Alta
Marca Trevigiana nella sua attuale area e dell@zdal Statuto per la raccolta delle
adesioni da parte degli Enti Locali.

19 novembre 2007 presso la sede della Provincigrelriso incontro con gli attori di
sviluppo che hanno inviato la manifestazione deresse per I'adesione al costituendo
GAL per la definizione dello Statuto del GAL, degthipegni finanziari a carico dei soci e
della delibera di approvazione per i Consigli ddgtiti Pubblici. In tale incontro viene

presa la decisione di costituire il GAL dell’Altadvta attorno ad un progetto di sviluppo
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sostenibile condiviso, espressione dell'identigl|edrisorse e del know-how specifico del
territorio.

20 novembre 2007 invio agli Enti Locali e agli attdi sviluppo locale intervenuti
all'incontro del 19 ottobre 2007 con lettera a firncongiunta del Presidente della
Provincia e del Presidente della Camera di Commetella documentazione necessaria
per perfezionare I'adesione al costituendo GAL AB#e., Statuto della societa, prospetto
di riparto delle quote di capitale sociale e dejleote annue a carico dei soci per il
cofinanziamento delle spese di funzionamento e dgpetura delle spese non
rendicontabili.

12 dicembre 2007 invio ai soggetti aderenti al Gédn lettera a firma congiunta del
Presidente della Provincia e del Presidente deflméa di Commercio di un quadro
sinottico sulle iniziative finanziabili, sui conti richiesti e sui beneficiari ammissibili
alle misure attivabili attraverso 'Asse 4 Leadel Brogramma di sviluppo rurale.

22 gennaio 2008 invio ai soggetti aderenti al GAdn dettera a firma congiunta del
Presidente della Provincia e del Presidente delEmé&a di Commercio della
convocazione per la costituzione della societa @dits GAL DELL'ALTA MARCA

TREVIGIANA presso la sede della Provincia di Trevjger il giorno 19.02.2008.

Tutti gli interventi tecnici e la predisposizioneigupporti metodologici e degli atti utilizzati
(convocazioni, presentazioni cartacee dower point relazioni illustrative, schede per la
raccolta delle adesioni, Statuto, schemi di deiltiradesione, ecc.) sono stati predisposti dal
dott. Michele Genovese con il supporto del dotivino Mattiuzzo e il supporto segretariale
della segreteria dell’Assessore Provinciale allidgitura dott. Marco Prosdocimo e della
Segreteria del Piano strategico della Marca Trawigi

Si riporta di seguito I'elenco dellgrincipali iniziative realizzate dopo la costituzione del

GAL:
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14 aprile 2008 presso la sede della Comunita Mentkatle Prealpi Trevigiane incontro
con la Giunta,

17 aprile 2008 presso la sede della Comunita Menteh Grappa incontro con i Sindaci
Comuni del Grappa e dell’Asolano;

22 aprile 2008 presso la sede della Comunita Menthelle Prealpi Trevigiane incontro
con i Sindaci dei Comuni delle Prealpi Trevigiane;

24 aprile 2008 presso la sede della Federazionerierale Coltivatori Diretti incontro
con il presidente e il direttore;

24 aprile 2008 presso la sede della Provincia dviso incontro nell’ambito del Piano
Strategico della Marca Trevigiana con Assessordgdiicoltura e con i Dirigenti e
funzionari dell’Agricoltura e del Turismo;

29 aprile 2008 presso la sede della Provincia dvisp incontro con i soci del GAL del
settore lattiero-caseario;

29 aprile 2008 presso la sede della Confagricolincantro con i referenti di CIA e
Confagricoltura;

06 maggio 2008 presso la sede del GAL incontro icenci del GAL del cosiddetto
“mondo del vino” e del volontariato;

08 maggio 2008 presso la sede della Provincia evi$o incontro con il Dirigente del
settore primario;

08 maggio 2008 presso la sede della Provincia evi3o incontro con i soci del GAL:
Istituti di credito, e Associazioni di categoria ldeommercio e servizi e della
cooperazione;

08 maggio 2008 presso il Municipio di Fonte inconton i Sindaci del Grappa e dei
Comuni limitrofi di Fonte e San Zenone degli Ezzeli

14 maggio 2008 presso la sede del GAL incontroreégntazione pubblica ai Comuni e

agli attori di sviluppo del Quartier del Piave;
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15 maggio 2008 presso la sede della Federazionéiv&oti Diretti di Treviso
partecipazione al tavolo di lavoro dei tecnici dedissociazioni di categoria del settore
primario soci del GAL;

15 maggio 2008 presso Villa Brandolini a Pieve diligd partecipazione al tavolo
tematico su cultura, valorizzazione dei prodogiidii e promozione integrata del turismo
dell'lPA Terre Alte della Marca Trevigiana,

20 maggio 2008 presso Unicredit Banca di PiazzaSigmori Treviso incontro con il
socio Unicredit Banca;

21 maggio 2008 presso sede della CIA di San Veratemincontro con il presidente e il
tecnico;

23 maggio 2008 presso la sede della Provincia dvi$o incontro con I'’Assessore
all’Agricoltura.

28 maggio 2008 presso la sede della Provincia éviso Assemblea dei soci per
I'approvazione dell’Elaborato Base

9 giugno 2008 presso l'auditorium Battistella M@@ Pieve di Soligo presentazione
pubblica del Gal e dell’Elaborato Base.

19 giugno 2008 presso la Banca di Credito Cooperadi Monastier incontro “Tavolo
Verde”

19 giugno 2008 presso la Villa Brandolini a Soligh&€Tavolo Turismo”

23 giugno 2008 presso Villa dei Cedri a Valdobbredpresentazione pubblica del Gal e
dell’Elaborato Base.

1 luglio 2008 presso la Banca di Credito Coopeoativ Monastier secondo incontro
“Tavolo Verde”

8 luglio 2008 presso Villa Brandolini a Solighettiecondo “Tavolo Turismo”

17 luglio 2008 presso Centro Sociale del Comun€atitelcucco, presentazione pubblica

del Gal e dell’Elaborato Base.
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31 luglio 2008 presso Villa Brandolini a Solighe&ssemblea dei soci per 'approvazione
del PSL.
Tutti gli incontri sopra citati si sono stati adlati con la presentazione del GAL, del piano di
lavoro per la predisposizione del PSL e della saheer la raccolta delle manifestazioni
d’interesse. Dopo la presentazione si € di nornggstr@to un proficuo dialogo-confronto

diretto a valutare priorita, opzioni strategichieee e progetti.

3.4.3 Esperienze e iniziative gia maturate o in corso nmateria di programmazione
decentrata

Riprendendo quanto descritto al paragrafo 3.4.importante evidenziare che nel territorio
dei 28 Comuni dell’Alta Marca Trevigiana sono itoatla diversi anni iniziative istituzionali
che vedono partecipi in ciascuna di esse moltCaenuni dell’area, quali ad esempio: A.S.L.
n. 7 e 8; Comunita Montana delle Prealpi Trevigia@®@munita Montana del Grappa,
Consorzio Igiene Territorio TV 1 e TV2; Societa itédr Piave — Servizi; Consorzio
Acquedotto Schievenin; Consorzio Bim Piave; AscavBi S.p.a.; i GAL del precedente
programma Leader 2: Gal n. 3 e Gal n. 4; Consadzidutela del Prosecco; Distretto del
Prosecco; Associazione Alta Marca; Associazioneadstrdel Prosecco e vini Colli di
Conegliano e Valdobbiadene; Associazione Stradavideitello e Colli Asolani, Consorzio
Proloco Quartier del Piave; Comitato Pro Loco UNBLrholte altre minori, che giustifichino
I'aggregazione territoriale proposta che uniceeli® tutti partecipi.

Inoltre tutti i 28 Comuni dell’Area del GAL dellAh Marca sono ricompresi anche
nell'Intesa Programmatica d’Area (IPA) di cui aita35 della L.R. 25/2001: rispettivamente i
18 Comuni in sinistra Piave all'lPA delle Terre &llella Marca Trevigiana e i 10 Comuni in
Destra Piave nell’IPA Diapason. Con tale adesio@®inuni hanno assunto e assumono la
concertazione quale metodo di programmazione d&lituppo socio-economico locale,

mediante la costituzione di un partenariato isittnale ed economico-sociale locale che
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intende essere espressione equilibrata e rappatisantdei partner dei vari ambienti
socioeconomici del territorio.
Si riporta di seguito I'elenco delle principali zmtive realizzate o in corso di realizzazione
sul territorio del GAL nel campo dello sviluppo ale:.
Iniziative Programmi Comunitari
I.C. Leader 1l 1994-2000 dei GAL n. 3 “CARGAR Mogta” e n. 4 “Pianura e Collina
Destra Piave. Comuni coinvolti: appartenenti allem@nita Montana del Grappa e
Comunita Montana delle Prealpi Trevigiane e areartr del Piave
I.C. Leader Plus 2000-2006: n. 5 Comuni sono stasteriti nel GAL Prealpi Dolomiti
con il coordinamento della Comunita Montana defiealpi Trevigiane
I.C. Equal Fase 1 2001-2004 “DIAPASON”: Comuni delComunita Montana del
Grappa e dell’Asolano
I.C. Life Natura 2000 “Sistema Aurora” promossol@@omunita Montana delle Prealpi

Trevigiane.

Iniziative in ambito provinciale o sovracomunale
Piano Strategico per lo Sviluppo della Marca Treang
Patto per lo sviluppo e Intesa Programmatica d’A(B2A) del Grappa e Asolano
riconosciuta con DGR del Veneto 3517/2007
Intesa Programmatica d’Area (IPA) delle terre Altdla Marca Trevigiana recentemente

riconosciuta dalla Regione Veneto con DGR 3323082

Iniziative promosse dalle Comunita Montane
Primavera del Prosecco
Circuito enoturistico, gastronomico e culturale itfgiu rilevanti in Veneto e in Italia, che

coinvolge circa 400 aziende vinicole del territodon circa 250.000 visitatori provenienti
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anche dall'estero. Sono 15 le mostre di questauitircche si tengono ogni primavera in
altrettante localita dell’Alta Marca Trevigiana pexlebrare uno dei suoi simboli: il prosecco.
Prealpi in festa

Manifestazione itinerante che ogni anno si svolgiepnincipali centri delle prealpi trevigiane
e vede protagonisti principali i prodotti agricopici della Comunita Montana. Lo scopo é di
valorizzare e promuovere i prodotti tipici del prigpterritorio, nonché di potenziare le risorse
economiche, turistiche e culturali attraverso lamgzazione di momenti promozionali che ne
consentano la visibilita e la diffusione all’estern

Grappa Prealpi Dolomiti

Progetto di valorizzazione turistica dell’area fpes veneta che vede coinvolte le Comunita
montane del Grappa e Prealpi Trevigiane. L'intestdi promuovere l'intero territorio delle
Prealpi Venete, che costituisce un’area di altiasualenza culturale, riscoprendo un turismo
“sostenibile” legato alla natura, al folklore e'@tlogastronomia. Vengono realizzati opuscoli
e un CD rom interattivo per la promozione e divalgae di tutti i punti di ristoro e ricettivita
presenti nelle Prealpi.

Agri on tour

Realizzazione di materiali promozionali cartaceimeiltimediali sull'offerta turistica di
agriturismo e sulla produttivita locale.

Progetti di recupero delle malghe

Sistemazione e messa a norma dei locali da adibinani-caseificio, ad attivita di agriturismo
e vendita delle produzioni lattiero-casearie; quesntri potranno divenire punti di
riferimento per tutte le altre attivita turisticheollegate (sentieristica, trekking, percorsi
ecologici).

Progetto sentieri

Interventi per la sistemazione e messa in sicurdizgantieri e percorsi turistici; realizzazione

e stampa di guide e carte turistiche
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Feste del Marrone di Combai e del Monfenera
Manifestazioni per la promozione di un prodottadppresente sia in area Grappa che Prealpi
come il marrone; gli eventi nel corso degli annni@ raggiunto una notorieta a livello

nazionale.

Oltre a quanto sopra elencato le Comunita Montaele Grappa e Prealpi Trevigiane,
realizzano molti altri interventi di dimensione rore per favorire lo sviluppo locale e la
salvaguardia del territorio, in collaborazione consingoli Comuni ad esempio lo
spezzamento strade, lo sfalcio di prati e pastdlaadonati e la pulizia delle scarpate.
Inoltre diversi interventi vengono realizzati per promozione di prodotti tipici locali in
collaborazione con le associazioni presenti sulitéeio come I'’Associazione Trevigiana
Olivicoltori, i produttori miele del Grappa, i mdigsi del Grappa.

Nell’Allegato 5 sono indicate le precedenti espezedei soci del GAL in iniziative integrate

d’area e la partecipazione a forme associativeasovnunali.
3.4.4 Esperienze del partenariato nella cooperazione aitm territori

L'ultimo decennio ha visto il costante impegno darte soprattutto dei soci pubblici del
partenariato nel campo della programmazione siauodaria che d’area e cido ha permesso,
come descritto nel capitolo precedente, I'attivaegi@ la realizzazione di numerosi progetti,
sia nell’'ambito della programmazione comunitarlzegder Il, Leader Plus, Interreg, Equal)
che nella programmazione integrata d’area comentesia la presenza di due IPA nel
territorio del GAL e di un Patto Territoriale.

Accanto ai soggetti pubblici, in gran parte di gugsogetti sono stati coinvolti i soggetti
privati, presenti ora per la quasi totalita comei stel Gal, per effetto dell'intensa attivita di
animazione presso gli attori locali che oramai liee wn decennio caratterizza il territorio del

Gal dell’Alta Marca Trevigiana.
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La realizzazione dei progetti europei ha comportaimpre il coinvolgimento e il confronto
con altri paesi europei nelllambito della coopevaei internazionale, requisito fondamentale
in ogni programma comunitario.

Accanto a questo vi sono state anche iniziativgaesu progetti europei come ad esempio |l
Comune di Cison di Valmarino ad Interreg 11l A lIgaAustria oppure la partecipazione attiva
a progetti a carattere transnazionale legata alatteristiche e alle finalita stesse del singolo
soggetto (pensiamo al Consorzio di Tutela del Rase alle Associazioni di categoria come
la Col diretti).

Esiste quindi una vasta esperienza del partenaabdo cooperazione internazionale: per
questo si e ritenuto opportuno elaborare un prosp@llegato 12) dove si riportano le
principali esperienze dei soci del Gal nellamhidtdla cooperazione; esaminando la tabella si
evince che la totalita dei partner pubblici e largparte di quelli privati vantano esperienze in
tema di cooperazione o comunque a partenariatinaténali; in alcuni casi (Provincia di
Treviso, Camera di Commercio di Treviso, Comunitank&ne) il singolo socio pud contare

oltre 4-5 esperienze su progetti diversi.

A conclusione del capitolo si evince quindi chpaltenariato del Gal puo vantare un elevato
livello in termini di:

esperienze pregresse di programmazione integrateaj’

esperienze nella cooperazione con altri territori;

efficienza gestionale dimostrata nella gestiongtrditegie di sviluppo locale.

Nel caso di quest'ultimo parametro &€ importanterdare che prendendo come riferimento

I'area del Gal che ha partecipato a Leader ll,nflggioranza dei soci del partenariato) ha

dimostrato un elevato livello di efficienza in tenmindi raggiungimento degli obiettivi sia per
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quanto riguarda i risultati raggiunti sia per quanguarda la spesa, avendo rendicontato oltre

il 75% delle risorse inizialmente assegnate.
3.4.5 Modalita di compartecipazione finanziaria

Fin dai primi incontri di animazione e coinvolgimendei partner del 2007 é stata
ampiamente evidenziata la novita che i soci dowanafinanziare al 20% le spese di
funzionamento del GAL oltre alle spese non rendabili. Al riguardo si € stimato in circa

50.000,00 € per annualita I'importo che i soci dmno versare al GAL a titolo di quota
annua per il cofinanziamento delle spese di gestienla copertura delle spese non
rendicontabili.

| soci compartecipano alle spese con una quotaadamipuevista dall’art. 20 dello Statuto che
sara determinata annualmente dall’Assemblea dei soc

Nel corso delllAssemblea dei Soci del 28 maggio @0 stato approvato il bilancio di

previsione con la richiesta ai Soci di comples§i&0.000 a titolo di quota di copertura delle
spese di gestione per I'anno 2008. Le quote an®® 20carico dei soci al momento della

stesura del presente documento risultano versata geasi totalita.

3.5 Organi statutari

Gli organi sociali del GAL sono ai sensi dell’atf dello Statuto:
I'Assemblea dei soci consorziati
Il Consiglio di Amministrazione
il Presidente del Consiglio di Amministrazione
il Vice Presidente del Consiglio di Amministrazione
il Collegio Sindacale

Si riportano di seguito per ciascun organo le nediunzioni e le cariche assegnate.
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3.5.1 L’Assemblea dei soci consorziati

Ai sensi dell'art. 14 dello statuto delibera nefteiterie ad essa riservate dalla legge. Essa
viene convocata almeno una volta all'anno entro didéni dalla chiusura dell'esercizio, o
gualora ricorrano le condizioni previste dall'@864 C.C. entro 180 giorni dalla chiusura

dell'esercizio, per I'approvazione del bilancisdreizio.
3.5.2 Il Consiglio di Amministrazione

Ai sensi dell’art. 15 dello Statuto € composto daminimo di 4 ad un massimo di 9 memobiri,
anche non soci.
Nell'ambito del numero di consiglieri determinatdldssemblea dei soci, ai soci Provincia di
Treviso e Camera di Commercio Industria Artigianagricoltura di Treviso, in persona del
loro rispettivo legale rappresentanpeo-tempore spetta la nomina di 1 (uno) membro
ciascuno.
Gli Amministratori devono essere espressione direfiti soci e durano in carica per un
triennio ovvero fino a rinuncia o revoca con dalgrmone dell’Assemblea.
Il requisito richiesto dal PSR circa la composigodell'organo decisionale, che deve
garantire il rispetto, per tutta la durata del P&¢&l, requisito minimo del 50% previsto per la
rappresentanza privata, a norma dell’art. 62, lettl b) del Reg. CE 1698/2005 e garantito
dall’art. 15 comma 3 dello Statuto che cosi reciaConsiglio di Amministrazione dovra
comunque essere composto, nel rispetto del requisihiesto dal P.S.R. 2007-2013 della
Regione Veneto, almeno per il 50% da consigligoressione delle parti economiche e sociali
e da altri rappresentanti della societa civile”.
La composizione attuale del Consiglio di Amminigicme e di n. 8 componenti, in
particolare si indicano di seguito i rappresental#i soggetti privati e del pubblico con
indicazione dell’ente di provenienza:

i Consiglieri di amministrazione afferenti la rappentanza privata dei soci sono: Franco

Adami (Consorzio di Tutela del Prosecco), Adrianas&grande (Unascom Federazione
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delle Ascom della Provincia di Treviso), Franco Ren(Federazione Provinciale
Coltivatori Diretti) e Lino Rossi ( Associazionedduttori Ortofrutticoli A.P.O. Veneto).
i Consiglieri di amministrazione afferenti la rappentanza pubblica dei soci sono: Franco
Dal Vecchio (Provincia di Treviso), Franco Bertaddomune di Fonte), Fulvio Brunetta
(Camera di Commercio di Treviso) e Dino Girardi f@mita Montana delle Prealpi
Trevigiane).
Presidente del GAL e Franco Dal Vecchio dal 16.0832
Vice-Presidente del GAL é Fulvio Brunetta dal 162008
Al Consiglio di Amministrazione sono attribuiti dlakt. 15 dello Statuto i piu ampi poteri di
gestione nei limiti degli indirizzi dellAssemblea della Camera di Commercio per gli

eventuali programmi da questa finanziati.

3.5.3 Il collegio sindacale

Ai sensi dell’art. 16 dello Statuto qualora sia ladptorio per legge, a sensi dell'Articolo 2477
del C.C., deve essere nominato il Collegio Sindacamposto da tre membiri effettivi, tra cui
il Presidente, e due supplenti nominati a senkgtje.

| sindaci durano in carica un triennio e sono gglbili.

Al Collegio Sindacale spetta il controllo contalaiesensi dell'art. 2409-bis del C.C.

In mancanza del Collegio Sindacale ciascun socidihdo di avere dagli Amministratori
notizia dello svolgimento degli affari sociali ensultare libri sociali ai sensi dell'Articolo

2476, comma 2 del C.C.

3.6 Struttura organizzativa e gestionale

La struttura organizzativa e funzionale del GALmette lo svolgimento dei compiti descritti
nellambito del Programma di Sviluppo Rurale peVéneto 2007-2013, consistenti, per
quanto riguarda la partecipazione al bando deltA&seader nella:

elaborazione dell’Elaborato Base e quindi del PSL;
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interventi di animazione del territorio finalizzatil'informazione e alla divulgazione del
PSL e delle iniziative di sviluppo locale attuatal GAL e di attuazione del piano di
comunicazione;

informazione e pubblicita relativamente all’ElaltoraBase prima e del PSL

successivamente.

Qualora il PSL venga ammesso a finanziamento d& jpi@ila Regione Veneto, la struttura
del GAL sara in grado di realizzare le attivitayisée, in particolare:
stesura, adozione e pubblicazione degli atti pselezione delle operazioni;
gestione date di apertura e chiusura termini p@régentazione delle domande (bandi di
selezione);
attivita di informazione ed assistenza al terrdaron riguardo alle azioni e agli interventi
indicati nel PSL;
partecipazione alla Commissione congiunta GAL - ML valutazione
dell'applicazione dei criteri di selezione delle eopzioni e determinazione delle
graduatorie;
comunicazione ad AVEPA di eventuali criteri aggiunper I'estrazione del campione per
controlliin locoe controlliex-post
coordinamento dell’attuazione delle azioni di caegene del GAL e degli scambi di
esperienze con altri GAL;
attuazione di eventuali operazioni a gestione @ire¢l GAL;
esame dello stato di avanzamento finanziario,disiprocedurale del PSL e sue eventuali

modifiche.

Anche nel rispetto di quanto indicato all’art. 4ldeéstatuto del GAL in particolare ai punti 8,

9, 10 é importante segnalare che il partenariatoosétuito il GAL non solo con 'obiettivo
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di gestire i fondi Leader per il territorio dell'td Marca Trevigiana, ma che possa nel tempo
diventare un’agenzia di sviluppo per il territoriella Pedemontana Trevigiana, in grado
quindi di fornire informazione, supporto, assistengia ai privati cittadini che agli attori
locali nella valorizzazione del territorio e deioswprodotti, partecipando, anche in modo
indiretto, ad altre opportunita di finanziamentgiomale, nazionale e comunitario al di fuori

dell’Asse 4 Leader.
3.6.1 Personale e organigramma del GAL

L’organizzazione del GAL puo essere individuatadue ambiti: uno a carattere di indirizzo
per quanto riguarda le scelte strategiche, compdatBAssemblea la quale nomina il
Consiglio di Amministrazione che a sua volta elegbePresidente come descritto al
precedente paragrafo 3.5; l'altro ambito, di tiponico, per l'attuazione delle strategie e la
gestione operativa composta dal Coordinatore, fesdes, Segreteria e da uno staff di
consulenti per le specifiche aree qualora si reselagcessario sviluppare particolari progetti;

la struttura tecnica viene esemplificata nell’origaaamma riportato alla pagina seguente.

Il Coordinatore del GAL: dott. Michele Genovese

Il professionista svolge il ruolo di Coordinatorel GAL, sovrintende quindi a tutte le attivita
che i GAL mette in campo per il raggiungimento dexfiettivi, supporta il Consiglio di
Amministrazione e coordina in generale le attiwigl GAL. L’incarico al dott. Michele
Genovese decorre dal 10.04.2008; dopo la selezionevviso pubblico é stato stipulato un
contratto di collaborazione professionale fino Al12.2008 con possibilita di proroga.

Il professionista opera dal 1988, ha maturato ugaifcativa esperienza nella direzione di
agenzie di sviluppo locale (GAL 3 Veneto nellandbidella precedente Iniziativa
Comunitaria Leader 1l, A.L.P.A.E.S. soc. cons.la societa della Camera di Commercio di
Treviso per la promozione del territorio e l'anintage locale con riferimento alla

Programmazione Comunitaria, CON.SVI.PO Consorzrd@&viluppo del Polesine); svolge
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Presidente
FRANCO DAL VECCHIO

Coordinatore
MICHELE GENOVESE

Consulenza contabile e fiscale
Rag. ANGELO MOSCHETTA
Pieve di Soligo

inoltre I'attivita di docente e formatore sulle tatiche della contabilita pubblica e la
programmazione comunitaria sia a livello universitache per i piu prestigiosi enti di

formazione.

Nel rispetto delle finalita del partenariato indiegrecedentemente, il Coordinatore del Gal,
si attivera anche per far in modo che il GAL divent'agenzia di sviluppo per il territorio e

non sia strettamente collegato alla gestione deisali Leader.

| requisiti per I'accesso all'incarico prevedevarsecondo quanto indicato nell’Avviso di
selezione approvato dalla Delibera del C.d.A. dall i 5 del 18.03.2008, i seguenti elementi
gualificanti che si riportano testualmente: | resifiiper I'accesso all'incarico prevedevano,
secondo quanto indicato nell’Avviso di selezionprapato dalla Delibera del C.d.A. del Gal

n. 5 del 18.03.2008, i seguenti elementi qualificane si riportano testualmente:
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1. Requisiti di ammissione

a) eta non inferiore agli anni 18;

b) conoscenza dei principali software (Windows, 8y&xcel, PowerPoint, Access);

¢) curriculum formativo e/o lavorativo coerente dbprofilo richiesto;

d) cittadinanza italiana o cittadinanza di uno dRgaesi membri dell’Unione Europea;

e) adempimento degli obblighi militari;

f) godimento dei diritti civili e politici;

g) idoneita fisica all'impiego;

h) non aver riportato condanne penali passate udgiato, né avere procedimenti penali pendenti;
i) essere in possesso della patente di guida Bssdre automuniti.

| candidati cittadini degli Stati membri dellUnienEuropea, oltre a quelli sopraccitati,

devono essere in possesso dei seguenti requisiti:

godere dei diritti civili e politici anche negli &t di appartenenza o di provenienza;

essere in possesso, fatta eccezione per la titaldella cittadinanza italiana, di tutti

gli altri requisiti previsti per i cittadini delldRepubbilica;

avere adeguata conoscenza della lingua italiana.

| requisiti debbono essere posseduti alla data chdenza del termine stabilito per la
presentazione delle domande di ammissione al cgncor

2. Requisiti e priorita per il collaboratore incazato della animazione sul territorio,del supportd a
CdA e di direzione delle attivita del GAL.

Il candidato ad assumere il ruolo, oltre ai requigdrevisti dal precedente punto 1, deve
possedere i seguenti requisiti:

- diploma di Laurea; per i candidati cittadini dedhtati membri dell’'unione Europea, la verifica
dell’'equivalenza del titolo di studio possedutoaWwogo ai sensi dell'art. 38, comma 3, del

D.Lgs. 30 marzo 2001, n. 165;
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- esperienza almeno quinquennale di coordinamento irezidne di progetti complessi
cofinanziati con fondi comunitari.

- competenze e grado di conoscenza sulle problengatiomnesse con lo sviluppo rurale del
territorio dell’Alta Marca Trevigiana sulla base tie esperienze professionali e formative svolte
nella redazione di piani di sviluppo, di studi earche, di progetti, di partecipazione a convegni
e corsi di formazione relative ad iniziative dilspgpo locale.

Costituiranno titolo di priorita:

aver lavorato in analoghe strutture (GAL o RAF)am dunzioni analoghe;

- esperienza almeno decennale nelllambito della prognazione e gestione di interventi
cofinanziati dai fondi comunitari;

- esperienza nell’ambito delle I.C. Leader di almei@ue anni;

- esperienza di animazione e gestione in altri Progme Comunitari.

II C.d.A. del GAL con Delibera n. 7 del 10.04.2008 individuato nel dott. Michele
Genovese il professionista incaricato per il rudicdCoordinatore del Gal, di animazione sul
territorio e di supporto al C.d.A. sulla base deltamanda presentata nei termini previsti e
della sua pluriennale esperienza nella direziogestione di programmi comunitari complessi
come il Leader. A conferma della scelta si ripomaallegato al PSL la delibera di
assegnazione dell'incarico (Allegato 10) e il coutum presentato dal professionista

(Allegato 11).

L’Assistente al Coordinatore : dott. Flaviano Mattiuzzo
Il professionista svolge il ruolo di Assistente @bordinatore del GAL con particolare
riferimento alle azioni speciali del GAL come I'amazione sociale, la comunicazione,

I'organizzazione di eventi, il monitoraggio e lalwmazione oltre all’attivita di supporto al
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Coordinatore nell'assolvimento del suo incaricointarico al dott. Flaviano Mattiuzzo
decorre dal 10.04.2008; dopo la selezione con aypbblico € stato stipulato un contratto di
collaborazione professionale fino al 31.12.2008 possibilita di proroga.

Il professionista vanta un’esperienza decennalta rielnoscenza e gestione di programmi
europei avendo gia svolto l'incarico di consulemtedi Segretario del GAL 3 Veneto
nellambito della precedente Iniziativa Comunitatiaader Il nonché in altri programmi
comunitari come [l'lniziativa Equal (Fase 1 e 2)olge inoltre lattivita di docente e
formatore sulle tematiche dei programmi comunitger diversi enti di formazione della
Regione Veneto.

Di particolare rilevanza sara il supporto al Cooeadore per far diventare il GAL un’agenzia

di sviluppo per il territorio.

Lo staff al Coordinatore: consulenti esterni

Anche alla luce dell'obiettivo strategico di farvdintare il GAL un’agenzia di sviluppo é

necessario che lo staff del Coordinatore prevedaiivolgimento di consulenti esterni, ad
elevata specializzazione, che possano fornire tib loontributo nella realizzazione di

particolare progetti come attivare rapporti comi abggetti pubblici e privati nazionali e/o

europei nel campo della cooperazione internaziorahehe al di la dei singoli progetti

previsti dal PSL del GAL, oppure fornire un’att&itli assistenza tecnica al territorio circa le
opportunita regionali e/o europee che periodicamenmanifestano a favore anche di privati
cittadini.

Si trattera di individuare di volta in volta deiofessionisti che possa fornire la loro
collaborazione sulle tematiche trattate.

Infine va evidenziato che a supporto al Consiglidhministrazione nella progettazione del
PSL del GAL e stato conferito un incarico all’ATta®ter S.r.I. — dott. Michele Genovese in

data 10.04.2008 sulla base di una selezione opewatavviso pubblico.
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L’ATI ha attivato un team di progettazione compodtn dott. Giulio Volpi, dott. Michele

Genovese, dott.ssa Chiara Da Giau, dott. Flaviaatiilytzo, dott.ssa Laura Tizianel;

La Segreteria del GAL

L’attivitd di Segreteria del GAL nella fase di piggbsizione del PSL e fino all’lammissibilita
al finanziamento Leader e stata svolta dalla Sigiabarrini; dopo la selezione con avviso
pubblico e stato stipulato un contratto di collaore part-time fino al 31.12.2008 con
possibilita di proroga.

Nel momento di avvio dell’operativita del GAL, pista per febbraio 2009, sara necessario
individuare una risorsa segretariale che svolgattleita tipiche di segreteria, quindi con una
presenza costante presso l'ufficio del GAL. Si t&da in quella sede I'eventuale disponibilita
della Sig.ra Tabarrini ad assumere l'incarico ia @sclusiva, poiché dovra rinunciare agli altri
incarichi attualmente in essere con altri enti, a@nprocedere mediante avviso pubblico
all'individuazione di un’altra risorsa.

Anche se l'art. 17 dello Statuto del GAL prevede ¢tsoci mettano a disposizione proprio
personale, si ritiene necessario, per un’ampiae sd@irimotivi, che la Segreteria del GAL
disponga di almeno una persona stabile nella p@igi@nica.

La tipologia di contratto che si andra a formaliezaara quello del CCNL Commercio e

Servizi.

La contabilita fiscale e la gestione del personatiel GAL

Al fine di concentrare I'impegno del personale @&L sulla attivita descritte nel PSL e per
una maggiore affidabilita e certezza in terminaggiornamento amministrativo, si € deciso di
affidare la gestione contabile-fiscale ad un preifgssta esterno con un incarico per la
consulenza societaria, contabile, fiscale e detqreale. L'incarico € stato conferito al rag.

Angelo Moschetta di Pieve di Soligo dal 10.04.2008selezionato sulla base della
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comparazione di piu preventivi. L’incarico ha darafino al 31.12.2008 con possibilita di

proroga.
3.6.2 Sede legale del GAL, dotazioni ed attrezzatureodhili

La sede legale ed operativdel GAL si trova in via Roma 4 a Solighetto di\&ali Soligo
(TV) presso la rinomata Villa Brandolini.
La villa, di proprieta del Comune di Pieve di Solig@ attualmente in fase di ristrutturazione,
ma per i primi mesi del 2009 dovrebbero esserenatiii lavori e quindi essere a disposizione
anche per allestire gli Uffici del GAL, attualmentdocali a disposizione del GAL dal 26
maggio 2008 comprendono in questa prima fase diigpesizione della candidatura del
GAL:

n.1 locali adibiti ad ufficio di presidenza/direnm®

n.1 locale adibito ad ufficio segreteria

n.1 locale adibito ad archivio

e la possibilita di utilizzare la sala riunioni\dila Brandolini (circa 100 posti).

Gli spazi che andra ad occupare il GAL sono stassna disposizione dal Comune di Pieve
di Soligo con la formula del contratto di comodgtatuito fino al 2.015 con il solo obbligo
del rimborso forfetario delle utenze a carico dalLG

Il GAL disporra ad uso esclusivo di tre sale, uralp segreteria e una per la direzione oltre
che un locale per l'archivio. Per eventuali riunjoimcontri, presentazioni pubbliche, puo
usufruire di altre diverse sale di Villa Brandolisempre sulla base degli accordi raggiunti
con il Comune di Pieve di Soligo; tali sale saramtibzzate secondo necessita e sulla base
del numero di partecipanti previsto per ogni incont

Sulla base degli accordi raggiunti tra i soci, AlGpotra inoltre attivare, previa verifica di
opportunita, uno sportello informativo decentradperto alcune ore la settimana, presso la

Comunita Montana del Grappa in Via Molinetto, 15alCrespano del Grappa (TV).
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Le dotazioni tecniche e le attrezzature informatiektualmente in dotazione al GAL sono: n.
1 PC, n. 1 notebook, n. 1 stampante, n. 1 fax foaltione, n. 1 fotocopiatrice. | computer
hanno accesso diretto alla rete internet ed abtapelettronica.

In ipotesi di selezione del GAL si provvedera aadetgli Uffici del GAL con le seguenti

attrezzature:

una linea telefonica autonoma di rete fissa e uokile

una linea autonoma per il fax

un collegamento internet ad alta velocita

un telefono cordless

due personal computer fissi e relativi monitor

un notebook con chiavetta usb per accesso internet

una stampante laser a colori

una stampante laser bianco/nero

un fotocopiatore con fascicolatore per i formati &34 con funzioni di stampa e scanner
un videoproiettore portatile

una lavagna luminosa

che permetteranno al Gal di disporre di complessarde di tre postazioni informatiche.
Per quanto riguarda gli arredi, alcuni come arneadcrivanie sono messe a disposizione dal
Comune di Pieve di Soligo; qualora vi sia la neiteds GAL provvedera ad acquistarle in

modo autonomo.

Per l'acquisito delle attrezzature sopra elencatelsitera di volta in volta se procedere al

loro acquisto o se optare per il noleggio, secdadmnvenienza economica.
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In ogni caso nel processo d’acquisto e/o noleggiapplicheranno le norme europee e di

contabilita pubblica in materia di acquisti nell&AP

3.6.3 Capacita amministrativa e finanziaria.

Il GAL dispone di un patrimonio costituito dal cegle sociale interamente versato dai soci di

€ 25.750,01.

Fin dai primi incontri di animazione e coinvolgintendei partner del 2007 e stata
ampiamente evidenziata la novita che i soci dowanafinanziare al 20% le spese di
funzionamento del GAL oltre alle spese non rendabili. Al riguardo si € stimato in circa
50.000,00 € per annualita I'importo che i soci @mno versare al GAL a titolo di quota
annua per il cofinanziamento delle spese di gestienla copertura delle spese non
rendicontabili. Tale quota e prevista dall’art. &llo Statuto e sara annualmente determinata

dall’Assemblea dei soci.

Gia nello schema di delibera per I'adesione al GAk i soci hanno utilizzato € stato inserito
in premesse che la partecipazione alla costitueutaeta “GAL DELL’ALTA MARCA
TREVIGIANA” comporta un impegno economico per ldtescrizione del capitale sociale e
una quota annua a carico necessaria per contri@lireofinanziamento delle spese di
funzionamento del GAL e alle spese non rendicohtabi fondi assegnati al GAL dal PSR
2007-2013 della Regione Veneto - asse 4 e nel sitppm della delibera che il socio si
impegna a contribuire al cofinanziamento delle sgidunzionamento del GAL e alle spese
non rendicontabili sui fondi assegnati al GAL d&RP2007-2013 della Regione Veneto —
asse 4 con una quota annuale per lintera durdt®rdgramma imputando la relativa spesa
annua nei relativi bilanci annuali e pluriennali0O8e2013. Conseguentemente la maggior

parte dei soci ha gia deliberato I'impegno al cafiniamento.

Per I'annualita 2008 I’Assemblea del GAL ha deldierin data 28 maggio 2008 la richiesta

di quote annue ai soci per la copertura delle spese rendicontabili e/o per eventuale
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cofinanziamento delle spese di funzionamento del @Ar complessivi € 50.000,00. Alla

data della stesura del presente documento risettata la quasi totalita delle quote richieste.
Per quanto attiene la gestione finanziaria e sagrto un conto corrente presso la Banca
delle Prealpi, filiale di Pieve di Soligo a condizi agevolate. La presenza fra i soci del Gal di
quattro istituti di credito assicura facilita al @k accesso al credito e a garanzie fideiussorie,

a condizioni favorevoli.

Infine si evidenzia che I'ampio partenariato counfey certamente condizioni idonee per una

buona capacita di autofinanziamento.

3.6.4 Comunicazione.

Il GAL si avvarra dei seguenti strumenti comuniziati

Sito internet della Camera di Commercio di Trevidella Provincia di Treviso e del

Comune sede del GAL.

Sito internet del GAL che si prevede di attivamaaho a livello minimale entro il mese di

dicembre 2008;

Comunicati stampa periodici;

Attivazione di un bollettino Informagal;

Collaborazione alle reti Leader europea, nazioeakgionale.

Partecipazione a fiere e manifestazioni a livelkzionale ed europeo, in particolare

attraverso i progetti di cooperazione.

- Realizzazione stand fieristico, brochure bilinggarta intesta, buste, block notes e
biglietti da visita ed altro materiale similare.
I GAL ha effettuato molteplici incontri informativsul territorio e con i soci del Gal come

riportato nel precedente paragrafo 3.4.2.
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Ai fini della divulgazione e della partecipazionéfuka, il GAL garantira I'accesso alla
documentazione ed alle informazioni disponibili maede la loro pubblicazione sui siti
internet della Camera di Commercio di Treviso,al@tovincia di Treviso e del Comune sede
del GAL, oltre che naturalmente sul proprio sito.

Il GAL dispone inoltre di un proprio indirizzo e-ihegalaltamarca@libero.it che potra essere
utilizzato per l'inoltro di osservazioni e la rigsta di informazioni, al fine di consentire la
partecipazione il piu possibile allargata a tulitiagtori di sviluppo locale.

Con il Gal Terre di Marca si & dato vita al cooatirento dei Gal della provincia di Treviso

per poter proporsi in modo coordinato su scalaamee e comunitaria.

49



GAL Alta Marca Trevigiana Programma di Sviluppo Late

4  Analisi del territorio e del contesto

4.1 Delimitazione e descrizione dell’ambito territoratiesignato

L’area interessata dal PSL e dai suoi interventhmende il territorio di 28 comuni della
provincia di Treviso per una superficie totale pa$87,74 krfy circa il 25% del territorio
provinciale, nella sua parte collinare e prealpsm#,3,7% del territorio regionale.

L’elenco dei comuni e la mappa dei territori inss&ti ricadenti nel’ambito di azione del

presente PSL sono allegati al piano stesso (atlage® e Jis).

QUADRO 4.1 — Ambito territoriale designato - Elertiath sintesi

1-COMUNI 2-SUPERFICIE 3-POPOLAZIONE 4-DENSITA’
(n) (Kn) (n. abitant) (abitanti/Knf)
28 685,37 147.554 215,29
5-COMUNI 6-SUPERFICIE 7-POPOLAZIONE 8-DENSITA'’
RURALI COMUNI RURALI COMUNI RURALI COM. RUR.
0, [0) 0,

n. 0 SU tot Kn? psutot | opitant | 70 SU ot abitanti/Knf

territ territ territ
10 35,7 235,58 34,4 25.840 17,5 109,7

9 — CLASSIFICAZIONE AREE RURALI DEL TERRITORIO

[ ] D-Rurali con [ C-Rurale intermedig DX| B1-Rurali ad agricoltura | [X] B2-rurali ad agricoltura
problemi complessivi intensiva specializzata, sub- | intensiva specializzata, sub-
aree rurali-urbanizzate aree urbanizzate

COMUNI COMUNI COMUNI COMUNI
n. %] n. %|n. 27 96,4% | n. 1 3,6%
SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE
K % | Km? %| Knm* 666,35 97,2% | Kn? 19,02 2,8%
POPOLAZIONE POPOLAZIONE POPOLAZIONE POPOLAZIONE
n. abitanti % n. abitanti %n. abit. 136.881 92,7 %1 . abitanti 7 544y
DENSITA’ DENSITA’ DENSITA’ DENSITA’
abitanti/Kn? abitanti/Km abitanti/kn? | 202,7 | abitanti/Krh 561,06
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L’ambito territoriale designato possiede tuttiquesiti essenziali di ammissibilita.

- Secondo la classificazione e i dati di riferimeptoposti dal PSR (allegato E7 DGR n.
199 del 12/02/08), I'intero territorio ricade intiain area rurale ad agricoltura intensiva
specializzata (aree B) in particolare in subarealewrbanizzata B.1. Il solo comune di
Pieve di Soligo, per densita di popolazione e rappwa superficie territoriale, SAU ed
abitanti & classificato come subarea urbanizzafa Binclusione di questo comune
nellambito di riferimento del GAL & motivata dallaecessita di dare continuita
allambito territoriale stesso sia dal punto di taisfisico-geografico che socio-

economico.
- Tutti i comuni del GAL Alta Marca sono geograficame contigui.

- L'ambito territoriale designato si configura congd&amente come area
prevalentemente o significativamente rurale secdadmetodologia OCSE poiché |l
17,5% della popolazione risiede in comuni (Fregddiapn di Valmarino, Paderno del
Grappa, Segusino, Miane, Revine Lago, Monfumo, dteflo, Cavaso del Tomba,

Borso del Grappa) la cui densita abitativa & inferiai 150 abitanti/kfn

- Con riferimento ai dati ufficiali ISTAT 2001 presi considerazione dal PSR, I'ambito
di pertinenza del GAL raccoglie una popolaziongaico inferiore ai 150.000 abitanti
posto come limite superiore, anche se, come si ado di illustrare in seguito, la
crescita demografica di questi ultimi decennio pascita od immigrazione, ha portato
ad una popolazione residente stimata nel 2007 gdb5.429 abitanti (dati ISTAT,

2007).
- Nessuno dei comuni inclusi nell’ambito di riferintemicade nel territorio di altri GAL.

- L’ambito territoriale rappresenta un’area comphemsiente omogenea sotto il profilo

fisico-geografico, economico, storico e culturale.

51



GAL Alta Marca Trevigiana

Programma di Sviluppo Late

Dal punto di vista fisico-geografiaguasi il 70% del territorio di competenza del GAL

classificato montano ai sensi della LR 39/99 e ctalericade nelle comunita montane

delle Prealpi Trevigiane e del Grappa come riassnalia tabella a seguire. Sono invece

quattro i comuni non appartenenti ad alcuna coraunibntana: S. Zenone degli

Ezzelini, Fonte, Sernaglia della Battaglia, S. f@ieti Feletto. Essi sono stati coinvolti

nella costituzione del GAL perché omogenei pertbaratiche socio-economiche e per

gli aspetti dello sviluppo rurale.

Comunita c Superficie | Sup. montana % superficie | Altitudine
montana omune kmg kmg montana | media m s.l.n
Cappella Maggiore 1.113 532 47,8% 115
Cison di Valmarino 2.875 2.875 100,0% 261
Cordignano 2.616 579 22,1% 56
Farra di Soligo 2.821 1.418 50,3% 163
Follina 2.416 2.416 100,0% 191
Fregona 4.285 4.285 100,0% 281
Miane 3.092 3.092 100,0% 259
C.M. Prealpi | Pieve di Soligo 1.900 572 30,1% 132
Trevigiana | Refrontolo 1.311 1.044 79,6% 216
Revine lago 1.866 1.866 100,0% 246
Sarmede 1.794 1.568 87,4% 103
Segusino 1.814 1.814 100,0% 219
Tarzo 2.380 2.380 100,0% 267
Valdobbiadene 6.070 4.689 77,2% 252
Vidor 1.352 472 34,9% 151
Vittorio Veneto 8.261 6.755 81,8% 140
Borso del Grappa 3.300 3.300 100,0% 279
Castelcucco 879 879 100,0% 189
Cavaso del Tomba 1.896 1.000 52,7% 248
C.M. del Crespano del Grappa 1.786 1.100 61,6% 300
Grappa | Monfumo 1.131 1.131 100,0% 227
Paderno del Grappa 1.946 1.430 73,5% 292
Pederobba 2.932 490 16,7% 174
Possagno 1.208 1.208 100,09 276
Fonte 1.463 - 0,0% 107
Fuori C.M. S. Zenone degli Ezzelini 1.997 - 0,0% 117
Sernaglia della Battaglia 2.025 - 0,0% 117
San Pietro di Feletto 1.945 - 0,0% 221
Totale 28 68.474 46.895 68,5% -
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L’'omogeneita delle caratteristiche fisico-geograficé determinata dalla presenza di
rilievi collinari che progressivamente salgono weirsrinali piu importanti delle Prealpi.

Il confine nord del territorio di riferimento coiite con quello della provincia di Treviso
con le province di Vicenza e Belluno. Da Ovest wdfst esso segue la dorsale interna
del massiccio del Grappa (incluso nell’'area GAL pieca un terzo nella sua porzione
orientale) dal monte Solarol (m 1672) al monte Gogm 1515) e la linea di cresta delle
Prealpi Bellunesi con le sue cime piu significatdad monte Zogo (m 1394), al monte
Cimon (m 1438), al monte Crep (m 1349) fino al HadaA Est il confine con la
provincia di Pordenone scende lungo l'altopiano@ahsiglio (m 1570). A Sud (da Est
verso Ovest) e I'anfiteatro morenico di Vittorion&to che accompagna verso la pianura
veneta, poi ¢ il Piave a segnare il confine allsebdel Montello ed infine i colli asolani.
A Ovest il territorio e delimitato dalla Val Feliai

Sia la parte orientale del territorio del GAL clhea@nfigura come un altipiano delimitato
da alte e ripide scarpate e segnato da un sistewellid(Lastego, Poise, Lebi, foglie,
Oro e la valle delle Mure tributarie del Piave)edha parte nord occidentale piu collinare
ma ugualmente contraddistinta da versanti acclivyprefonde incisioni vallive (il
cosiddetto “paesaggio a corde”), sono caratterdzgatla presenza di fenomeni carsici
consistenti e dalla conseguente assenza del eetaato superficiale.

Dal punto di vista_ambientale e naturaileterritorio del GAL presenta caratteri di

notevole interesse, legati agli ambienti collirapedemontani, a quelli fluviali e a zone
umide diffuse sul territorio. La ricchezza delleeudi pregio e di particolare valenza per
la conservazione e la promozione della biodiverditgva pero un forte limite nella
frammentazione e dispersione sul territorio di take, non supportata da una rete di
corridoi ecologici sufficientemente consistenteedistenza di numerose aree naturali
definite “minori”, proprio perché non comprese entormati sistemi di tutela, conferma

questa criticita diffusa.
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Dal punto di vista demografico e socidlléerritorio mostra una tendenza positiva alla

crescita legata in modo prevalente ai fenomeni adgr che consentono anche di
contenere il progressivo invecchiamento della pagiohe. Cio e particolarmente
evidente nell’area del Grappa dove gli indici dugura della popolazione e i tassi di
crescita mostrano valori positivi associati a pitensi flussi migratori. Nel vittoriese |l
basso tasso di crescita della popolazione residgaigcompagna al minor incremento di
popolazione straniera. | fenomeni migratori sonadaato positivi nel ridurre i rischi di
spopolamento delle aree piu marginali e necessars@pperire alle esigenze del mondo
produttivo nel momento in cui, come altrove, leesét professionali delle nuove
generazione sono maggiormente selettive. D’altto kssi possono dare origine a
situazioni di tensione sociale a fronte delle qualirendono necessarie specifiche
politiche di integrazione.

Dal punto di vista_economico e produttivo nei setsecondario e terziaribarea si

caratterizza per la presenza diffusa di piccole edien imprese spesso a carattere
artigianale, in cui prevalgono quelle legate atetmanifatturiero con specializzazioni
tradizionali a basso contenuto tecnologico e saggata forte concorrenza dei paesi
extraeuropei e alle pressioni della globalizzazione

Le vocazioni specifiche dei singoli comuni non &wowe forme di aggregazione ed
integrazione. Nessuno del distretti produttivi, sen quelli legati al settore
agroalimentare, ha fulcro e diffusione nel terrdgorAltri distretti afferenti anche a
province diverse da quella di Treviso (quello patlisriale del bassanese, delle calzature
di Montebelluna, quello del mobile e arredo del rtjaa del Piave, quellaell’inox
valley di Conegliano e quello dell'occhialeria di Bellgnanteressano solo
marginalmente 'area.

L’area comungue registra una sostanziale tenutpufatb di vista occupazionale anche

se con struttura diversa da quella provincialeggoreale. In particolare si riscontra un
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minor incidenza dei servizi sia alla persona cheiadprese con le conseguenti difficolta
per queste ultime di affrontare i necessari proaaissmmodernamento. A fronte di tale
situazione di fatto si rileva perdo nell'ultimo qguennio una positiva tendenza
all'incremento delle imprese operanti nel setteraiario.

Per quanto riguarda_I'’economia rurdlemogeneita delle caratteristiche orografiche del

territorio determini una sostanziale uniformita dedelli produttivi riscontrabili. L’area

e caratterizzata da un’attivita agricola diffusd &rritorio e con un buon peso nel
contesto del settore primario provinciale. A frodtaina evidente polverizzazione delle
aziende si rilevano due comparti caratterizzatuda certa dinamicita, quello lattiero-
caseario che interessa prevalentemente I'areard@p@ e soprattutto quello vitivinicolo
che interessa l'area del Piave e parte di quellavdoriese. Entrambe le produzioni
determinano ricadute positive sull’ambiente. Neimar caso conseguenti alla funzione
di manutenzione e gestioni delle aree marginalil. $eondo caso legato all’effetto
paesaggistico e di controllo dei fenomeni eroselienaree acclivi.

Si conferma una tendenza generale che vede lalpne@adi aziende condotte dalla
famiglia coltivatrice con ridotto ricorso a mano@op salariata e con eta media elevata
di capi azienda e grado di istruzione degli stpagtosto basso, in modo comunque non
dissimile da quanto si puo rilevare a livello prwiale e regionale. Questi fattori se da
un lato inducono ad una limitata propensione alifadernamento e all'innovazione,
dall’altro consentono di mantenere un forte leg@me la tradizione produttiva e con la
storia locale.

Caratteristica peculiare e diffusa della zona eatinfla ricchezza di prodotti
agroalimentare tipici, tradizionali e a marchio cimeressa soprattutto i prodotti
trasformati. La promozione di questa risorsa pecdhomia rurale non risulta pero
sufficientemente coordinata ed integrata a live#aitoriale per consentire la piena

valorizzazione delle opportunita. La messa in rd@l’ampia e crescente offerta
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agrituristica e la maggior propensione da partéedatiende ad effettuare la vendita
diretta dei prodotti agricoli potrebbero costituistrumenti efficaci per una piena
valorizzazione dei prodotti e per lo sviluppo detema rurale locale nel suo complesso.

Dal punto di vista_storico-culturaltarea presenta forti elementi di omogeneita e di

attrattivita turistica legati ad alcuni tematismia Grande Guerra, le eccellenze
architettoniche di periodi diversi, I'archeologiatisa e medievale della cosiddetta
Marca Storica. Tali tematismi, assieme ad altreevag turistiche legate alllambiente,
all'enogastronomia, allo sport, sono stati riprési Piano Territoriale Turistico redatto
dalla Provincia di Treviso come strumento di cooatinento e promozione.

L’area GAL, come lintera provincia di Treviso, presenta come un comprensorio
turistico omogeneo, relativamente poco polarizzatlmm un turismo in crescita,

alimentato da motivazioreisure culturali, ebusinesscon una molteplicita di centri di

attrattiva.

4.2 Analisi della situazione e del contesto

L’analisi della situazione e del contesto e statgaita alla scopo, da una parte, di offrire un
quadro oggettivo dei principali aspetti inerentigiritorio di riferimento mediante la raccolta
di dati censuari e statistici ufficiali e, dall’'adt di valutare, sulla scorta delle informazioni
raccolte, gli elementi di omogeneita, forza e citidi dell’area su cui innestare le strategie e le
azioni del PSL.

L'elaborazione dei dati oltre che a livello di irgeterritorio del GAL, laddove utile, é
avvenuta per macroaree accorpando i comuni conriteria di contiguitd geografica ma
anche secondo uno schema riscontrato in molti dsglili, ricerche e altri documenti di

programmazione territoriale a livello provincialensultati.
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Area del Grappa

Area del Piave

Area del Vittoriese

Borso del Grappa

Farra di Soligo

Cappella Maggiore

Castelcucco Follina Cison di Valmarino
Cavaso del Tomba Miane Cordignano
Crespano del Grappa Pieve di Soligo Fregona

Fonte Segusino Refrontolo
Monfumo Sernaglia della Battaglia Revine lago
Paderno del Grappa Valdobbiadene San Pietro ditéele
Pederobba Vidor Sarmede

Possagno Tarzo

S. Zenone degli Ezzelini

Vittorio Veneto

4.2.1 Contesto socioeconomico generale

STRUTTURA E TENDENZE DEMOGRAFICHEVvedi allegato 3er tabelle 1-5)
Nel territorio del GAL (684,74 kf), secondo i dati ISTAT riferiti al 2007 risiede ain
popolazione pari a 155.429 abitanti che rappreseat1% di quella dell'intera provincia di

Treviso. La_densita abitativé quindi pari complessivamente a circa 227 abiteet knf'

decisamente inferiore a quella provinciale (cird2 &bitanti per kif). La popolazione &
distribuita in modo uniforme sul territorio con &#a analoghe nelle 3 aree e con alcuni
comuni che registrano densita particolarmente (&tmte, San Zenone degli Ezzelini, Pieve
di Soligo, Sernaglia della Battaglia, Cappella Magg Vittorio Veneto). Cio determina una
positiva situazione che unisce la vivibilita dedieee a minor densita alla presenza di centri di
dimensioni tali da garantire una adeguata dispbigildi servizi.

Nel corso degli ultimi 15 anni il territorio di gfimento registra una positiva tendenza
all’'aumento demografico con un aumento complesdivi’. 119 unita di cui 7.159 femmine e

9.960 maschi (rispettivamente +10% e +15%)

Nel quinquennio 2002-2007 la popolazione residéntaimentata del 5,3% (7.834 unita) in
misura inferiore rispetto a quanto non avvengdintdta provincia (+7,7%). Sono pertanto le
aree di pianura della provincia a rappresentarenuaggior attrattiva demografica fungendo

complessivamente da traino per le aree collinpe@demontane. L’analisi dei dati per area fa
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pero rilevare che quella del Grappa e del Piavegmtano dinamiche demografiche (+7,8% e
+6,9%) paragonabili a quelle dell'intera provinoneentre sono i comuni gravitanti attorno a
Vittorio Veneto che registrano un aumento demogeafimitato al 2,5%. Analisi condotte
nellambito del Piano di Coordinamento Territoridheovinciale, sui tassi medi annui di
crescita demografica degli ultimi anni, portanoesitienziare perd una sostanziale tendenza
al ridursi delle differenze con un recupero daalle aree a minor tasso rispetto a quelle
piu attrattive che pur mostrano continuo aumento.

Consistente nell'area il fenomeno immigratorio amell’'ultimo quinquennio ha portato

allaumento della_popolazione stranieth ben 6.225 unita pari al 64,9%, equamente

distribuita tra maschi e femmine (3.169 e 3.054).sBanieri rappresentano quindi oggi il

10,2% della popolazione residente complessiva atebito di riferimento mentre erano il

6,5% nel 2002. Tale valore rimane superiore siaualq provinciale (9,1%) che a quello

regionale (7,3%) nonostante la variazione del nondir stranieri sia in entrambi i casi

superiore (87,9% e 90,5%). L'area del GAL complessiente accoglie il 20% circa della

popolazione straniera della provincia e il 4,5%uklla della regione.

La maggior incidenza degli stranieri rispetto afladia del GAL, nelle aree del Grappa e del
Piave (rispettivamente il 13% e I'11,6%) rispettogaella orientale (7,2%) pu0 essere
concausa del minor tasso di crescita della popmi@ziesidente in quest’area.

Per quanto riguarda la struttura della popolazitimelice di vecchiaia, pari nell'area a 141, e

superiore sia a quello provinciale (124,2) cheaedgle (135,7) e denota quindi un maggior
grado di invecchiamento della popolazione dell’ateBGAL e la sua minora attrattivita per il

permanere delle giovani generazioni. | consistéio8si migratori non sembrano quindi

sufficienti a rallentare I'aumento dell’eta medilld popolazione.

Forte disparita si registra tra le aree. Nell'adeh Grappa I'indice mostra un popolazione

assai piu giovane con un indice di vecchiaia p&98. L'area del Piave si attesta sui valori
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medi complessivi del territorio del GAL, mentrerka del Vittoriese con indice pari a 174,5
mostra una situazione fortemente sbilanciata viergenerazioni piu anziane.

Anche l'indice di dipendenza che esprime il rappara la popolazione fuori eta per il lavoro
(inferiore ai 15 anni e superiore ai 65) e queli@ dovrebbe provvedere al sostentamento,
risulta superiore sia a quello provinciale che ellguregionale confermando la tendenza allo
sbhilanciamento verso le classi di popolazione piiane.

Di poco superiore a quello provinciale e inferi@eguello regionale e invece l'indice di
struttura che rappresenta le 25 generazioni pivagiodestinate a sostituire le 25 generazioni
piu anziane in attivita. Il suo valore inferiorel@0 (92,9) indica una popolazione in cui la
fascia in eta lavorativa e relativamente giovane.

L’indice di ricambio dato dal rapporto tra quant&rsno per uscire dal mondo del lavoro e
quanti stanno per entrarvi, € pari a 127,8. Talereae superiore a quello provinciale ma
inferiore a quello regionale e conferma la maggionsistenza della fascia adulta della
popolazione. Nell’area del Grappa tale indice taswli poco inferiore a 100 rispecchiando

I'ipotesi di una popolazione complessivamente pavane, in equilibrio con le generazioni

piu anziane.
Punti di forza Punti di debolezza
- Equilibrio tra zone a bassa densita abitativargre| - Invecchiamento della  popolazione  piu
urbani con disponibilita di servizi sostenuto rispetto a provincia e regipne

soprattutto nell'area del Vittoriese
- Andamento demografico positivo per flugssi Maggior incidenza rispetto alla provincia della
migratori pil marcato nelle aree del Grappa €| depopolazione straniera con consegugnti
Piave e meno significativo nel Vittoriese possibili rischi sociali
- Contenimento dell'invecchiamento della
popolazione grazie al saldo migratorio positivo
- Valori favorevoli degli indici di vecchiaia, di
ricambio e di struttura per I'area del Grappa

OCCUPAZIONE ED ATTIVITA ECONOMICHE(Vedi Allegato 3ter tabelle 6-17)
Per quanto riguarda l'occupazione, secondo i d&TAT del 2001, l'area del GAL

comprende il 15,7% degli addetkella provincia, incidenza in leggera diminuzigrspetto al
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1991 quando gli addetti rappresentavano il 16,8%wimero complessivo degli addetti
infatti cresciuto del 7,6%, con un tasso molto nigiee a quello provinciale (+15,2%) e
regionale (+13.3%) a dimostrazione di un minorugyilo dell’area.

La maggior parte degli addetti € impiegata nellistglia (57,8%) anche se con una leggera
tendenza alla diminuzione rispetto al 1991 (58,7Btjona la consistenza anche nei servizi
(41%) che assorbono invece in positivo gli adgedtsi dall'industria (erano il 40,3%).

La distribuzione degli addetti per settore e digenspetto alla provincia e ancor piu rispetto
alla regione che registrano rispettivamente il 9eil 43,3% di addetti nel settore industria e
il 48,9% e 55,9% nel settore servizi.

Relativamente al numero di addetti il settore primanell’area GAL ha maggior peso in
provincia e regione rispetto a quanto non abbianellg dell'industria e dei servizi.
L’incidenza degli addetti in agricoltura € infgbtri a 28,9% sugli addetti provinciali e 4% su
quelli regionali. Gli addetti nell'industria sonbli8% di quello provinciali e il 3,8% di quelli
regionali. Gli addetti nei servizi sono infine regpvamente il 4% e 2,1%.

Nellambito del GAL i comuni dell’area del Piavetdegono circa il 76% degli addetti in
agricoltura e il 37,4 di quelli dell'industria. esvizi invece sono maggiormente rappresentati
nell'area del Vittoriese con il 44,6% degli addetti

Analoghe considerazioni possono essere fatte aaalito i dati relativi alle_unita locali
Complessivamente il territorio del GAL registra®/Qunita locali che costituiscono il 17% di
guelle provinciali, percentuale leggermente infexia quella registrata nel 1991. La crescita
dell'’l1,3% delle unita locali rimane infatti infere a quella provinciale (+19,2%) e regionale
(+23,8%). Nelllambito del GAL e l'area del Grappaecsegna il maggior incremento
complessivo (+19,1%) rispetto alle piu contenutpaesioni dell’area del Piave e del
Vittoriese (rispettivamente +11,8 e +6,5%). Quéasisi di crescita tendono ad appianare |l

divario nella distribuzione delle unita locali.

60



GAL Alta Marca Trevigiana Programma di Sviluppo Late

Le unita locali nel settore agricolo rappresentpnoo meno del 3% delle totali registrando
una leggera tendenza alla crescita. Le unita ddli$tria rappresentano invece il 33,6%
avendo perso quasi tre punti percentuali nel deoet®91/2001. Sono invece in crescita le
unita nel terziario che passano dal 60,7% al 6368 totali.

Rispetto alla situazione provinciale e regionalanéa in agricoltura hanno doppia incidenza,
e crescono anche con un tasso superiore. Nel eseftdustriale le unita locali hanno peso
maggiore che in provincia dove si attestano al &Wh regione, 28,1%. Il settore dei servizi
registra invece maggior peso in entrambi i contéstriferimento con il 68,6% per la
provincia e il 70,5% per la regione.

All'interno del territorio del GAL il maggior numerdi unita locali agricole si riscontra
nell’area del Piave (75,2 %) con una leggera tenaletla crescita. Da segnalare il trend di
crescita anche nell'area del Grappa che pur raecogl numero esiguo delle unita agricole.
Anche per le unita industriali € I'area del Piavéaee da protagonista con il 37,6%, ma in
guesto caso il divario con le altre aree (attesah28,7% e 33,8%) e inferiore. Nei servizi la
maggiori presenze si segnalano nell’area del \fésar anche se il dato del 42,1% segna una
flessione rispetto al 44,3% del 1991.

Il tasso di attivitanel territorio del GAL (51,96) risulta di poco érfore a quello provinciale

(53,64) e regionale (52,51). Nellambito delle satke il tasso fa rilevare valori superiori alla
media complessiva nei comuni del Grappa, sostaneide in linea in quelli del Piave,
inferiori nel Vittoriese. L'indicatore segna inveocalori fortemente differenziati se si
considerano separatamente la componente femmieila fbrza lavoro (40,51) e quella
maschile (64,48).

Il tasso di occupazioneari nel complesso a 50,28, risulta in linea coralori regionali

(50,36) ma leggermente inferiore a quelli provifici®1,91). | valori per singola area
manifestano uguale andamento del tasso di attbata maggior occupazione nell’'area del

Grappa (52,74) seguita da quella del Piave (5&88 quella del Vittoriese (48,38). L'analisi
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per componente femminile (38,62) e maschile (62,74) osservare un sostanziale
allineamento con la situazione regionale e valodug punti inferiori rispetto alla provincia.
Gli occupati sono complessivamente circa il 43%adpbpolazione residente, per il 60%
maschi e per il 40% femmine. Il 4,7% gravita net@e agricolo in linea con quanto avviene
in provincia e regione (rispettivamente 4,1 e 4,2¥Wndustria occupa invece il 52,6%
incidenza superiore sia in confronto alla provin¢#a,8%) che, soprattutto alla regione
(41,9%). Conseguentemente diversa e anche l'inzaldegli occupati nel settore dei servizi
pari nell'area GAL a 42,7% e in provincia e regioispettivamente al 48,1 e 53,9%.
Confrontando le aree interne al GAL si osserva pneminenza degli occupati in agricoltura
nei comuni del Piave (45%) seguiti da quelli dettafiese (30,9%) e del Grappa (24,1%). Gl
occupati nellindustria sono distribuiti in modoupuniforme nell'area del Piave e del
Vittoriese (rispettivamente 34,5% e 37,2%) e in urasinferiore nell'area del Grappa
(28,3%). | servizi registrano la netta preminenellarea del Vittoriese (46,8%) mentre I'area
del Grappa e del Piave si attestano sul 24,6%6928,

Il tasso di disoccupaziongari nel complesso del territorio a 3,24 non isicosta dalla

situazione provinciale (3,23) mentre risulta inbee al dato regionale (4,11). Non rilevanti le
differenze tra le aree, mentre ancora una voltsi sensidera solo la componente femminile
della popolazione in cerca di lavoro, si registratasso doppio rispetto a quello maschile
(4,65 rispetto a 2,29). Elevata (con tasso pari38)7ma inferiore a quella provinciale e

regionale, la_disoccupazione giovanilBell'ambito delle singole aree non si rilevano

particolari differenze. Alcuni comuni presentandoviasignificativamente superiori al tasso
medio: Crespano, Follina, Revine, Vittorio Veneter da disoccupazione complessiva;
Crespano, Fonte, Paderno, S. Zenone, Follina, MiBreve, Cappella, Revine per quella
femminile; Crespano, Paderno, Follina, Miane, Pievilor, Revine, S. Pietro, Tarzo e

Vittorio Veneto per quella giovanile.
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Secondo i dati della Camera di Commercio, le imprasivepresenti sul territorio del GAL
complessivamente sono 14.045, numero che rappeeskerit6,5% delle imprese attive
nell'intera provincia. Tali imprese sono concerdrgirincipalmente nell’area del Piave
(40,8%) e del Vittoriese (38,5%). Meno significatie la densita delle imprese nel Grappa
(20,7%). | settori maggiormente rappresentati sdtncommercio (20,2%), la costruzioni
(17,3%), il manifatturiero (15,6%). Quest’ultimi elsettori hanno incidenza sul totale delle
imprese maggiore di quanto non avvenga in provifr@aettivamente 15,7% e 11,9%).
Rispetto alle rilevazioni del 2001, le impresevatsono diminuite del 3,2% in linea con la
tendenza provinciale (-3,4%). Si rileva una contiag nel settore manifatturiero del 6,1%
comunque inferiore proporzionalmente alla diminoeialelle imprese del settore a livello
provinciale (-25,9%). Calano le imprese attive tn@sporti e nell'intermediazione finanziaria.
Si incrementano invece le imprese nel settore dmdruzioni (+23,9%), nel commercio
(+6,1) e ristoranti ed alberghi (+8,4). Particolante interessante l'incremento relativo del
40% delle imprese nel settore immobiliare, delbmhatica e della ricerca che lascia
intravedere una tendenza a colmare il deficit dviseall'impresa che I'area ha evidenziato
nel recente passato. Segnano un notevole increnpartd’esigua presenza iniziale ora

raddoppiata, le imprese operanti nel settore dallizione e della sanita e servizi sociali.

Punti di forza Punti di debolezza

- maggior incidenza del settore primario in termiiassenza di una specializzazione industfiale

di addetti e unita locali rispetto alla situazigned’area se non nel settore agroalimentare
provinciale e specializzazione nel settpre

agroalimentare

- tasso si crescita delle unita locali e degli dfiige Crescita ridotta del numero di addetti e| di

maggior nelle aree con minori imprese| eunita locali con tasso di sviluppo inferiore dlla

conseguente tendenza alla riduzione del divarig. provincia

- situazione dell'occupazione in linea con queHadisomogeneitda nella distribuzione delle

provinciale e migliore di quella regionali imprese all'interno del territorio con minpr

densita nell'area del Grappa

- tasso di disoccupazione giovanile inferiore allgye forte divario tra occupazione femminile| e

provinciale e regionale maschile

- tessuto imprenditoriale diffuso - relativo defiali servizi alle imprese che

favoriscano innovazione e competitivita

- tendenza positiva allo sviluppo di imprese |nel
settore terziario
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4.2.2 Economia rurale e qualita della vita

PRINCIPALI CARATTERISTICHE STRUTTURALI DELL AGRICOLTURA DELL'AREA (Vedi Allegato 3
ter tabelle 18-29)

Secondo i dati dell’ultimo censimento dell’agrieol (ISTAT 2000), le_aziende agricole

presenti nel territorio di riferimento del GAL risavano essere pari a 10.453 corrispondenti
al 23,3% delle aziende agricole dell'intera proiandi Treviso e al 5,5% di quelle dell'intera
regione. La superficie agricola totale (SAT) ints&ta dalle aziende risultava pari a 40.936
ha di cui 25.122 superficie agricola utilizzata ,@@). Rispetto alla rilevazione precedente
(1990) si segnalava quindi una riduzione del nunaer@eziende pari al 16,8%, con perdita di
SAU pari solo all’'8,9%.

La diminuzione del numero di aziende agricole dedla risulta superiore rispetto a quella
provinciale (-13,5%) e regionale (-15%) pur coniorddi grandezza simili. Molto piu
significativa invece e la perdita di SAU circa tapispetto a quella provinciale (-2,9%) e
regionale (-3,2%) registrate nello stesso decennio.

L’analisi dei dati disponibili aggregati per areaostra come la riduzione di aziende e
superficie agraria sia piu consistente nei comehMittoriese (rispettivamente -21% e -16%),
Segue l'area del Grappa (-15,5 e -9,1) e l'arePimle dove a fronte di una diminuzione del
numero di aziende pari al 13,4% la SAU rimane sasédmente stabile (-1,8) a
dimostrazione di una tenuta delle attivita agrioaée a culture di reddito quali la viticoltura.
Dati piu aggiornati riguardo la numerosita e laadivica delle imprese agricole presenti sul
territorio sono quelli rinvenibili nei Rapporti Anali della Camera di Commercio. Fatto
salvo che i dati non sono confrontabili rispettgueelli del censimento, nel 2001 la Camera di
Commercio registrava nell'area GAL 4.143 impresagmicoltura pari al 29,3% delle 14.128
imprese complessivamente presenti. L'incidenzaedefiprese agricole nell’'area e di alcuni
punti percentuali superiore a quella provincialei @a 26,7. Nel 2007 le imprese attive

risultano invece 3.568 su 14.912. Calano quindiisiaalori assoluti (-13,9%) che come
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incidenza (pari a 23,9%) all'interno dell’area, mamodo meno significativo di quanto non
avvenga in provincia per quanto riguarda la dimiong del numero di aziende (-20,8%) e
anche dell'incidenza (20,5%). Particolarmente dlge l'incidenza delle imprese agricole
nellarea del Piave (28,3%) con alcuni comuni atipalare vocazione vitivinicola

raggiungono che raggiungono il 40%.

Secondo i dati censuari, le_dimensioni medie azknuel complesso del territorio GAL
risultano pari a 2,4 ha, inferiori di oltre un quarrispetto a quelle della provincia di Treviso
(3,1 ha) e di poco superiori alla meta rispettaelle regionali (4,5 ha). Nell'area del Grappa
le aziende di dimensioni medie significativamentaggiori (3,4 ha) mentre nelle rimanenti
aree sono reciprocamente analoghe ed attestat@,kuha. Il seppure lieve incremento
registrato sia a livello di area GAL che di provajydnsieme ai dati sopra citati che riferiscono
della diminuzione delle aziende superiore a quidila SAU, possono positivamente essere
interpretato come una inversione di tendenza r@laerizzazione delle aziende che per
molto tempo ha interessato I'agricoltura trevigi@onai come quella regionale.

I 50,8% delle aziende agricole ha SAU inferiorelalda. L’incidenza di queste piccolissime
aziende e nel complesso del GAL piu significativajuianto non sia in provincia (41,8%) e
ancor piu in regione (39,9%). Contribuiscono inticatare al dato le aree del Piave (58,4%) e
del Vittoriese (51,8) mentre si distingue con |8 I'area del Grappa. Entro i 5 ha si trova il
90,2% aziende agricole contro I'87,9 della prowanei '81,6 della regione. Le dimensioni
delle aziende devono necessariamente essere messelazione con l'assetto fisico-
geografico dell’area e con gli indirizzi produttiprevalenti, ridotte nel caso della viticoltura
del Vittoriese e del Piave, piu estese nell’ardaGiappa a spiccata vocazione zootecnica con
presenza di prati e pascoli.

La superficie agricola totake pari a poco meno di 41.000 di cui il 30% occopm boschi ed

in minima parte da arboricoltura da legno. Si &radt un valore assai superiore a quello

provinciale (9,6%) e a quello regionale (16,8%).
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Sia per quanto riguarda il valore assoluto dellpesiicie agricola utilizzatache la sua

incidenza rispetto alle superfici territoriali dascun comune, I'area del GAL si caratterizza
nell’ambito del territorio provinciale. Complessiaante infatti la SAU rappresenta il 36,7%
del territorio del GAL, valore di molto inferiorecuello della provincia (50,4) e a quello della
regione (46,4%). Particolarmente ridotta € l'incide della SAU nei comuni dell'area
vittoriese (28,7%) mentre in quelli dell'area deh\ risulta piu consistente vicina ai valori
regionali (44,6%). Mentre i comuni della pianuravigiana fanno rilevare nella loro quasi
totalita una consistenza della SAU superiore ai0lB@ per comune ed una incidenza
superiore al 40% (con zone quali la sinistra Pagiella occidentale della provincia, in cui
si arriva oltre il 60 e 70%), fra i comuni collinathe afferiscono al GAL solo quello di
Valdobbiadene supera i 2000 ha di SAU e 7 (BorsoGlappa, Crespano del Grappa,
Cordignano, San Zenone degli Ezzelini, Miane, Falir&oligo, Vittorio Veneto) i 1000.
Analogamente solo la meta dei comuni registrananaitlenza superiore al 40%. Solo in 4
(Crespano, Vidor, Farra di Soligo, Cappella Maggjidfincidenza € maggiore del 60% e
comunque inferiore al 70%.

Sono i comuni dove piu diffuse sono le produziomarchio quelli in cui le superfici agricole
hanno maggior incidenza e maggiore € il numeraidirale.

Per quanto riguarda la forma di conduzioile98% delle aziende nell’area del GAL e a

conduzione individuale. Si tratta di una percerdudggermente superiore a quella
provinciale (97,5%) ma del tutto in linea con le&ssa. La SAU afferente ad aziende
individuali e 1'87,2% di quella complessiva consegma del fatto che le aziende gestite da
societa di capitali hanno superfici agricole superiQuesto avviene anche nel territorio del
GAL seppure in misura minore di quanto non avves@aplessivamente in provincia dove la
SAU a gestione individuale e pari all’'81,5%.

Le poche aziende gestite da societa di personeigalcgla seconda forma in provincia)

nell'area del GAL sono situate prevalentementecoshune di Valdobbiadene in relazione
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all'elevata vocazione produttiva specializzata.

Trattandosi di aziende a prevalente conduzionevidgiale, il conduttore ed i suoi familiari
rappresentano la maggior parte della manodopetaotgrlLe aziende che si avvalgono di
manodopera salariata rappresentano infatti s@d@ito con significativa differenza rispetto al
contesto provinciale dove queste aziende rapprasemitl1,6%.

Complessivamente prestano la propria opera nellen@e agricole 20.633 lavoratoche
rappresentano il 23,3% dei lavoratori in agricatprovinciali e il 5,5% di quelli regionali.
Essi sono distribuiti per il 21,5% nell'area dela@pa, il 42,2% in quella del Piave, il 36,3%
nel Vittoriese. Meta dei lavoratori sono rappreagrdai conduttori delle aziende, il 44,2%
dai loro familiari. Solo il 5,4% dei lavoratori sonmpiegati od operai assunti con contratti a
tempo indeterminato o determinato. La ripartiziolee lavoratori nel territorio di riferimento
del GAL non si discosta significativamente da cueiscontrata in provincia ed in regione,
cosi come non si rilevano particolari differenzdlaneipartizione delle diverse categorie di
lavoratori tra le aree.

Le giornate di lavorppari a 1.369.519 incidono sul totale provincialeegionale in modo

analogo al numero del lavoratori. Sono svolte pbes6Po dai conduttori, il 36% dai loro
familiari e I'8,2% da impiegati ed operai con unpartizione analoga a quanto avviene in
provincia e regione. Tra le aree la distribuziom#iedgiornate lavoro complessive ricalca
sostanzialmente la ripartizione del numero di latani.

Per quanto riguarda le principali_caratteristicle® cbnduttori le donne sono rappresentate

solo peri il 23,4%, situazione non diversa da goi@ntiscontra in provincia ed in regione. La
percentuale di maschi e leggermente superiore (788k¢ aree del Grappa e del Piave,
inferiore (74% nel Vittoriese). L'eta media dei dorttori, pur relativamente alta (circa 59
anni per i maschi e 61 per le femmine) non presantanalie rispetto al dato provinciale e

regionale assestati sullo stesso valore.
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Con riferimento al titolo di studio la laurea e peduta dal 2,2% dei conduttori (di queste
circa il 15% é laurea in campo agrario). |l diplosugperiore € invece posseduto dal 12,8% dei
conduttori (circa il 18% di questi diplomi sono ¢gampo agrario). Il titolo di scuola media
riguarda il 22,6% dei conduttori, quello di scuelementare il 58,3%. Non possiede alcun
titolo il 4,1%. Ha frequentato corsi professiordi7% dei conduttori. Si rileva una tendenza
ad un minor livello di istruzione nell’area del @pa dove minore € l'incidenza dei diplomi di
laurea e di scuola superiore, mentre piu elevaka guote di conduttori privi di titolo di
studio.

Per quanto riguarda gli utilizzi del supiocseminativi hanno scarsa presenza in tutto litgmnb

di riferimento. L’area si differenzia significatiweente dalla situazione provinciale dove i
seminativi coprono il 62,2% delle SAU. Nel territordel GAL rappresentano invece
complessivamente solo il 29,9%. Piu diffusi neardel Grappa (34,4%) e meno nell'area
del Piave (27%) come conseguenza delle carattdvéstorografiche e della conseguente
vocazione produttiva diversa dell’area. Sono sa@omuni di Tarzo, Sernaglia della Battaglia,
Cison di Valmarino, Farra di Soligo e San Zenonglidezzelini che annoverano oltre 500 ha
di superficie a seminativi. La cultura prevalemd@s i cereali principalmente il mais, mentre
la soia é presente in superfici assai limitate @winL00 ha).

Scarsa l'importanza delle ortive, mentre le coltiweaggiere avvicendate interessano un
numero piu significativo di aziende soprattuttd’aeta del Grappa e del Vittoriese.

Superiore alla media provinciale e invece l'incidemlelle coltivazioni legnose agrarie pari al
23,8% rispetto al 20,5%. Contribuiscono in modm#igativo a tale valore le aree del Piave e
del Vittoriese che si configurano come un significa distretto viticolo per caratteristiche
microclimatiche e morfo-pedologiche. | comuni diggeor peso sono Valdobbiadene, Farra

di Soligo, San Pietro di Feletto e Vittorio Veneto.
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Presente ma non di significativo peso, la coltueaivo (Cison di Valmarino, Borso del
Grappa, S. Zenone, Fonte, Cavaso del Grappa, Maiatdne, Vittorio Veneto, Cappella
Maggiore, Sarmede, Cordignano) e di altri fruttif€avaso, Follina e Tarzo).

Nell’area del Grappa sono invece i prati ed i phsam interessare oltre il 60% della SAU
associati a alle attivita di allevamento e di prmidoe lattiero casearia e ad un’attivita agricola
piu estensiva.

Il 31,5% delle aziende agricole del territorio pratl’allevamento prevalentemente nell’area
del Vittoriese, seguita da quella del Grappa enafda quella del Piave. Gli allevamenti
presenti rappresentano nel complesso poco mend6G#l di quelli dell’intera provincia.
L'incidenza cresce se si considerano le sole aeialévatrici di bovini che sono il 45%
nell’ambito del GAL e il 22,8% di quelle dell'intamprovincia.

Rispettivamente il 37,6 e il 37,2 % delle azientevatrici di bovini sono concentrate nelle
aree del Grappa e del Vittoriese. Con riferimertousmero di capi € pero I'area del Grappa
ad assorbire il 51,3% della consistenza degli atieenti bovini e il 49,8% di quelli
specificatamente di vacche da latte. Complessiveenienerritorio del GAL ospita circa un
quarto delle vacche da latte della provincia.

Interessante € la presenza di allevamenti equiei ghr nella loro ridotta consistenza
numerica, rappresentato rispettivamente il 22,7%e deziende allevatrici in provincia e |l

18,9% dei capi, che si collocano principalmentéaré del Vittoriese e del Grappa.

Punti di forza Punti di debolezza
- Diffusione dell'attivita imprenditoriale agricola Tendenza alla riduzione della SAU
superiore che in provincia con calo del numerp di
aziende inferiore
- Presenza di aree a spiccata e specifica vocazione Frammentazione e polverizzazione azienddle
- Sviluppo positivo dell'impresa agricola laddgve Eta media elevata dei conduttori agrigoli
esista un prodotto trainante seppure in linea con i dati provinciali|e
regionali
- Presenza diffusa di aree boschive che favoriscenBasso grado di istruzione dei condutjori
la diversificazione dell’agricoltura verso i sevizi agricoli seppure in linea con i dati provincigli
ambientali, ricreativi e paesaggistici e regionali
- Permanenza della tradizione nella culiuraRidotta propensione allammodernamento| ed
produttiva agricola 1 allinnovazione
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AGRICOLTURA MULTIFUNZIONALE E DIFFERENZIAZIONE DELLE PRODUZION(Vedi Allegato 3ter
tabelle 30-39)
Il territorio di riferimento esprime particolare leee nellambito delle _produzioni

agroalimentari tipiche e tradizionak cui qualita € in molti casi riconosciuta in dtob

nazionale e comunitario dalle Denominazioni di @egControllata, da quella di Origine
Protetta o dalle Indicazioni Geografiche Protetta.

Il territorio di interesse esprime attualmente édmtti (Casatella Trevigiana, Olio Veneto del
Grappa, Grana Padano, Taleggio, Montasio e Asiago)prodotti IGP in fase di
riconoscimento (Marroni del Monfenera e MarroneGaimbai), 3 vini DOC (Prosecco di
Conegliano e Valdobbiadene, Colli di Coneglianoéne Montello e Colli Asolani) e una
ventina di prodotti “tradizionali” riconosciuti dal Regione Veneto e dal Ministero per le
Politiche Agricole e Forestali.

Secondo i dati ISTAT del Censimento dell’agricat@000, nel territorio del GAL le aziende
dedite alle cosiddette produzioni di qualita (prmduai integrate, biologiche, disciplinate)
erano 1.625, il 15,5% delle aziende agricole cosgie. Esse rappresentano oltre la meta
(52,3%) delle aziende provinciali e quasi il 10%qgdelle regionali. Larga maggioranza delle
aziende di qualita si trova nell’area del Piave Z¥8). L’area del vittoriese ne ospita il 20,7%
mentre I'area del Grappa solo I'1,1%. La produziorniegrata interessa il 4,4% delle aziende,
quella biologica il 3%, quella disciplinata ber®8,2%.

La SAU complessiva delle aziende con produziomjudilita & pari a circa 5.650 ha (il 22,5%
dell'intera SAU del GAL, il 24,6% della SAU a pradaoni di qualita provinciale e il 4,4% di
quella regionale). Della SAU complessiva aziendgdecificatamente investiti a produzioni
vegetali di qualita sono 2.731,23 ha pari al 48st¥divisi tra produzioni integrate (13,2%),
biologiche (3,3%) e disciplinate (83,5%).

Gli allevamenti con produzioni integrate e/o biotdbg sono complessivamente 83. Essi

rappresentano il 32,4% degli allevamenti di quali@la provincia e 1'8,8% di quelli
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regionali. Il 25% di queste aziende adotta i mettidallevamento integrati e il 75% quelli
biologici. L’area maggiormente interessate a questeluzioni € quella del vittoriese che
ospita il 66,3% degli allevamenti di qualita. Sedfaeca del Piave con il 21,7% e quella del
Grappa con I'8,3%.

Le produzioni vegetali di qualita interessano ppatmente la vite con 63 aziende che
attuano la produzione integrata, 36 quella biolagc6.515 quella disciplinata. I comuni in
cui tali produzioni sono maggiormente diffuse sdabddobbiadene (16), San Pietro di Feletto
(14), Farra (11) per la produzione integrata; Vhlladene (9), Farra (6), Miane (5) per
quella biologica; Valdobbiadene (5.559), Farra {4AMfidor (184), San Pietro di Feletto
(137), Refrontolo (124) per quella disciplinata.

Per quanto riguarda gli allevamenti, le produzidnigualita interessano principalmente 11
aziende che allevano bovini (di cui 6 nel comun¥ittiorio Veneto) e 10 avicoli (in comuni
diversi del GAL) per quanto riguarda le produzibmlogiche, 42 allevamenti bovini 8 di cui
28 nel comune di san Pietro di Feletto) e 13 qaincui 9 sempre a San Pietro di Felletto) per
quanto riguarda le produzioni disciplinate.

Nella ricca tradizione delle produzioni agroalimeste nelle forti valenze paesaggistiche del

territorio del GAL si innesta una intensa attivatgrituristicatanto che nell'area compresa tra

Valdobbiadene e Vittorio Veneto, con estensionesweConegliano, si trova la maggiore
concentrazione di strutture dell’intera provincia.

Secondo i dati dell'ultimo censimento dell’agricol le aziende agrituristiche nei comuni del
GAL erano complessivamente 75, rappresentanti,i%5di quelle presenti in provincia e il
9,4% di quelle regionali. Esse erano distribuitevatentemente nell'area del Grappa (38,7%)
seguita da quella del Piave (32,0%) e da quell¥/d&riese (29,3%).

Circa il 30% di queste aziende poteva contare suSAU compresa trai 2 ed i 5 ha, ed un
ulteriore 39% su una SAU compresa tra i 5 e i LGshtxattava quindi di aziende di superficie

piuttosto estesa in confronto alla media del tenot
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La SAU complessiva interessata dall’attivita agr#iica risultava pari a 1.008,78 ha, il 4%
della SAU intera area del GAL. Tale dato risultaticalarmente significativo in confronto
del corrispettivo provinciale (1,9%) e regionale8@h). L’agriturismo sembra rappresentare
quindi una conveniente integrazione all'attivitdoguttiva pura e semplice. Cosi come
evidente € la vocazione dellarea GAL a questavitdtise oltre al 46% delle aziende
agrituristiche essa comprende il 38% della SAU ckdiin provincia a tale attivita. In termini
di SAU ancora piu sensibile € il peso maggiore’aell del Grappa (62,1%) rispetto all'area
del Piave (22%) e del Vittoriese (15,9%).

Secondo i dati piu aggiornati pubblicati sul sikgionale dell’agriturismo, ad oggi le aziende
agrituristiche nel territorio di riferimento del G&Asono 117. Rispetto al 2000, nei limiti di un
confronto tra fonti non omogenee, si registra quurdaumento del 56%. L'incidenza degli
agriturismo del GAL rispetto ai totali della proeia (271) e della regione (1.191) segna una
piccola flessione nel primo caso essendo pari %3 un leggero aumento nel secondo con
il 9,8%. Cambia la distribuzione delle aziende tkedi questa attivita tra le aree. Prevalgono
ora i comuni dell’area del Piave (39,3%) soprattaibn il contributo di Valdobbiadene che
annovera ben 27 agriturismo.Cala invece l'areaGlappa (33,3%) nonostante i comuni di
Borso del Grappa e Pederobba siano fra quello caggmori densita di aziende
(rispettivamente 9 e 10). Cala anche l'area deloxigse (27,4%) dove pure il comune di
Tarzo registra 10 aziende e quello di Vittorio Vieng.

Per quanto riguarda i servizi offerti dalle azierdgituristiche 92 (pari al 79%) propongono
la ristorazione per un numero complessivo di coenperiore ai 4.000 su un totale di oltre
11.000 unita stimate nell’intera provincia. Gli @grismo con ristorazione ed i coperti
disponibili sono situati rispettivamente per il 28, e 35,8% nella zona del Grappa, il 33,7%
e 36,3% in quella del Piave e il 26,1% e il 27,9%guella Vittoriese. Mediamente le aziende
con ristorazione hanno nella zona del Grappa 4&perti, in quella del Piave 51,7, in quella

del Vittoriese 52.
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I 50% delle aziende offre anche spuntini, soptaitnell’area del Grappa (50,8%), seguita
dal Piave (30,5%) e dal Vittoriese (18,6).

La possibilita di alloggiare e offerta da 56 azier{d7,9%) per un totale complessivo di 648
posti letto. Questo servizio € maggiormente diffagti’area del Piave dove si collocano il
46,4% delle aziende con alloggio e il 41% dei ptetto. Nelle rimanenti aree le percentual
sono pari rispettivamente a 28,6 e 28,4 nel Grappa 25,0 e 30,6 nel Piave. Ancora
Valdobbiadene e il comune con maggior presenzazdinde agrituristiche che offrono
alloggio. Il numero di posti letto per strutturagsai variabile: la media sono 11,5 nell’area
del Grappa, 10,2 in quella del Piave, 14,1 nel ovigise. L’analisi dei dati porta ad
immaginare una maggior vocazione alla ristorazioe#’area del Grappa e del Piave e
all'ospitalita in quella del Vittoriese.

Le malghe del Grappa presentano notevoli potetajal momento limitate da una scarsa
dotazione strutturale che limita il servizio all@asvendita di prodotti (formaggi) ottenuti in
loco.

La vendita di prodotti viene effettuata in 39 aziercorrispondenti al 33% delle complessive.
Maggiormente diffusa nell’area Vittoriese (38,5%petto alle rimanenti due pari entrambe
al 30,8%. Nell'area del Grappa prevale la venditsatlmi ed insaccati (7 aziende) seguita da
formaggi (4), ortaggi e vino (2), carni avicole enole (1). Nell'area del Piave il prodotto
piu diffuso e invece il vino (10 aziende) seguitgliinsaccati (4) formaggi (3) prodotti ittici
(2) ortaggi, confetture, carni avicole (1). Neltdiiese I'offerta € piu varia e riguarda il vino
(6 aziende), gli insaccati e salumi (4), fruttareaggi (4), carni avicole, uova, miele, pane e
dolci (2), olio e formaggi (1).

Per quanto riguarda le attivita ricreative, buoaatg delle aziende sono situate in zone che
consentono interessanti passeggiate naturaliséclse inseriscono in percorsi adatti alla
bicicletta. Quest'ultima possibilita di svago e ®aiiro la piu diffusa nel territorio. Tre

aziende propongono anche la possibilita di dediedltfsquitazione.
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In molti degli agriturismo e diffusa l'attivita dwlrale volta al mantenimento e rilancio delle
tradizioni (dialetto, letteratura, giochi, mestiatel passato) sia a vere e proprie attivita
educative. L’attivita agrituristica tradizionale alcune aziende (in particolare 6) € infatti
affiancata dall’adesione al progetto regionaleadtditorie didattiche.

La diffusione delle fattorie didatticheel territorio &€ piu estesa grazie anche allo ifipec

progetto condotto dalla Regione nell’ambito delgreanma interregionale “Comunicazione
ed educazione alimentare”, ed in particolare deggito "Cultura che nutre: saperi e sapori
attorno al piatto”. A febbraio 2008 risultavanoaiti iscritte all’elenco regionale 11 aziende
(6 nell'area del Grappa, 2 in quella del Piave m 8juella del vittoriese). Queste aziende
rappresentano il 42,3% di quelle provinciali (ittdu26) e il 5% di quelle regionali (in tutto

219). Le attivita didattiche condotte nelle fatéoriguardano lo studio ed il riconoscimento
delle specie e dei prodotti del bosco, il procedismasformazione dell’'uva in vino e del latte

in formaggio e I'estrazione dell’olio, gli animala cortile e della stalla, I'apicoltura, I'orto.

Punti di forza Punti di debolezza
- Ricca varieta di prodotti di qualita, tradizionala|- elevata frammentazione delle iniziative | di
marchio promozione e valorizzazione dei prodotti| di

qualita, tradizionale e a marchio e (el
territorio nel suo insieme
- Numero di aziende che producono prodotti| -dilimitato numero di aziende che effettuand la
gualita elevato nel contesto provinciale vendita diretta dei prodotti, con I'eccezigne
dell’area del Prosecco
- Presenza dei consorzi di tutela dei prodettilimitata offerta di servizi da parte delle malghe
disciplinati che consente [l'organizzazione | didellarea del Grappa, con necessita | di
servizi di promozione e valorizzazione interventi  strutturali  per  promuovefe
I'ospitalita
- Possibili sinergie tra produzioni di qualita sarise - impostazione aziendale orientata
naturali e paesaggistiche nella prospettiva dellprevalentemente alla vendita dei prodptti
multifunzionalita aziendale nell’area del Piave e del Vittoriese
- Numero di aziende agrituristiche e fattgrie scarsa visibilita in loco e conseguente diffigi
didattiche elevato nel contesto provinciale ed inreperibilita delle aziende agrituristiche
crescita
- Presenza di aziende molto dinamiche nell'areanancanza di un sistema diffuso ed omogegneo
pedemontana del Grappa, con ampia offerta ddi valutazione della qualita dei servizi svolti
servizi dalle aziende agrituristiche
- Elevato domanda di servizi ricreativi e di pradpt limitata offerta di servizi di guida ai siti gl
tipici da parte dei cittadini delle aree di pianpraimportanza turistica, artistica, storica da parte
limitrofe e di poli urbani delle aziende agrituristiche
- scarsa promozione dell'offerta agrituristjca
nelle grandi metropoli del Nord e nei pagsi
europei (Austria e Germania soprattutto)

e
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ATTIVITA E SERVIZI TURISTICI (Vedi Allegato 3ter tabelle 40-44)

Secondo i dati della provincia, gli arrivi e le peaze turistich@ell'intera marca trevigiana

sono state nel 2007 rispettivamente pari a 65.11L.8 ¥5.164. nell’'ultimo decennio si € quindi
assistito ad un trend di crescita del turismo afrequanto riguarda gli arrivi ha portato ad un
aumento del 34% e per quanto riguarda le preseaidhataura del 53,7%. Il tasso di crescita
dal 2006 al 2007 si e attestato sul 6,8% per giviae sul 6,0% per le presenza. | flussi
turistici stranieri, attestati ora sul 49% e 46,4f@strano tassi di crescita superiori a quelli di
arrivi e presenze nazionali. Nel decennio i primne infatti aumentati del 43 e del 63%
contro il 26,9 e 46,5% dei secondi. Nell’'ultimo angli arrivi stranieri hanno fatto registrare
un aumento del 10,9% e le presenze dell’ll,7, raeagsai piu contenuto e 'aumento degli
arrivi e delle presenze italiane (+3,2% e +1,6%).

Specificatamente nell’area il turismo € alimeni@omotivazionieisuree culturali che fanno
riferimento ad una molteplicita di centri di attred e di interessi piuttosto che a specifiche
eccellenze. Particolarmente rilevanti risulta ll@stonismo di fine settimana (soprattutto per
alcuni prodotti) mentre la stagionalita non vedecpi estivi se non nel Vittoriese dove |l
turismo ha carattere piu strettamente vacanzierestito (lago di Revine) e la durata dei
soggiorni € mediamente maggiore. Le altre areedfanwmece registrare un leggero calo di
presenze in agosto.

Dal punto di vista della ricettivita, I'offerta né&drritorio del GAL mette a disposizione 227

strutture ricettivetotali di cui il 43,6% bed & breakfast, il 18,5%barghi, il 18,5%

appartamenti per vacanze, il 9,3% strutture doréstione che offrono anche alloggio, il 4,8%
affittacamere. Esistono poi 5 case per ferie (Gresp Paderno, Farra, Tarzo, Vittorio
Veneto), 3 campeggi (Borso del Grappa, Revine leagarzo), 2 residence (Valdobbiadene e
Vittorio Veneto).

Gli alberghi sono uniformemente distribuiti nelritario nelle diverse aree. | B&B, le attivita

ricettive in strutture di ristorazione prevalgoneece nell’area del Piave (43,4%, 47,6%,). Gli
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appartamenti per vacanze nel Vittoriese (47,6%grda del Grappa risulta nel complesso la
meno attrezzata in termini di strutture ricettive.

L’informazione e la promozione turistica si avvaigosul territorio di 2 uffici IAT (Vittorio
Veneto e Valdobbiadene) gestiti direttamente dalffanistrazione provinciale. Un terzo
ufficio € di prossima apertura nell’area del Grapfano poi 34 le associazioni Pro Loco
presenti di cui 25 ubicate nei comuni capoluogonel®e frazioni. Tra tutte 5 (a Follina, Pieve
di Soligo, Fregona, Combai, Sarmede) tengono ap#iti di informazioni turistiche. Hanno
sede infine nell’area 4 consorzi UNPLI nei comuniFdnte, Cappella Maggiore, Pieve di
Soligo, Valdobbiadene oltre che il Comitato Regler@aProvinciale a Miane.

La legge regionale 33/2002 ha formalmente istituitsistema turistico locale trevigiano
attribuendo all’amministrazione provinciale la catgnza su di esso. Cio ha portato alla
predisposizione del Piano Territoriale Turistice ¢hdividua le linee strategiche di sviluppo
al fine di garantire la realizzazione di nuovi é@rari con particolare attenzione al patrimonio
storico, architettonico ed artistico, ai luoghildanemoria storica, ai prodotti tipici ed eno-
gastronomici. Al momento attuale risultano adotfaiiinerari ciascuno dei quali & sostenuto
da specifici accordi di programma stipulati tra amstrazione provinciali e comuni
interessati per consentire il coordinamento e lasaen rete delle iniziative di quest’ultimi.
Sono 6 gli itinerari che toccano il territorio d@AL: i Luoghi della Grande Guerra, la Strada
dell'Architettura, la Strada dell'Archeologia (Asdie Medioevale) "Marca Storica"; le Strade
storiche del Vino e le aree D.O.C., ltinerariotuvalistico delle Aree fluviali, i percorsi
ciclistici.

Di particolare rilevanza ai fini dello sviluppo ale risultano la Strada del Prosecco e Vini dei

Colli Conegliano — Valdobbiadene e la Strada dei ¢el Montello e dei Colli Asolani.
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Punti di forza Punti di debolezza
- Disponibilita del Piano Territoriale Turistico Limitato sfruttamento del tessuto minore d¢lle
risorse storico-turistico culturali
- Ampia gamma di elementi di pregio del territorio- Carenza di pacchetti integrati turistici
- Aumento della domanda per forme di turismoLimitata visibilita dell'area nei circuiti turiti

coerenti con le caratteristiche dell'offerta dak¥a internazionali
- Disponibilita capillare di strutture che possgro Ridotta cultura turistica in termini di impresa e
fornire informazione turistica (Proloco) servizi

- Buona disponibilita e tendenza al’aumef#o
distrutture ricettive quali i B&B caratterizzate da
elevata flessibilita per il turista.

ACCESSO ALLINFRASTRUTTURA A BANDA LARGA (Vedi Allegato 3ter fig. 45)

Secondo i dati ricavati dal Rapporto statisticdadetgione Veneto del 2007, i comuni coperti
dalla banda larga nell’area di riferimento del GAdl ottobre 2005 risultano essere solo 9 di
cui 6 completamente (Castelcucco, Crespano delgardgollina, Pederobba, Pieve di Soligo,
Possagno) e 3 parzialmente (Tarzo, Valdobbiadeiigrid Veneto). | comuni interamente
coperti sono solo un quinto di quelli provincig80j.

Nel 2008 dovrebbe pero concludersi il progetto fete a larga banda della Pedemontana del
Grappa e dell’Asolano” per il quale la Regione Weheto (Direzione Sistema Informatico) e
la Comunita Montana del Grappa hanno siglato umrdeca novembre 2006. Il progetto,
affidato a Asco TLC, prevede la realizzazione dinfrastruttura di rete di telecomunicazioni
in fibra ottica al fine di rispondere all’esigenzih aumentare le capacita della rete di
connessione tra le pubbliche amministrazioni. | gondell’area GAL interessati al progetto
sono: Borso del Grappa, Castelcucco, Cavaso delb@pr@respano del Grappa, Fonte,
Monfumo, Paderno del Grappa, Possagno e San ZelegtieEzzelini.

Oltre alla stesura della fibra ottica, il progegieevede anche la connessione di alcune delle
sedi dei soggetti pubblici del territorio interessgoer un totale di circa 90 connessioni, al fine
di ottimizzare i rapporti tra amministrazioni etadini, e rendere competitivi i processi di
comunicazione tra gli stessi. L'infrastruttura ddesin fibra ottica potra consentire futuri
sviluppi mediante I'integrazione con le tecnologgelio; tale mix di soluzioni tecnologiche

consentira una diffusione capillare del servizitadga banda sul territorio.
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Punti di forza Punti di debolezza
- progetti regionali di sviluppo della copertura limitata copertura allo stato attuale
- orografia del territorio che limita I'efficacfa
delle trasmissioni non cablate

DOTAZIONI INFRASTRUTTURALI (Vedi Allegato 3ter tabella 46)

La rete infrastrutturale che mette in relazioneeifritorio di riferimento del GAL con la
rimanente parte della provincia e della regiorgjlta sufficientemente estesa anche se basata
essenzialmente su strade a carattere provinciale.

Per quanto riguarda la viabilita stradalenico asse autostradale che attraversa I'area in

direzione nord/sud € quello del’A27 di Alemagna girovenendo da Conegliano attraversa
Vittorio Veneto e si spinge verso Belluno. Questarappresenta il principale asse veloce di
collegamento verso il territorio nazionale ed ingionale. L’arteria consente il collegamento
con gli aeroporti di Treviso e Venezia ma ancheggiungimento delle localita turistiche
montane del bellunese e le litoranee del Friuliek\deneto orientale attraverso la bretella
dell’A28. L'autostrada € anche l'arteria che sopgdyuona parte del trasporto su gomma di
merci e persone diretto all’area di riferimentoh@ cemplicemente la attraversa.

Sempre in direzione nord/sud e praticamente catiitd alternativo a quello autostradale,
corre la statale 51 che da S. Vendemmiano conduBsldbiaco attraversando Vittorio
Veneto, il Fadalto, Ponte nelle alpi, Longaron&aldore e Cortina.

La statale 442 del Consiglio, innestata sulla pfenée, si snoda in direzione nord/est
attraversando Fregona per poi raggiungere laltapialel Consiglio e scendere poi
nell’Alpago.

L’area del Grappa e del Piave sono raggiunte daliteada statale ora a gestione regionale
che da Treviso, attraverso Montebelluna conduceltaet-

La rimanente viabilita di collegamento e di rangovinciale. Complessivamente sono circa

1.200 i km di strade provinciali nella provincia,adii un terzo circa nell’area di riferimento
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del GAL (390,5 km). Tale viabilita € equamente rilistita nelle tre macroaree: 34,7%
nell’area del Grappa, 36,1% nell’area Piave, 29j88barea del Vittoriese, dove la minor
dotazione provinciale € sopperita dalle arterieadgo superiore.

Si tratta di una viabilita che appartiene allaiddstta rete secondaria di penetrazione e alla
rete locale di accesso. E atta a supportare gsjpmitamenti su distanze ridotte e/o brevi ed
ha funzione provinciale ed interlocale in ambitdradrbano e di quartiere o comunale in
ambito urbano. L’assenza di altre arterie di gradperiori, porta questa viabilita a svolgere
anche funzione di rete principale con funzioneargie ed interregionale per percorrenze di
media distanza e per la distribuzione sulle retioedarie e locali. La realizzazione della
superstrada Pedemontana Veneta, da tempo prevastaom ancora attivata, che dovrebbe
interessare da ovest a est il comuni di Loria, 2anone degli Ezzelini, Riese Pio X°,
Altivole, Vedelago, Montebelluna, Trevignano, Vajjpadel Montello, Giavera del Montello,
Povegliano, Arcade, Villorba e Spresiano, consantir superare in parte questa criticita
integrando adeguatamente la viabilita dell’areaguella nazionale ed europea.

Per quanto riguarda la rete ferroviasiano due gli assi che attraversano il territoeb@AL

in direzione nord/sud. Essi afferiscono rispettieate alle linee Conegliano—Vittorio
Veneto—Ponte nelle Alpi—Calalzo e Padova—CastaltraNlontebelluna—Feltre—Belluno. Pur
nel progressivo calo di utilizzo di questa modatitarasporto, questi assi rappresenterebbero
una valida alternativa al trasporto su gomma stgtatper quanto riguarda i flussi turistici
dal momento che la prima delle direttrici collegangzia e Cortina, la seconda conduce le
localita turistiche del Veneto nord occidentaleséTrentino.

Il territorio del GAL sara interessato dalla IV éaglel progetto Servizio Ferroviario
Metropolitano Regionale con la realizzazione dak¢e di adduzione Montebelluna—Feltre—
Belluno e Conegliano—-Vittorio Veneto—Ponte nellgiACalalzo. La realizzazione di tale
infrastruttura, pur lontana nel tempo, rappreseetza dubbio una interessante prospettiva di

sviluppo dell'area.
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Per quanto riguarda la mobilita e viabilita lentan particolare riferimento alle_strade
ciclabili, l'area del GAL risulta particolarmente attraent conseguentemente €
particolarmente frequentata. La maggior parte aiVita ciclistica si svolge pero sulle strade
provinciali e sono ancora molti i comuni che norseno attivati per la realizzazione delle
piste ciclabili. I PTCP censisce complessivamame comuni del GAL 71,5 km dei 524

rilevati a livello provinciale (13,6%). Tali pistsono distribuite sul territorio in modo

disomogeneo concentrandosi per il 64% nell’ared/d&riese, il 23% in quella del Grappa e
il 13% in quella del Piave. Il dato riguarda soéo piste ciclabili urbane. Ad esso vanno
aggiunti i percorsi turistici e ciclistici previgdial Piano Territoriale Turistico.

In generale si deve osservare la tendenza deilsowuuni a pianificare la mobilita ciclabile

all'interno dei propri confini con poca attenzioaléo stabilire le connessioni tra diversi centri

che consentirebbero una miglior fruizione sia fonale che ricreativa-sportiva dei percorsi

stessi.
Punti di forza Punti di debolezza
- buon collegamento del territorio al suo interno assenza di viabilita primaria in grado |di
sostenere adeguatamente i trasporti |piu
consistenti sgravando le reti secondari¢ e
locali
- attrattivita della zona per una mobilita lenta limitata estensione delle piste ciclabili
- possibilita di sfruttare la rete ferroviaria pkr|- mancanza di pianificazione comune ne¢lla
gestione dei flussi turistici progettazione della viabilita ciclabile
- coinvolgimento nel progetto di rete ferroviaria
metropolitana regionale

4.2.3 Competitivita e agroambiente: problematiche, ciificed opportunita di sviluppo
(vedi allegato 3ertabelle 47-49)

Il territorio interessato dal GAL e caratterizzal® situazioni di grande valore ecologico, che
fanno riferimento da un lato alle aree naturaliadburaliformi e dall’altro alle superfici nelle

quali il lavoro delluomo ha contribuito a creargreecosistemi di notevole valenza
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ambientale ed in grado di sostenere e conservabgthversita sia su scala specifica che
ecosistemica.

Nellarea GAL sono comprese 3 aree a riserva nigudaie di competenza statale (riserva

naturale Bus della genziana e la Riserva naturatef® di Mezzo, Pian di Parrocchia) ed una
di competenza regionale (la Riserva naturale ialedPiaie Longhe-Millefret).

Tutte le riserve naturali sono comprese nel tetdtdel Comune di Fregona. La riserva Piaie
Longhe si estende anche nel territorio di Farralpgago.

La Riserva Statale Bus della Genziana e stataitstihel 1987 ed &€ composta da una cavita,
con tratti orizzontali posti a vari livelli e cotlati da pozzi verticali, con una profondita di
circa 582 m ed uno sviluppo di circa 6 km. Collacstil Cansiglio, in prossimita della Piana,
e l'unica cavita nella quale passando dalla scaghitacea eocenica, si attraversa, procedendo
verso il basso, tutto lo spessore del calcareatjlEcdel cretaceo superiore. Annovera inoltre,
specie ipogee di grande interesse scientifico. te'@estore e attualmente il Ministero delle
Politiche Agricole e Forestali — Corpo ForestaldadStato — Gestione Beni ex A.S.F.D.

La Riserva Statale Campo di Mezzo, Pian di Pariacetstata istituita nel 1977, presenta una
Superficie di 667 ha. Si presenta come un ambiani&ario e pregevole per gli aspetti
morfologici, floristici e faunistici, ed € incluspercido nella Rete Europea delle Riserve
Biogenetiche. E’ gestita dal Ministero delle Paglige Agricole e Forestali — Corpo Forestale
dello Stato — Gestione Beni ex A.S.F.D.

La Riserva Piaie Longhe, istituita con D.M. 26/Q7/8i trova nella parte sud-occidentale
dell'Altopiano del Cansiglio e ricopre una supeéfidi 129,7 ha. L’area presenta una tipica
morfologia carsica legata ai calcari e alle fragtdella roccia con cavita a prevalente sviluppo
verticale. |l soprassuolo € dominato dalla faggetzaratterizzato da particolarita floristico-
vegetazionali, tra cui specie endemiche, insentdiste rosse delle piante minacciate. La

Riserva si trova lungo un'eccezionale rotta migratdell'avifauna, e ospita numerosi rapaci
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(falco pecchialolo, biancone, astore, sparvierepgio, pellegrino) e tetraonidi (francolino di
monte, gallo cedrone e fagiano di monte). L'ent&t@e € Veneto Agricoltura.
Complessivamente le aree a riserva naturale ammoigizindi a poco meno di 800 ha.
Nellambito del progetto della Regione Veneto “Riane educativa di aree a forte valenza
naturalistica” (documento di Programmazione IN.A.Bpprovato a maggio 2002) sono state

poi individuate e censite nel territorio region8@3 aree naturali “minoritielle quali 34 in

provincia di Treviso per una superficie totale dr& ha. Di questi siti 18 ricadono nel
territorio del GAL per un totale di 1.158,4 ha distiti su tutta I'area di riferimento. Si tratta
di siti che pur non rientrando nell’elenco delle@anaturali protette in base alla legge 349/91,
tuttavia presentano elementi di notevole pregio abore dal punto di vista floristico,
faunistico, geomorfologico e paesaggistico. In ml@asi si tratta di ambienti ben delimitati di
ridotte dimensioni con specifiche caratteristichetppi), in altri di aree piu complesse e
vaste, omogenee al loro interno ma differenziatt'adabiente circostante per caratteri
peculiari. In altri casi ancora si tratta di agresstemi di particolare valore storico ed
ambientale o siti di natura estrattiva in seguidadi naturalizzandosi. La tutela di questi siti
e affidata a vincoli di tipo diverso (PTRC, PTPaitid’'area, Rete Natura 2000 in cui alcuni
di questi siti sono compresi, provvedimenti comyn&er alcuni siti la carenza normativa di
tutela rappresenta invece una criticita.

Parte del territorio del GAL e infine interessatai &iti della rete Natura 2000a cui

importanza ai fini della conservazione della nateraiconosciuta a livello nazionale e
comunitario e per i quali la legislazione vigentegerive di riservare particolare attenzione a
coniugare la conservazione della natura con laugpid delle attivita economiche e con le
esigenze sociali e culturali delle popolazioni. P&ie 16 individuati in provincia per un totale
di 33.665 ha (14% del territorio provinciale) sonspettivamente 11 e 7 i SIC (siti di
importanza comunitaria) e le ZPS (zone a protezispeciale) della Rete Natura 2000

compresi in parte o completamente, nell'area @riniento. La maggior parte delle superfici
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designate interessa sistemi ed habitat montanimaolthe corrono lungo la dorsale prealpina
(Massiccio del Grappa, Monte Cesen, Dorsale prealpra Valdobbiadene e Serravalle,
Passo San Boldo, Gruppo del Visentin, Foresta daekiglio). Altre interessano invece fiumi
e ed aree ad essi prospicienti (Garzaia di Pedarddéttolo basso, fiume Piave da Maserot
alle grave di Pederobba, Grave del Piave, Perdenammrso del Monticano, ambito fluviale
del Livenza e corso inferiore del Monticano , fiuMeschio). Le rimanenti riguardano infine
laghi e zone umide (Palu del Quartiere del Piaaghlidi Revine, Campanazzi di Onigo).

In generale si puo osservare come la ricchezzh\edare degli ambienti naturali dell’area,
pur elevata, tuttavia presenta caratteri di frantamane e semplificazione degli ambienti.
Fatta eccezione proprio per le superfici montanegptese e limitrofe, la maggior parte delle
aree di pregio naturale é rappresentata da verepi@ isole in un tessuto non connesso da
corridoi ecologici o zone tampone. Solo le asteiflli sembrano svolgere questa funzione di
collegamento nel territorio e cio rappresenta utefoischio per I'integrita naturale poiché
I'isolamento ha come provata conseguenza, la pssiy& regressione delle specie fino alla
scomparsa degli habitat.

L’elemento di forza dell’area € senza dubbio itdathe gli ambiti a forte valenza naturale
sono anche ambiti a forte vocazione agroproduttivagroambientale dove il successo della
produzione agricola si associa anche mantenimegita flinzionalita ecologica. Gli indirizzi
colturali, selvicolturali, di allevamento in questiee vengono attuati con successo sia per
quanto riguarda la funzione produttiva dell'agrtach (in termini quanti-qualitativi e quindi
economici), sia per quanto riguarda le funzionioagnbientali. La selvicoltura e I'alpicoltura
hanno ad esempio capacita diretta nel contenimeketorischio idrogeologico e nella
protezione florofaunistica e della biodiversita. che la viticoltura esprime negli ambiti
collinari un ruolo importante nel contenimento dedsesto idrogeologico e soprattutto nella
diversificazione paesaggistica: la necessita diaim® le esposizioni favorevoli e le difficolta

morfologiche dell'area impediscono infatti la t@ataturazione del territorio e consentono
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invece la movimentazione del paesaggio che si ganwhe della dimensioni ridotta degli
appezzamenti, degli assetti insediativi meno derise che della morfologia stessa dei suoli.

Il ruolo multifunzionale dell’attivita agricola iquesti ambiti ma anche la sua competitivita
possono quindi essere tenuti insieme facendo leNa slevata qualita dei prodotti che essa
pud esprimere sia grazie ai fattori ambientali favoli (morfologici, microclimatici,
podologici) sia grazie ai fattori socio economiaonducibili alla tradizione (metodi di
trasformazione dei prodotti o di allevamento deifi@) o all'innovazione di processo e di
prodotto (ancora una volta i metodi di vinificazggho sviluppo del biologico, ecc.).

In termini ambientali, particolare attenzione ddlye essere poi posta alla gestione delle aree
boschive. Si e visto come esse incidano in modoifgigtivo sul territorio di riferimento.
L’incertezza e non completezza dei dati sulla csirgsza e qualita del patrimonio boschivo, la
proprieta privata dei boschi (e quindi la scarsséazione di strumenti di gestione delle
utilizzazioni), la ridotta remunerativita dell’atiia selvicolturale, I'assenza di politiche di
incentivo alle aziende boschive, sono tutti fatatme giocano negativamente sulla gestione di
una risorsa che potrebbe invece essere davvero tale

La competitivita delle aziende agricole i cui teirgono situati all'interno della rete Natura
2000 viene influenzata da due ordini di fattori: wla lato I'obbligo di rispettare vincoli e
prescrizioni finalizzati a preservare il valore urale dell’larea ma che possono indurre
maggiori costi di produzione e/o cali delle resedutttive dall’altro la possibilita di sfruttare
vantaggiosamente il pregio ambientale dell'area gitivita collaterali legate alla fruizione
ricreativa e turistica.

Per quanto riguarda vincoli e prescrizioni essespog riguardare sia la normale gestione
agraria sia la realizzazione di investimenti. Carimento all'area del GAL il primo caso
concerne soprattutto la gestione delle aree a ,ppa&do-pascolo e pascolo nelle aree ZPS
nelle quali la DGR 2371 del 27 luglio 2006 stals#isobblighi che riguardano gli sfalci e

vincoli relativi all'utilizzazione di prodotti fiteanitari e fertilizzanti di sintesi. Tali superfici
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possono comungque concorrere all’assegnazione dindennita compensativa nell’ambito

della misura 213 del PSR con un premio che puvagia 189 Euro/anno. Nel territorio

interessato dal PSL la presenza di questa tipoldgizso del suolo in area Natura 2000 e
particolarmente frequente nella parte settentrmirdkeressata dalla zootecnia da latte.

Il secondo caso puo riguardare la realizzazionewdistimenti che comportino la redazione di
una “valutazione di incidenza ambientale”, ai sén$t.R. 357 del 8 settembre 1997, all'esito
della quale e subordinata l'autorizzazione allaces®ne dell'investimento proposto

(realizzazione strutture aziendali, impianto dingtp, ecc.). Si tratta di un vincolo che puo
assumere una dimensione fortemente limitante doftamnelle zone a maggiore sensibilita
ambientale e nelle quali si intendono realizzateruenti di conversione dell’'uso del suolo
che possono influire significativamente sulle speamimali e vegetali presenti e sugli habitat
insediati.

Infine per quanto riguarda la vulnerabilita ai aitred i conseguenti vincoli imposti alle

aziende agricole in particolare per quanto rigudadgertilizzazione delle colture, I'area del

GAL presenta limitati fattori di criticita. Le urtie superfici incluse nell’apposita cartografia
prodotta dalla Regione Veneto comprendono parziagienecomuni di Cordignano, Fonte e

San Zenone degli Ezzellini.

Punti di forza Punti di debolezza
- numerosita e diffusione sul territorio delle adi¢- ridotte dimensioni di alcune aree, e mancgnza
particolare interesse naturale ed ambientale di aree tampone con conseguente minore
resistenza e resilienza alle pressioni naturali ed
antropiche

- tessuto agricolo diffuso con possibilita di inte@| - isolamento e frammentazione del territorip e
natura ed attivita antropica nello spirito dellatdie assenza di un una rete di corridoi ecologici

Natura 2000 efficiente
- ruolo della Vviticoltura nella differenziazione Incompletezza della pianificazione e de¢lla
paesaggistica catalogazione cartografica nelle aree tutglate

con conseguente inesistenza o inadeguajezza
delle misure di tutela
- limitata estensione delle zone definite dallaestensione delle aree boschive, loro propfieta

Regione Veneto “vulnerabili” privata e assenza di gestione
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4.3 Scelta e giustificazione delle principali strategielegli obiettivi perseguibili

L’analisi del contesto effettuata durante la predsszione del presente documento ha
consentito di definire strategie di intervento #if@mente calibrate sulle principali
potenzialita e criticita del territorio. Cio alle@po di predisporre un PSL che fosse efficace
rispetto alla finalita generale proprie dell’'apprmcLeader di affermare nuovi modelli locali
di sviluppo per valorizzare le risorse e le oppoitaudel territorio, promuovendo lo sviluppo
sostenibile delle aree rurali. Va sottolineato dige all’analisi del contesto in fase di
definizione delle strategie sono state tenute ancheonsiderazione le manifestazioni di
interesse che numerosi soggetti pubblici e privenno fatto pervenire a seguito delle
iniziative di concertazione attivate dal GAL e dienno permesso di definire con maggiore
precisione le opportunita di sviluppo del territori

Focalizzando I'analisi sulle caratteristiche det@e agricolo dell’area GAL, la risorsa che é
emersa con maggiore evidenza € risultata esserditutas dal ricco patrimonio
agroalimentare. L’elevato numero di prodotti “diadjta” censiti, che riguarda principalmente
prodotti trasformati, e la grande diffusione dieamie impegnate in produzioni “disciplinate”
riportate dai dati statistici hanno dimostrato tagenza di un patrimonio di grande valore che
costituisce sicuramente un’opportunita di notevadlievo per lo sviluppo rurale dell’area.
Parallelamente lo studio del territorio ha evidatzicome anche dal punto di vista ambientale
e paesaggistico l'area si caratterizzi per un alionero di situazioni di pregio (riserve
naturali, aree SIC/ZPS, aree naturali “minori” densdalla Regione Veneto, grande
estensione delle aree boscate), diffuse in mamieragenea sul territorio anche se con una
certa prevalenza lungo la fascia settentrionala eorrispondenza delle aste dei principali
corsi d’acqua.

Sulla base di tali rilevazioni € stato quindi sppato il concetto di “messa in rete delle
eccellenze” che costituisceldit motif della strategia di sviluppo adottata dal GAL e bke

si raccorda con un altro dato emerso durante ldictdel territorio costituito dal fatto che
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nell’area il turismo «é alimentato da motivaziteisure e culturali che fanno riferimento ad
una molteplicita di centri di attrattiva e di inéssi piuttosto che a specifiche eccellenzex.

La prima linea strategica di intervento adottatavtirire la diversificazione delle attivita

svolte dalle aziende agricole, promuovendo l'impatazione di servizi turistici, energetici,

sociali ed ambientali” (I.s.i. 1)scaturisce direttamente dalle considerazioniaseppresse ed

esemplifica la volonta di promuovere uno sviluppoale fondato sullo sfruttamento delle
opportunita del territorio costituite dai prodatiroalimentari e dai siti di pregio ambientale.
Essa punta a garantire il mantenimento di reddiégaati per gli agricoltori attraverso la
diversificazione delle attivita svolte e l'introdome di nuovi servizi ben raccordati con le
caratteristiche del territorio. In questa prospattsi inseriscono anche le proposte di servizi
“sociali” ed “energetici” promosse dal PSL. Nelrmpa caso promuovendo iniziative che
valorizzino le opportunita derivanti dall'inserimtendelle aziende all'interno di un contesto
ambientale gradevole, nel secondo caso con rifetioneoprattutto alla grande disponibilita di
biomassa legnosa derivante dall’ampia estensiolte sigperfici a bosco e a vigneto censite
dai rilievi statistici dell’'Istat.

Le opportunita offerte dalla disponibilita di biogs® legnose a fini energetici sono alla base

della seconda linea strategica individuata “sosgenk nascita di nuove iniziative

imprenditoriali collegate al settore agricolo edoeistale” (I.s.i. 2)alla definizione della quale

ha anche concorso la necessita sostenere i pogsibgetti imprenditoriali che potranno
scaturire da iniziative, non improbabili, che cghéo tra loro prodotti tipici, ambiente e
turismo rispetto alle quali sono gia pervenute &ALGalcune manifestazioni di interesse
durante la fase di raccolta delle proposte di atiza. Questa linea strategica permette anche
di dare una risposta, evidentemente non risolutnga senz’altro significativa, ad un dato
emerso in fase di analisi costituito dalle differemei parametri occupazionali tra lavoro

maschile e femminile.
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L’analisi del contesto locale ha piu volte evidetaicome non solo gli elementi di pregio del
territorio ma anche i servizi per la loro fruizios@no abbastanza diffusi sul territorio ma
scarsamente coordinati. Le aziende agrituristiciaostrano connotazioni leggermente
differenti nelle tre macrozone prese come riferitngiGrappa, Piave e Vittoriese), gli uffici
IAT e le 5 associazioni proloco che garantiscongeitvizio di informazione turistica sul
territorio necessitano di maggiore coordinamergspmecessario anche a fronte dell'intenso
lavoro di programmazione degli itinerari turisfriomosso dalla amministrazione provinciale
attraverso il Piano Territoriale Turistico. Da tahdicazioni discende la necessita di

“valorizzare il potenziale turistico locale e proovere la realizzazione di strutture, servizi e

iniziative di promozione integrata nel campo detisimo rurale sostenibile” (I.s.i. 3)

favorendo sia

In sede di predisposizione del PSL € emersa lass#aeche le azioni di promozione turistica
vengano svolte in coerenza con le iniziative giatio da parte della Provincia e tale elemento
sara tenuto in considerazione nella fase di selezitei progetti da finanziare tramite il PSL.
Gli itinerari turistici promossi dal Piano Turistid erritoriale provinciale costituiscono infatti
uno strumento importante per il territorio al fidé promuovere forme di turismo rurale
sostenibile. Tali itinerari fanno riferimento al tpmonio storico, architettonico, artistico,
enogastronomico ed ambientale dell'area del GAtgiintera provincia) e dalla volonta di
utilizzare al meglio le attivita gia promosse daespo strumento deriva la strategia di

“valorizzare la ruralita del territorio attraverganiglioramento del patrimonio paesagagistico,

storico, culturale, architettonico e naturale” .{l.s4), dove linserimento del contesto

“naturale” € conseguente anche alla ampia diffiesigirsiti di pregio naturalistico di cui si €
precedentemente detto.

La scelta di promuovere la valorizzazione turistiehterritorio implica anche la necessita di
formare adeguate risorse umane che siano in gigdonde servizi di qualita ad un visitatore

sempre piu attento ed esigente. A fronte di unotaBsistruzione del settore rilevato non
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particolarmente elevato (peraltro in linea con i ggovinciale e regionale) e stato quindi

prevista la strategia di “migliorare la professilitdadegli operatori locali relativamente agli

obiettivi di turismo rurale sostenibile” (I.s.i. ®nche in questo caso facendo riferimento

anche alla necessita, gia precedentemente citat@rothuovere iniziative con ricadute
positive anche in merito alle pari opportunita.

Se da un lato le iniziative finalizzate al turismarale sostenibile costituiscono la parte
prevalente delle strategie e delle azioni promasdePSL, in fase di analisi e, soprattutto, a
fronte delle esigenze espresse dal tessuto impeeiade locale, € emersa la necessita di
sostenere le forme di agricoltura piu consone arfrliizione turistica dell’area e, in
particolare, quelle vincolate alla produzione d&te patrimonio di prodotti di qualita (tipici
e tradizionali). Cio anche in considerazione dedgpelevante del settore primario all’interno

dell'area GAL evidenziato dall’analisi dei datits$#ici Istat e regionali/provinciali.

Da cio discendono le strategie di “agevolare 'aggamento strutturale del settore primario

con riferimento ai prodotti tipici e di qualitd @ loro valorizzazione nei confronti del

consumatore” (l.s.i. 6 “sostenere la qualita dei prodotti agroalimentigici” (I.s.i. 7).

Poiché tali strategie fanno riferimento a misurd BSR afferenti allasse 1 e quindi
disponibili per le aziende anche al di fuori delocedure del GAL, in fase di
implementazione del PSL sara valutata con atteeziamatura dei progetti sostenuti al fine
di sostenere unicamente iniziative particolarmetterenti con I'approccio Leader e con la
strategia generale adottata.

Dalla considerazione che l'opportunita offerta da&BR di allacciare nuove forme di
collaborazione con strutture analoghe, magari gpemenze di turismo rurale sostenibile gia
attivate nel corso della precedente programmazipogsa costituire un vantaggio ai fini dei

risultati complessivi attesi dalla realizzazioné [@SL deriva la strategia di “attivare forme di

cooperazione coerenti con il tema centrale del &8LGAL di altri territori in Italia e in altri

Paesi membri dellUE” (I.s.i. 8)
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Infine per quanto riguarda le ultime due stratqmi@poste, “assicurare la piena funzionalita

del GAL Alta Marca Trevigiana” (I.s.i. 9 “Consolidare ed implementare 'approccio Leader

come metodo e strumento per la realizzazione dtegiie di sviluppo locale (I.s.i. 1@sse

sono evidentemente funzionali alla gestione del&cahina operativa che sara attivata dal
GAL e a garantire il mantenimento dell’ottimo rapjoodi cooperazione tra soggetti pubblici
e privati che si é sviluppato nelle fasi di conaeidne del PSL e che si auspica possa
ulteriormente consolidarsi durante le fasi atti@Buccessive all’approvazione del PSL.

In fase di stesura del Piano sono state ritenut@miéevanti le strategie per I'erogazione di
servizi a favore delle popolazioni in quanto lauitira del territorio, caratterizzato da centri
urbani di medie dimensioni, diffusi in maniera astbaza omogenea all’interno dell’area, gia
oggi permette una buona distribuzione di servila glersona (meno efficace per quanto
riguarda le imprese).

Ne consegue che le strategie adottate dal PSLvaiser un’attenzione marginale al
potenziamento delle attivita di servizio a favoedla popolazione locale cosi come non si
rileva la necessita di promuovere interventi diotimfrastrutturale, anche a seguito di
iniziative gia in corso da parte di altri soggéttedi, ad esempio, I'accesso alla banda larga
per quanto riguarda le telecomunicazioni) o dedlagibilita di fare riferimento ad altre forme
di sostegno finanziario regionale e comunitario.

In fase di predisposizione del PSL é stata valdtateoerenza delle strategie sopra indicate
con gli “obiettivi specifici” del PSR al fine di sigurare la piena coerenza degli interventi con
le strategie generali di sviluppo del settore primdefinite dalla Regione Veneto. | rapporti
tra le l.s.i. proposte dal PSL e gli obiettivi siiiec del PSR sono descritti in dettaglio nel

successivo par. 5.1.2.
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4.4 Quadro generale delle attivita di programmazione

Il Programma Regionale di Sviluppo (PRS)previsto dall’art. 8 della L.r. n. 35/2001 é tat

di programmazione che individua gli indirizzi fomdentali dell’attivita della Regione e
fornisce il quadro di riferimento e le strategier p@ sviluppo della comunita regionale.
Particolare rilevanza ai fini della stesura del R€Lverosimilmente, dello stesso PSR) é data
dal fatto che tale strumento pone I'accento sujéunza di tutelare 'ambiente agricolo, anche
in ragione della sua valenza ambientale, e di feera specializzazione delle produzioni.

Per quanto riguarda lo sviluppo urbanistico edasstitutturale la programmazione dell’area

GAL fa riferimento primariamente a 2 strumenti smndinati rispetto agli altri:

il PTRC della Regione Venetp considerando sia la versione attualmente vigente
risalente al 1992 sia il “documento preliminarenabvo PTRC” adottato dalla giunta

regionale nell’agosto 2007,

il PTCP della Provincia di Trevisqg attualmente a livello di “documento preliminaf&

cui presentazione pubblica € avvenuta nel giugn@5R0che prevede un orizzonte

temporale fino al 2020.
In fase di stesura del PSL e stata valutata laeoaer delle strategie proposte rispetto alle
scelte e agli indirizzi proposti da tali strumelii pianificazione, nonostante la fase di
concertazione che attualmente li coinvolge entraledxi spazio a modifiche e precisazioni
che potranno modificare i contenuti della versideénitiva al momento in cui diventera testo
vigente. Sara comunque importante, successivamahi@viamento delle procedure
operative del GAL, garantire il rispetto delle stigie e dei vincoli imposti dagli strumenti
regionale/provinciale per tutti i progetti che sara ammessi a finanziamento Leader, con
particolare attenzione per le iniziative di canatenfrastrutturale e promosse dai soggetti

pubbilici.
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Tra le iniziative programmazione “volontarie” chiesistono nella zona un ruolo importante e
rivestito dalllntesa Programmatica d’Area (IPA) Pedemontana del Gppa e
dell’Asolano, uno strumento predisposto nellambito della legggionale 35/2001 che ha
come capofila la Comunita Montana del Grappa e wley attualmente aderiscono 12
amministrazioni comunali (di cui 10 nell'area GAd&pltri 60 partner pubblici e privati.

E inoltre attualmente in attesa di completare i’per il riconoscimento regionale un’altra
IPA delle Terre Alte della Marca Trevigiana che coinvolge i comuni delle Prealpi
Trevigiane e del Quartier del Piave, sovrapponeraloshe in questo caso all’area GAL.
Entrambi gli IPA, in linea con le finalita generaiposte dalla Regione, promuovono la
realizzazione di progetti “strategici” con riferime soprattutto alle opere infrastrutturali
ritenute di particolare importanza per il loro iemo. Tale finalita & stata tenuta in
considerazione nella predisposizione del PSL, eddadi prevede in questo documento la
possibilita di finanziare opere di tipo infrasturtle che potranno trovare una piu consona
linea di supporto finanziario nelllambito delle IPA

Restando a livello locale va sottolineato come davidcia di Treviso abbia recentemente
avviato la quarta fase dBiano Strategicq un’iniziativa che si € sviluppata negli ultimiran
partendo dall’analisi dei bisogni e delle contraduhi della Marca Trevigiana per
promuovere il coordinamento tra diversi enti edoaszioni protagoniste dello sviluppo
locale. Grazie al piano strategico si e contribwatta realizzazione di alcuni progetti di
elevato valore per il territorio tra cui lo sted306CP e il Piano Territoriale Turistico. La fase
attuale del Piano si propone di predisporre undseinterventi concreti che troveranno
attuazione nel futuro prossimo: per miglioraredpacita competitiva del nostro territorio, per
potenziare la sua capacita attrattiva internazepar limitare le contraddizioni sociali che si
stanno presentando. Oltre agli elementi utili indlsati nella fase di analisi e che sono stati
impiegati per I'elaborazione del PSL, il Piano segenta come un sistema di concertazione

con il quale sara necessario mantenere attivi montianali di collegamento con il GAL allo
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scopo di assicurare la piena rispondenza dei grdgetnziati con le strategie generali e le
politiche di sviluppo proposte dall’'amministraziopevinciale.

Infine un rilievo particolare é stato dedicato aagdire la coerenza delle misure promosse dal
PSL, in particolare quelle piu direttamente attihesd settore turistico, con iPiano
Territoriale Turistico (PTT) , gia precedentemente citato, promosso dall’aminazone
Provinciale e rispetto al quale sara necessarioordare i futuri progetti Leader. Il PTT
costituisce infatti uno strumento importante sia peganizzare ed integrare le singole
iniziative, evitando contraddizioni e contribuendocreare sinergie positive tra i diversi
progetti che si prefiggono la valorizzazione tucstdell’area sia per garantire il raccordo con
le strategie turistiche promosse dalla Regione Werale quali il PTT fa necessariamente
riferimento.

I Programma Operativo Regionale (POR) 2007-201& lo strumento con il quale la
Regione Veneto intende perseguire I'*Obiettivo Cetitpvita e Occupazione”, utilizzando le
risorse messe a disposizione dal FERS (Fondo EorSpiuppo Regionale). Gia a livello di
amministrazione regionale e stata attentamenteatalla relazione tra gli strumenti POR e
PSR la cui complementarieta € evidenziata in urdap@ tabella (vedi par. 10.1 del PSR).
Tale complementarieta e stata tenuta in considerazinella scelta delle misure da attuare
nell’ambito del PSL e nella definizione delle ritpee risorse finanziarie, prevedendo fin da
ora la possibilita di ricorrere in maniera diffezeata ai due distinti strumenti in funzione
della tipologia e delle caratteristiche dei progette saranno finanziati. In particolare per
quanto riguarda la misura 321 — Azione 3 (realimgaz di impianti per la produzione di
energia da biomasse) sara mantenuto il limite dieqma di 1 MW che trattino
prevalentemente materia prima di provenienza loagteola e/o forestale mentre per quanto
riguarda la misura 312 (creazione e sviluppo mmprese) sara definito il codice ATECO
delle imprese che potranno beneficiare del sostelghdGAL (di conseguenza escluse dal

sostegno del POR).
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Per quanto riguarda la cooperazione con altrittgrrcomunitari I'area trevigiana rientra in
alcune zone eleggibili perltfiiziativa Comunitaria Interreg . In particolare il territorio del
GAL é eleggibile per i seguenti programmi:
Italia—Austria (la provincia di Treviso partecipanse area “in deroga territoriale”)
Italia—Slovenia (la provincia di Treviso partecg@ame area “in deroga territoriale”)
Central Europe (I'area di cooperazione compreridéelo territorio regionale)
South East Europe ((I'area di cooperazione comm@&imdero territorio regionale)

MED Programme (I'area di cooperazione comprenagelip territorio regionale)

Alpin Space (I'area di cooperazione comprendedtiatterritorio regionale)

Le iniziative di cooperazione promosse dal GAL 'aetbito della misura 421, terranno conto
delle opportunita offerte dai suddetti programmm, termini di aree geografiche di

cooperazione e tematiche prioritarie, al fine ditaee I'impiego delle risorse del PSL per
sostenere progetti che potrebbero trovare una aadione piu consona su altri canali di
finanziamento.

Il quadro di riferimento programmatico € completatache dai Piani di Sviluppo socio-
economico, dai Piani d’Area delle Comunita MontdeéGrappa e delle Prealpi Trevigiane e
dai Piani di Assetto Territoriale dei Comuni (PA&)intercomunali (PATI) che i Comuni

stanno redigendo in relazione alla LR 11/2004".
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5 Strategia di sviluppo locale

5.1 Strategia e tema centrale

Le analisi del territorio realizzata contestualneeatla stesura del presente documento ha
messo in luce i molteplici aspetti che carattemzzda societa, I'economia e I'ambiente
dell’area oggetto di intervento.

Alcuni comparti del settore agricolo evidenzianoaumotevole potenzialita di sviluppo,
derivante dalla gamma di prodotti qualita e data Iradicazione nella tradizione locale.
Parallelamente si € anche rilevata I'esistenzaidiarosi elementi di pregio dal punto di vista
ambientale e naturale, oltreché culturale e steaichitettonico, la cui valorizzazione sembra
essere affidata piu ad iniziative locali di unarplita di soggetti, con evidenti duplicazioni e

sovrapposizioni, che ad una strategia complessigeothozione dell’area di intervento.
5.1.1 Elementi di sintesi della strategia

La strategia di sviluppo locale proposta dal preseprogramma ha come riferimenti
principali da un lato il ricco paniere di prodatjroalimentari, che esprimono una tradizione
storica importante per il territorio, e dall’altilovasto patrimonio di manifestazioni, ambienti
e paesaggi (naturali e rurali) che ben si prestaim sviluppo di iniziative turistiche di
qualita. Quest’ultimo aspetto anche in relazioe @lescita e allo sviluppo di nuove forme di
fruizione “attiva” del territorio che comprendonbdcicloturismo, I'ippoturismo, il turismo
enogastronomico, ecc.

Sia per quanto riguarda i prodotti agroalimenteaxic®n riferimento ad alcune manifestazioni
e agli aspetti naturali e paesaggistici, I'anatisl territorio ha evidenziato come spesso tali
elementi siano gia oggi contraddistinti da un lwedi “eccellenza” se raffrontati ad altre
situazioni non solo regionali ma anche nazionatiternazionali. Tale eccellenza nel caso dei
prodotti tipici € conseguente ad una corposa trawmkz agroalimentare basata sulla qualita

delle materie prime di origine locale, sull’ espaza agronomica ed artigianale degli addetti
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Su una spiccata capacita imprenditoriale. Cio hesentito la nascita di iniziative a carattere
familiare, in alcuni casi sviluppatesi fino a ragggere dimensioni “industriali”, che hanno
dato vita ad un tessuto di micro, piccole e meatiprese in grado di fornire prodotti di qualita
elevata adatti ad affrontare le moderne sfide detato globale.

Per quanto riguarda I'ambiente la situazione pasitihe si riscontra nell’area di intervento e
legata ad una posizione geografica fortunata madearacl una sensibilita locale diffusa.
Questa ha consentito di preservare nel tempo gehti di maggior pregio la cui dotazione
naturale si € arricchita con i positivi effetti adesaggio legati all’attivita agricola dell'uomo,
soprattutto nelle zone contraddistinte dalla vitio@ e, in qualche ambito particolare,
dall’olivicoltura e dalla castanicoltura.

In relazione allampia disponibilita di elementi di eccellenza espressi dal territorio la
strategia di sviluppo locale adottata dal PSL intede esaltare i sapori, i profumi e i colori
dell'alta marca trevigiana mettendo in rete le ecdéenze piuttosto che migliorare le
singole peculiarita con l'obiettivo di valorizzare il patrimonio disorse endogene gia
esistente secondo un’ottica che si sposti dallampmione dei singoli elementi alla
valorizzazione del territorio nel suo complesso.

Si tratta di una strategia che richiede evidentéenana concertazione tra i soggetti portatori
di interessi presenti sul territorio in rappreseata delle diverse “eccellenze” e una
progressiva integrazione di queste ultime in prtis@e di una valorizzazione attraverso

percorsi comuni e condivisi.

Un obiettivo generale e di lungo termine (ancheeodlla scadenza naturale del presente
programma) da perseguire attraverso il PSL e aistitdalla creazione dellimmagine

dell’Alta Marca presso turisti e visitatori. Nellf#bito di questa prospettiva lo scopo consiste
nel favorire la percezione di un territorio dotaicuna gamma di elementi che singolarmente

offrono molteplici spunti di interesse ma se vaiuteel loro complesso rappresentano un

96



GAL Alta Marca Trevigiana Programma di Sviluppo Late

patrimonio “di riferimento” rispetto alle nuove eonerne forme di fruizione turistica del
territorio.
La strategia di intervento contenuta nel prograntroga giustificazione nella prospettiva di
sviluppo locale precedentemente descritta che geeva@ messa in rete degli elementi di
pregio riferiti principalmente alle eccellenze agnmentari ed alle peculiarita ambientali.
La sintesi dei fondamenti di tale strategia e conteuta nel tema centrale adottato dal
PSL, costituito da “La valorizzazione dei prodottitipici, del territorio e la messa in rete
delle eccellenze per un turismo rurale sostenibile”
Gli elementi chiave del tema centrale proposto spnndi costituiti da:

I prodotti tipici, di cui I'area € molto ricca

il territorio, che ancora oggi propone paesagguliuti grande suggestione e I'esistenza di

numerose manifestazioni e iniziative di eccellenza;

il concetto di “messa in rete delle eccellenze” dwtolinea l'azione di raccordo e

collegamento affidata al PSL.

Gli ultimi 3 vocaboli del tema, “turismo rurale sesibile”, contribuiscono a definire la
finalita generale degli interventi proposti e dasiediscendono le linee strategiche di
intervento e, di conseguenza, gli indirizzi opefiati

Il richiamo al “turismo” da un lato pone 'accergal fatto che il disegno adottato ha prima di
tutto una finalita di tipo economico dall’altro fosce una prima connotazione rispetto al
settore al quale primariamente si fara riferimenétla sua implementazione. La strategia
generale di “messa in rete” degli elementi di poedel territorio sara quindi calibrata sulla
necessita di sviluppare iniziative che possanontitdae I'interesse di molteplici tipologie di
visitatori contribuendo ad alimentare nuovi flugsistici.

Il vocabolo “rurale” sottolinea la centralita di €gta vocazione territoriale, intimamente

connessa con il settore agricolo ed agroindustriagpetto ai diversi possibili fattori di
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sviluppo del territorio fornendo una ulteriore sfiea che individua con maggiore precisione
il filo conduttore degli interventi che saranna\atti. Esso € coerente con la strategia generale
di promuovere le risorse endogene del territo@olérquali il patrimonio agroalimentare dei
prodotti tipici costituisce sicuramente uno de¢gineenti di spicco.

Infine con il termine “sostenibile” si pone enfasila compatibilita dell'iniziativa rispetto alle
esigenze di salvaguardia e valorizzazione dell'amiei naturale ma anche la volonta di
generare fattori di sviluppo destinati a permanee¢ tempo, anche successivamente al
termine di applicazione del programma 2007-2018viflente come anche dal punto di vista
strettamente ambientale la strategia generale dissa in rete” degli elementi di pregio
esistenti sul territorio potra risultare vincenisgpetto all’obiettivo di promuovere lo sviluppo
locale, nella misura in cui sara possibile raccard@ numerose eccellenze presenti sul
territorio e proporle ai potenziali fruitori in m@na coordinata, anche in collegamento con

iniziative per la valorizzazione dei prodotti agroeentari.

Le linee strategiche di intervento (I.s.i) adottde# PSL sono funzionali all'attuazione della
strategia proposta e sono coerenti con il temaaenadottato. Complessivamente sono state

individuate 10 l.s.i., indicate nella tabella setsmte.
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QUADRO 5.1.1- Elementi di sintesi della strategial

Esaltare i sapori, i profumi e i colori dell’altaanca trevigiana mettendo in rete [e

strategia
eccellenze

La valorizzazione dei prodotti tipici, del territore la messa in rete de
eccellenze per un turismo rurale sostenibile

e
tema

_ Favorire la diversificazione delle attivita svoltdalle aziende agricole,
ls.i. -1 promuovendo limplementazione di servizi turisticenergetici, sociali ed
ambientali

_ Sostenere la nascita di nuove iniziative impremditocollegate al settore agricalo
l.s.i. -2 |g/o forestale

. Valorizzare il potenziale turistico locale e pronaace la realizzazione di strutture,
ls.i.-3  |servizi e iniziative di promozione integrata nelmg del turismo rurale
sostenibile

. Valorizzare la ruralita del territorio attraverdonniglioramento del patrimoni
l.s.i. - 4 paesaggistico, storico, culturale, architettonic@aturale

()

_ Migliorare la professionalita degli operatori locedlativamente agli obiettivi d
l.s.i. -5 | turismo rurale sostenibile

. Agevolare l'aggiornamento strutturale del settoremprio con riferimento i
l.s.i.- 6 prodotti tipici e di qualita e la loro valorizzane nei confronti del consumatore

lsi -7 |Sostenere la qualita dei prodotti agroalimentarci

_ Attivare forme di cooperazione coerenti con il tegemerale del PSL con GAL di
l.s.i. -8 | altri territori in Italia e in altri Paesi membrettUE

_ Assicurare la piena funzionalita del Gruppo di AwmolLocale “Alta Marca
l.s.i.-9 | Trevigiana”

, Consolidare ed implementare I'approccio Leader,eometodo e strumento per
l.s.i. - 10 | yealizzazione di strategie di sviluppo locale

a

5.1.2 Coerenza con gli obiettivi del PSN/PSR

Il presente PSL costituisce I'espressione dellaon@l da parte del partenariato locale di
applicare sul territorio di intervento una strategrticolata su 3 livelli: un primo livello di

strategia di sviluppo locale € costituito dallaafith generale di “messa in rete” degli elementi
di eccellenza del territorio. Un secondo livelloastituito dalla strategia operativa la quale, a
sua volta, e declinabile in un tema centrale eenéiiee strategiche di intervento che

costituiscono il terzo livello.
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L’articolazione in livelli &€ coerente con gli obiwi dei documenti programmatici sui quali si
basa I'approccio Leader e, piu in generale, il egrsd allo sviluppo rurale a livello
comunitario, nazionale e regionale.
Avendo come riferimento lo schema grafico inseri®d bando a pag. 10, il tema centrale
proposto dal PSL risulta coerente con gli obiettpiioritari” definiti dal PSR, che a loro
volta discendono dagli obiettivi prioritari di asdel PSN. Analogamente le linee strategiche
di intervento fanno riferimento agli obiettivi “sgéci” del PSR le quali costituiscono le linee
di indirizzo che lamministrazione regionale ha #@dm per l'impiego delle risorse
disponibili.
Il tema centrale “La valorizzazione dei prodotpi¢i, del territorio e la messa in rete delle
eccellenze per un turismo rurale sostenibile” heneqrincipale riferimento i 2 obiettivi
“prioritari” collegati all'asse 3 e i 2 collegatilasse 4:
il miglioramento dell’attrattivita dei territori rali per le imprese e la popolazione (asse 3)
il mantenimento e/o la creazione di nuove oppotéunccupazionali e di reddito in aree
rurali (asse 3)
Rafforzamento della capacita progettuale e gediédnaale (asse 4)

Valorizzazione delle risorse endogene dei terr{i@asse 4)

Con riferimento al primo di tali obiettivi la coerza del tema centrale deriva principalmente
dalla strategia di “valorizzazione” che viene prsgaocon riferimento sia alle eccellenze
agroalimentari che a quelle ambientali-territoridlli percorso di valorizzazione ha, infatti,
proprio la finalita di esaltare le potenzialitarinseche del territorio per far si che le imprese e
la popolazione possano prima di tutto percepirnevalore e quindi riconoscerne
I'"attrattivita”, trovando in esso nuovi motivi dadicazione e di sviluppo. Nel caso specifico,

come precedentemente citato, il miglioramento dtithttivita non deriva tanto dalla

creazione di nuovi motivi di interesse quanto isttb dalla integrazione in un “sistema”
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(messa in rete) degli elementi di eccellenza gisteasti al fine di aumentarne la visibilita e
favorire I'implementazione di strategie comuni diarizzazione e promozione.
Parallelamente la finalizzazione del percorso dibnwzzazione delle risorse verso il “turismo
rurale sostenibile”, prevista dal tema centralepérente con il secondo obiettivo citato. Lo
sviluppo di nuove modalita di fruizione turisticaldterritorio stimolato dalle iniziative
promosse dal PSL oltre a collocarsi in un sett@m@nemico caratterizzato da una crescita
costante negli ultimi anni potra nel caso specifabell’Alta Marca appoggiarsi su un
patrimonio davvero unico di prodotti e di elemetstiritoriali di pregio. Cio agevolera la
nascita e lo sviluppo di iniziative che possanotigbuaire alla piena occupazione della
popolazione locale e alla generazione di nuove dppita di reddito. Queste ultime potranno
derivare sia da attivita totalmente nuove, sopttattnel campo dei servizi e in relazione alla
fruizione turistica, sia da progetti di supportoadcline attivita agricole come l'agriturismo, le
fattorie multifunzionali, le bioenergie.

Per quanto riguarda il terzo obiettivo citato, alfforzamento della capacita progettuale e
gestionale locale, si tratta di una finalita “trassale” implicita nell’adozione della strategia
Leader prima ancora che nel tema centrale propiadtpresente PSL.

Infine relativamente al quarto obiettivo, la vakmazione delle risorse endogene dei territori,
la coerenza del tema centrale proposto € evideatdajja definizione stessa di quest’'ultimo,
laddove le risorse endogene prese in considerasmme costituite dal paniere agroalimentare
e dalle eccellenze territoriali in termini di areaturali e di pregio paesaggistico, elementi
storico architettonici e altri elementi tipici deliradizione rurale.

Il percorso proposto dal tema centrale, dalla vatazione delle eccellenze allo sviluppo
rurale sostenibile, sottende la necessita di Az un’ampia gamma di iniziative che
potranno eventualmente comprendere anche intendintipo strutturale nelle aziende
agricole e di trasformazione dei prodotti, azioer pnigliorare ulteriormente la qualita dei

prodotti e attivitd di formazione per incrementégecapacita professionali degli operatori.
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Tali iniziative sono coerenti con alcuni obiettprioritari previsti dal PSR e afferenti all'asse

1 costituiti in particolare da:

Promozione dellammodernamento e dell'innovazioedienimprese e dell'integrazione

delle filiere

Consolidamento e sviluppo della qualita della pzdie agricola e forestale

Miglioramento della capacita imprenditoriale e es¥ionale degli addetti al settore
agricolo e forestale

Le relazioni tra il tema centrale del presente RSgli obiettivi prioritari del PSR Regione

Veneto sono schematizzati nella figura 1, che nigeslo schema inserito nel bando.

Figura 1: coerenza dell'obiettivo generale e dehtecentrale del PSL con il PSR

Reg. CE
1698/2005

PSN

-

Obiettivi generali

- Accrescere la competitivita

- PSLAMT -

Obiettivo generale PSL

<

vita 6 promuovere la aiver- 1 | e territorio e loro “messa
sificazione delle attivita !
1

- Consolidare e implementare
I'approccio Leader

Obiettivi prioritari

- Ammodernamento e innovaz.
nelle imprese, integraz. filiere

- Qualita produzioni agricole
e forestali
- Capacita imprenditoriale

- Miglioramento attrattivita
territori rurali

- Nuove opportunita occupaz.
e di reddito in aree rurali

- Rafforzamento capacita
progettuale e gestionale

- Valorizzazione delle risorse
endogene dei territori

del settore agricolo e forest. V\\\E\
- Migliorare la qualita della Il Valorizzazione prodotti tipici

in rete”

Tema centrale

Turismo Rurale
Sostenibile
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Per quanto riguarda le l.s.i. adottate dal PSL,stueisultano coerenti con gli obiettivi

specifici stabiliti dal PSR Veneto, come specificatlla tabella seguente.

Linea Strategica di intervento

Coerenza con glettibii specifici del PSR

L.s.i. 1 Favorire la diversificazion
delle attivita svolte dalle aziend
agricole, promuovend
l'implementazione di servizi turistic
energetici, sociali ed ambientali

Obiettivi 3.1, 3.4 e 3.5 -La strategia di favorire la diversificazio
delle attivita svolte dalle aziende agricole € eo& con 2 obiettiy

especifici che fanno riferimento alle iniziative ligaabili. Nel primo
caso (ob. 3.1) il riferimento & alla multifunzional dell'impresa

[

0attraverso I'erogazione di servizi di tipo ricreatio di utilita sociale
nel secondo caso (ob. 3.4) si fa riferimento atlagibilita di introdurre

'nelle aziende agricole tecnologie per lo sfruttatmeri fonti
energetiche rinnovabili. In considerazione dell'etig delle attivit3
che saranno promosse dal PSL, & ipotizzabile unvolgimento
significativo dell'occupazione femminile (ob. 3.5).

L.s.i. 2. Sostenere la nascita di nug

iniziative imprenditoriali collegate akoggetti giuridici sara quella che, verosimilmentig, delle altre potr

settore agricolo e/o forestale

iniziative imprenditoriali € coerente con I'obieti di favorire lo
wyiluppo di “microimprese” (ob. 3.3), dato che daesipologia d

beneficiare delle azioni promosse dal PSL. Pemfgoni espresse
relazione alla I.s.i. 1 & ipotizzabile un coinvohlginto significativg
dell'occupazione femminile (ob. 3.5).

Obiettivi 3.3 e 3.5— La strategia di sostenere la nascita di njiove

o &

L.s.i. 3 Valorizzare il potenzial
turistico locale e promuovere
realizzazione di strutture, servizi
iniziative di promozione integrata n
campo del turismo rurale sostenibile

Obiettivi 3.2, 3.5 e 4.1- La strategia di promuovere la nascitg
servizi e strutture di tipo “collettivo” va intesim senso ampio
comprende tutte le iniziative a favore del turismamle sostenibile ch

laoggetti diversi. Tale strategia & coerente cobidivo di incentivarg
e attivita e i servizi turistici (ob. 3.2) e, plr ragioni espresse
gklazione alla I.s.i. 1 e ipotizzabile un coinvohginto significativg

prevalentemente pubblica e associativa delle azihm sarann
realizzate, la strategia € anche coerente conelttod di sostenere ¢
approcci partecipativi (ob. 4.1).

bsaranno promosse da enti pubblici o associazigopresentative di

dell'occupazione femminile (ob. 3.5). In considéoaz della naturp

di
e

e
[

n

D
[

L.s.i. 4. Valorizzare la ruralita dg
territorio attraverso il migliorament

del patrimonio paesaggistico, stori Fhanufatti (edifici rurali, edicole, abbeveratoi, ma secco, fontane,

culturale, architettonico e naturale

Obiettivo 3.7 — La strategia di valorizzare gli elementi piunsfigativi
)Idel patrimonio paesaggistico, storico, architettoré naturale locale
oevidentemente coerente con l'obiettivo di migli@aiconservare
| valorizzare il patrimonio rurale (ob. 3.7). Taleastgia riguarda sia
ecc.) sia gli ambienti naturali di particolare vaa ambientale €
ecologica.

e
e

d

L.s.i. 5. Migliorare la professionalit]
degli operatori locali relativamente a
obiettivi di turismo rurale sostenibile

Obiettivi 3.8 e 3.5— La strategia di migliorare la professionalitagld
operatori che saranno coinvolti in iniziative comemnti il turismo
locale sostenibile & coerente con I'obiettivo dalificare il capitale
aumano (ob. 3.8). Si evidenzia come tale strategia dimitata ag
piniziative aventi per oggetto tematiche legate atismo rurale
sostenibile, escludendo invece attivita finalizzate incrementare
competenza esclusivamente tecnica degli operaRgt. le ragion
espresse in relazione alla l.s.i. 1 & ipotizzahite coinvolgimentg

DU

significativo dell'occupazione femminile (ob. 3.5).
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L.s.i. 6. Agevolare I'aggiornamen

strutturale del settore primario c

riferimento ai prodotti tipici e di quali
e la loro valorizzazione nei confro
del consumatore

Obiettivi 1.4 e 3.5 - La strategia di agevolare l'aggiornam
strutturale nelle aziende agricole e di trasformaegi dei prodotti
funzionale a migliorare la qualita dei prodottiemderli maggiormen
pappetibili per i consumatori. Tale strategia € eagr I'obiettivo d
lésviluppare un sistema produttivo moderno ed integecan il territorio
tio

[

1 e ipotizzabile un coinvolgimento significativo lideccupazioneg
femminile (ob. 3.5).

L.s.i. 7. Sostenere
prodotti agroalimentari tipici

la qualita dei

Obiettivo 1.7 — La strategia di sostenere la qualita dei prodptti si

erjferisce alla attribuzione di marchi o attribuziodi qualita ed ¢

D

coerente con I'obiettivo di incrementare le produziagricole tutelat
da sistemi di qualita, anche al fine di promuovelmealorizzaziong
presso i consumatori.

L.s.i. 8. Attivare forme di cooperazio

coerenti con il tema generale del P

con GAL di altri territori in Italia e i
altri Paesi membri del’lUE

n®biettivo 4.3 — La strategia di attivare forme di cooperaziocen
Qrganizzazioni (GAL) di altre regioni italiane edoaltri Paesi Membrj
e evidentemente coerente con [l'obiettivo di pronarev g

cooperazione tra territori (ob. 4.3).

I

L.s.i. 9. Assicurare la

Locale “Alta Marca Trevigiana”

pien
funzionalita del Gruppo di Azion

Obiettivi 4.1, 4.2 e 4.4- La strategia di assicurare la piena funzion
del GAL Alta Marca Trevigiana € “trasversale” rigjoealle preceden
@n quanto funzionale all'attivazione di tutte leategie proposte d
ePSL. La natura stessa dell”approccio Leader” éreae con gl
obiettivi afferenti allasse 4 del PSR: sostenerapgroccio
partecipativo (ob. 4.1), sviluppare strategie discita innovative (ol.
4.2) e stimolare lo sviluppo endogeno (ob. 4.3).

L.s.i. 10. Consolidare ed implementgré
I'approccio Leader, come metodo

strumento per la realizzazione
strategie di sviluppo locale

Obiettivi 4.1, 4.2 e 4.4- La strategia di consolidare I'approccio Leg
e ‘“trasversale” rispetto alle precedenti in quanfonzionale
['attivazione di tutte le strategie proposte &8L. La natura stess
ell™approccio Leader” & coerente con gli obiettfferenti all'asse 4
el PSR: sostenere l'approccio partecipativo (oll),4sviluppare
strategie di crescita innovative (ob. 4.2) e stamel lo sviluppd
endogeno (ob. 4.3).

b=

al

b. 1.4) fermo restando il riferimento esclusine] caso del PSL, ai
prodotti tipici e di qualita. Per le ragioni esesn relazione alla I.si.

to

lita

der

Le relazioni tra le |.s.i. proposte dal presenté Byl obiettivi specifici del PSR Regione

Veneto sono schematizzati nella figura 2, che nigeslo schema inserito nel bando.
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Figura 2: coerenza delle linee strategiche di inmto del PSL con gli obiettivi specifici del PSR

Obiettivi specifici

ree PSL AMT -

Linee strategiche
di intervento

3.1 Sostenere la diversificazione

1 Favorire la diversificazione

delle attivita agricole

3.2 Ipqent[vqrg'le attivita e l"
servizi turistici in aree rurali

3.3 Favorire la creazione e lo
sviluppo di microimprese

3.4 Promuovere la produzione e
l'utilizzo di energia rinnova-
bile di produzione locale

3.5 Sostenere 'occupaz. femminile

3.7 Migliorare e valorizzare
il patrimonio rurale

3.8 Qualificare il capitale umano
(capacity building)

delle attivita delle aziende
agricole promuovendo
servizi turistici, energetici,
sociali e ambientali

2 Sostenere nuove iniziative
[~ imprenditoriali

3 Valorizzare il potenziale turistico
e promuovere strutture e

servizi a favore di pluralita
di aziende per turismo
rurale sostenibile

4 Valorizzare la ruralita

| attraverso il miglioramento
del suo patrimonio
paesaggistico, storico, culturale
architettonico e naturale

L 5 Migliorare la professionalita
degli operatori locali per il
turismo sostenibile

1.4 Promuovere la crescita econo-

6 Agevolare I'aggiornamento

mica dei settori agricolo e <
alimentare

1.7 Incrementare e promuovere

A

strutturale con rif. ai
prodotti tipici e di qualita

7 Sostenere la qualita dei

e produzioni agricole
tutelate da sistemi di
Qualita

prodotti agroalim. tipici

4.1 Sostenere gli approcci parteci-
pativi e la gestione integrata
tramite partenariati locali

4.2 Migliorare la capacita delle
partnership locali di sviluppare
strategie di crescita

4.3 Promuovere la cooperazione
tra territori

4.4 Stimolare lo svilup. endogeno
armonico delle aree rurali

e ___\_.<

8 Attivare forme di cooperaz.con
" altri GAL in ltalia e in altri
Stati Membri

9 Assicurare la piena
L funzionalita del GAL
Alta Marca Trevigiana

| 10 Consolidare I'approccio
Leader
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QUADRO 5.1.2 Ripartizione programmata della spesa per Assep&sse, Area

ASSE 1 11,9%
ASSE 2 0%

di cui al SottoAsse 3.1- 0
ASSE 3 88,19 Diversificazione 69,9%

di cui al SottoAsse 3.2-Qualita vita 30,1%

5.1.3 Orientamento verso approcci innovativi

L’ampia attivita di animazione del territorio swalinella fase di redazione del PSL ha
permesso di introdurre importanti aspetti innovasul piano dell’interconnessione tra
soggetti distinti, nonché di introdurre nuove metodie per il confronto tra i soggetti stessi.
Nel primo caso la numerosita dei soci (51) testimoche sono stati coinvolti in un
programma comunitario dedicato al settore primariohe operatori di settori economici non
agricoli, come ad esempio I’Associazione dei Conuia@ti e del Turismo e ben quattro
istituti bancari, di dimensione locale, nazionalaternazionale.

Nel secondo caso la creazione dei “tavoli temaffttéivolo verde” composto da tutti i SOCi
del GAL del settore primario e “tavolo turismo” cposto da tutti i soci del GAL del settore
turismo e servigi si € rivelata un’importante metodologia di confmnper assicurare
un’ampia condivisione delle scelte effettuate.

Tale metodologia sara mantenuta anche durantesledfaattuazione del PSL al fine di
raggiungere il massimo impiego delle risorse cornettisi condivisi e tale approccio
costituisce sicuramente ad oggi una novita periltorio dell’Alta Marca Trevigiana.
Descrivendo piu in dettaglio gli orientamenti deAlG verso approcci innovativi preme
evidenziare che un ruolo fondamentale sara ricopaatl’impiego dell'informatizzazione e
delle ITC.Elemento centrale di tale strategia sara il siéh\del Gal che dovra diventare un
portale interattivo con il territorio non solo plar ricerca di informazioni, ma anche per lo

scambio e per il confronto di idee e proposte, sermpuna logica di tipo bottom-up.
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Il sito/portale oltre a proporre le news e tutténfi@rmazioni utili sulle attivita del Gal e avere
una propria newsletter che sara inviata a tuttorcolche si registreranno, dovra essere in
entrata uno strumento per raccogliere idee, priogetiposte e osservazioni dal territorio e in
uscita, oltre alle informazioni di cui sopra, urtoumento di supporto per i beneficiari dei
fondi Leader. Si tratta di una profonda novita peerritorio, diffondere cioe la “democrazia
partecipata” attraverso lo strumento informaticaveiare con costi sostenibili, un sistema di
reti (informatiche) di collegamento tra il Gal, acs, gli attori locali pubblici e privati e i
privati cittadini. Tutti questi soggetti potrann@ldgare tra loro con la creazione di un blog
specifico e anche di un forum on line.

Per quanto finora e stato fatto nelle fasi di ¢osione del parternariato, di sensibilizzazione e
animazione degli attori di sviluppo locali il Ga¢ldAlta Marca rappresenta indubbiamente
per il nostro territorio una innovazione sia s del metodo che sul piano dei contenuti.
Sul piano del metodo in particolare con lo struroedéi tavoli tematici quali momento
strutturato di dialogo-confrontfsa gli attori locali per la elaborazione delleaségie e delle
idee e proposte. Sul piano dei contenuti con laalée di numerose idee-progetto originali e
innovative, nonché per [l'utilizzo in fase di defitine del PSL e in sede di futura
implementazione dello stesso dell'informatizzaziengelle ITC finora scarsamente utilizzati
sul territorio nei processi di programmazione deillduppo rurale.

Un secondo aspetto importante per quanto rigudaggrioccio innovativo e rappresentato
dalla partecipazione attiva del Gal dell'Alta Mafa@vigiana al tavolo di concertazione e ai
tavoli tematici delle IPA presenti sul territorioe IPA infatti attuano il loro piano strategico
descritto nel Documento Programmatico d’Area, aérso i gruppi di lavoro e i tavoli
tematici. In particolare nel caso dellIPA “Terrdt& sono attivi dai primi mesi del 2008 i
seguenti tavoli tematici:

1. Innovazione, economia della conoscenza e svilugboapitale umano.

2. Infrastrutture materiali e immateriali, reti e letica.
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3. Ambiente, energia e proattivita ambientale.

4.

5.

Cultura, valorizzazione delle tipicita locali, syppo integrato del turismo e marketing

territoriale.

Innovazione degli enti locali, solidarieta, sicie@z consolidamento della cooperazione

istituzionale.

Tali Tavoli di lavoro si riuniscono per la presezitane diproposte progettuali relative alle

tematiche ad essi assegnate.

Si ricorda che la DGR 2796/2006 stabilisce cheiwastono compiti dell'lPA (quindi dei

Tavoli):

I'individuazione delleazioni settoriali da proporre alla Regione per la edazione del
PAS,

la formulazione dpolitiche relative a tutti i settori della programmazione regionale
da proporre al proprio territorio ed ai livelli governo sovraordinati;

I'esplicitazione dprogetti strategici da avviare alle varie linee dfinanziamento;
I'elaborazione e la condivisione di eventuali aa@conomiche, territoriali e ambientali;
l'evidenziazione degladeguamenti degli strumenti di pianificazione loca necessari
per il perseguimento degli obiettivi comuni;

la qualificazione del fabbisogno finanziario e delle dnti disponibili del
cofinanziamento localeeventualmente mobilitabili;

I'assunzione da parte dei partecipanti al Tavoloodicertazione deglmpegni finanziari

necessari per il cofinanziamentalegli interventi strategici individuati.

La presenza del Gal ai diversi tavoli ha permesgmemnettera un proficuo scambio di

conoscenze e di proposte per il coinvolgimento tefitorio nello sviluppo locale dei

prossimi anni, con l'integrazione tra settori eamno tradizionalmente distinti. Anche in
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questo caso si puo parlare di metodi e contenntiviativi per il territorio della Pedemontana
Trevigiana.

Anche il GAL come I'IPA si e organizzato fin dalizio con appositi tavoli di lavoro
concertativi che portano a creare momenti di aniomezattiva del territorio. Animazione che
non si & esaurita con la fase di creazione delb&lato Base e del PSL, ma proseguira come
metodo permanente di lavoro nellimplementaziond BS&L al fine di far emergere
continuamente le migliori progettualita presentitsuritorio.

Altro importante elemento di innovativita dellapgcio adottato € rappresentato
dall'intendimento di realizzare in sede di impler@aione del PSL una formula originale di
organizzazione e di partecipazione delle comuritall alla fase decisionale ed attuativa

mediante I'introduzione di strumenti di “e-demogracon la realizzazione all'interno del

sito web del Gal di una apposita sezione dedicata.

Strumenti e metodi innovativi di partecipazionerspentati dal Gal Alta Marca Trevigiana

CRITERI STRUMENTI
Prodotti e servizi Sito/portale newsletter e-mail
intercgﬂni[gg;iglne dejietavolo di concertaziong tavoli tematici delle
) i delle IPA IPA
risorse umane
Formule originali di Blog link “e-democracy” forum on line

partecipazione
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5.2 Quadro degli interventi

Programma di Sviluppo Locale

QUADRO 5.2.1 -Quadro generale degli interventi

431

MISURA
Linea strategica 121 | 123 | 133| 311} 312 313 32 32Ba 323b 331 121
L.s.i. 1— Favorire la diversificazione delle attivita sseotlalle aziende agricole X X X
promuovendo I'implementazione di servizi
L.s.i. 2— Sostenere la nascita di nuove iniziative impitenidli collegate al settore X X
agricolo e/o forestale
L.s.i. 3— Valorizzare il potenziale turistico locale e oovere la realizzazione di
strutture, servizi e iniziative X X X X X X
L.s.i. 4—Valorizzare la ruralita del territorio attraverismiglioramento del patrimon X X
paesaggistico, storico, naturale
L.s.i. 5— Migliorare la professionalita degli operatorcédi relativamente agli obiettivi X
di turismo rurale sostenibile
L.s.i. 6— Agevolare I'aggiornamento del settore primana ciferimento ai prodotti X X X
tipici e di qualita
L.s.i. 7— Sostenere la qualita dei prodotti agroalimerigici X X X
L.s.i. 8— Attivare forme di cooperazione coerenti corfht generale del PSL in Italia
e in altri Paesi membiri
L.s.i. 9— Assicurare la piena funzionalita del GAL “Altaakta Trevigiana” X
L.s.i. 10— Consolidare ed implementare I'approccio Leadene metodo e strumentp X

per la realizzazione di strategie di sviluppo lecal
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Nellambito dellamisura 410il PSL promuove iniziative che fanno riferimentiasse 1 e
allasse 3 del PSRNon € previsto il ricorso a misure afferenti allase 2 per la cui
implementazione i potenziali beneficiari potranmmaorrere individualmente o attraverso gli
strumenti di programmazione integrata previsti”RiaR (PIA-Ambiente).

Per quanto riguarda Imisure dell'asse 1e stata prevista nel PSL I'applicazione di 3 sole
misure: la mis. 121 e la mis. 123 dirette a sviangpl’accoglienza in azienda e la vendita
diretta e la mis. 133 diretta a realizzare attiditénformazione e promozione agroalimentare
da parte dei dei Consorzi di tutela. Gli intervetitcui si prevede il finanziamento hanno un
carattere integrativo rispetto alla finalita preargk della strategia del PSL, prioritariamente
rivolta agli obiettivi dell’asse 3 e privilegianmmunque la valenza e la ricaduta collettiva
degli interventi medesimi.

Relativamente alle misure dell'asse 3 per quanto riguarda la diversificazione
dell’economid’ si prevede l'applicazione di tutte le misure \atiili, con I'eccezione delle
misure 311 Az. 3 I'accesso alla quale avrebbe intpedl beneficiari di percepire il contributo
in “conto energia”. La misura 312 az. 2 dedicata sifruttamento delle energie rinnovabili &
stata invece inserita in previsione dell’attivazati una nuova impresa che fara la raccolta
della biomassa da destinare a fini energetici sanyoia porzione del territorio del GAL.
Relativamente alle iniziative per ilnfiglioramento della qualita della vita‘si prevede
I'applicazione di tutte le misure attivabili coretcezione la 321 azione 1 e azione 2 non
contemplate poiché non sono pervenute manifestazibninteresse a riguardo che
rispettassero i requisiti necessari (comuni conofagione residente inferiore a 5.000
abitanti). Nel caso dell’azione 1 si ritiene ineltche i potenziali beneficiari, Enti locali e
ASL, non siano facilmente coinvolgibili a seguitelld difficoltd organizzative connesse agli
interventi sostenibili dall’azione e, secondariateerdal ridotto livello di finanziamento.
L’azione 2 non risulta di interesse per il terribcodel GAL in sull’area e gia operativa dal

2001 un’organizzazione (ASCO TLC spa) che promuawdiffusione di servizi per favorire
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I'accessibilita alle tecnologie di informazione @unicazione. Si e valutato sulla base di un
specifica manifestazione di interesse raccoltaattei un Comune proprietario di boschi e
con una pluralita di edifici pubblici in vicinanZaa loro, I'opportunita di programmare
I'azione 3 che si ritiene idonea potenzialmentetepcreare una filiera locale sul tema delle
“bioenergie”.

Infine per quanto riguarda lormazione e informazione degli operatori economici sara
attivata solo I'azione 1 relativa ad interventiaattere collettivo di formazione, educazione

ambientale e sul territorio.
5.2.1 Misure dell’asse 1 per la competitivita del settaggicolo

Si prevede l'attivazione di 3 misure dell’asse 21(1123 e 133) nonostante esse non risultino
tra quelle che obbligatoriamente devono far paetd’&L. Tale scelta deriva dalla opportunita
di finanziare “piccoli” progetti di filierh dedicati a produzioni tipiche locali che per leolo
caratteristiche difficilmente potrebbero accederetthmente al PSR ma la cui realizzazione e
coerente con la strategia generale del PSL.

Gli interventi di cui si prevede il sostegno potrarriguardare principalmente l'allestimento
di punti vendita aziendali (“filiera corta”) e lathzione strutturale di piccoli laboratori per la
lavorazione, valorizzazione e commercializzaziogiepdodotti tipici.

Le misure dell’asse 1 pur facendo necessariamdeta@mento a singoli beneficiari saranno
utilizzate nell’ambito di progetti che coinvolgamiu soggetti, con una valenza e ricaduta
collettiva e secondo una strategia “di filiera”’cdado riferimento a produzioni tipiche e
tradizionali locali.

Analogamente le azioni di promozione dei prodadtimiarchio” che fanno parte del paniere

del territorio avranno una finalita collettiva, c@®me esplicitamente previsto dalla misura e

LI riferimento a “piccoli” progetti di filiera ewlenzia la possibilita di finanziare con il PSL aleuniziative per
le quali non sarebbe possibile implementare I'apgi integrato previsto dal PSR con i progetti idefa a
causa della mancanza di alcuni requisiti come adthp® I'importo di spesa minimo ammissibile o ilmero
minimo di aziende coinvolte.
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dalle azioni che saranno utilizzate per il lorcafi@iamento (mis. 133 — Az. 1, 2A e 2B) che
impone di non fare pubblicita a marchi ed etichptigate. La possibilita di utilizzare questo
strumento e limitato ai vini DOC e ai prodotti aglimmentari a marchio comunitario (DOP, e
IGP) la cui gamma é attualmente in crescita dopecenti riconoscimenti per la Casatella
(DOP) e per i Marroni del Monfenera e di CombaiR)G

L’applicazione di queste misure dell'asse 1 e ilaziene in particolare con alcune misure
dell'asse 3 orientate alla diversificazione delllata agricola. Poiché infatti queste misure
saranno utilizzate solo con riferimento a prodefgroalimentari di qualita & evidente il
collegamento con le misure che riguardano I'agstno (mis. 311 — Az. 2) e l'integrazione
dell’'offerta turistica (mis. 313 — Az. 5) entramleequali finanziano iniziative che possono
trarre vantaggio dalla disponibilitd di un ampidrppaonio locale di prodotti tipici nhonché

dalla diffusione sul territorio di aziende che #fiano la vendita diretta di tali prodotti e di

piccoli laboratori di trasformazione.
5.2.2 Misure dell’asse 3 per la diversificazione delligita agricola

La misura 311 comprende la maggior parte delleidatiz che saranno dedicate agli
imprenditori agricoli nel’ambito delle azioni pkx diversificazione delle attivita.

Il sostegno alle imprese per avviare nuovi seraifavore della popolazione (Mis. 311 — Az.
1) é stato introdotto principalmente per far froalia domanda significativa per questo tipo di
interventi espressa dal territorio durante la fas®oscitiva. Pur non essendo in relazione con
altre misure, i progetti che potranno essere firnpotranno contribuire a creare nuove
opportunita di reddito per le imprese e a raffoezltessuto imprenditoriale rurale locale.

Il finanziamento di progetti relativi all'attivitaagrituristica (Mis. 311 — Az. 2) potra
determinare un rafforzamento della disponibilita stliutture per I'ospitalita con evidenti
collegamenti con i progetti per sostenere I'integrae tra offerta turistico-ricettiva e prodotti
tipici (Mis. 313 — Az. 5) e anche facilitare la ifzione di nuovi itinerari che saranno realizzati

nell'area di intervento (Mis. 313 — Az. 1). Al finrdi agevolare I'acquisizione di quote di
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mercato da parte delle aziende agricole che effettuno investimenti per I'ospitalita
agrituristica, si potranno inoltre sostenere inig& di tipo collettivo per garantire
'accoglienza dei visitatori (Mis. 313 — Az. 2),ieppare nuove forme di promozione e
commercializzazione dell'offerta agrituristica (Mi813 — Az. 3) e promuovere la stessa
offerta presso operatori e turisti (Mis. 313 — Af.

Le nuove microimprese di cui si prevede con il RBLcontribuire al consolidamento o
all'istituzione, in collegamento con le locali pradoni agricole o forestali (Mis. 312 — Az. 1)
saranno orientate principalmente a parteciparepatieole filiere agroalimentari attivate dal
programma stesso, ad esempio attraverso l'organiara di farmers’ market ovvero a
fornire servizi nel campo della tutela e valorizeae del paesaggio locale. Nel primo caso il
collegamento e la sinergia sara con le misuregeompetitivita delle imprese (Mis. 121, 123
e 133) e con quelle per il potenziamento dell’dfeagrituristica (Mis. 311 — Az. 2) nel
secondo caso con la misura dedicata alla tutelpategmonio rurale, in particolare per quanto
riguarda le azioni dedicate al recupero e alla natazione degli elementi storico-
architettonici (Mis. 323/a — Az. 2 e Az. 4) e qeefler la salvaguardia e valorizzazione del
paesaggio rurale (Mis. 323/a — Az. 3).

L’azione dedicata alla realizzazione degli itiner@is. 313 — Az. 1) e evidentemente in
relazione con la diffusione sul territorio di agrismo per I'ospitalita rurale (Mis. 311 — Az.
2) e con i progetti di tipo pubblico per la tutelel patrimonio rurale e per la salvaguardia dei
siti di pregio ambientale, entrambi i quali possaomtribuire ad incrementare i motivi di
visita e quindi di fruizione degli itinerari stegMis. 323/a e 323/b — tutte le azioni).

| progetti che saranno promossi dal PSL nellambgte azioni per la creazione di strutture e
servizi a favore dell’'offerta di turismo rurale ($4i313 — Az. 2, Az. 3 e Az. 4) saranno in
collegamento e in sinergia con le iniziative pemiiglioramento dell’offerta agrituristica
riservate agli imprenditori agricoli (Mis. 311 — A2), ma anche con il potenziamento della

rete di aziende che effettueranno vendita diretigocbdotti (Mis. 121) e con la diffusione di
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piccoli laboratori per la valorizzazione dei praddipici (Mis. 123). Tali strutture e servizi
potranno utilizzare anche i materiali e gli eveptomozionali attivati nel’ambito delle
iniziative per la competitivita delle imprese (Mis33).

Infine per quanto riguarda l'azione dedicata al€mrazione tra offerta turistico ricettiva e
zone di produzione di prodotti tipici e di qual{fdis. 313 — Az. 5) il collegamento & da un
lato con il potenziamento dell’offerta di proddipici promossa dal PSL (Misure dell’asse 1,
in particolare la 133), dall’altro con le iniziagiorientate alla tutela del patrimonio storico e

architettonico rurale (Mis. 323/a — Az. 2).
5.2.3 Misure dell’asse 3 per la creazione di servizi [gepopolazione rurale

Le iniziative per la tutela del patrimonio ambidat@omprendono sia gli aspetti storico-
architettonici e del paesaggio rurale (Mis. 323/Az da 1 a 4) sia quelli ambientali, con
particolare riferimento alla predisposizione digfei piani di gestione (Mis. 323/b — Az. 1 e

2). In entrambi i casi i progetti sostenuti soneetlamente in relazione con la possibilita di
creare itinerari per la fruizione del territorio i1 313 — Az. 1) contribuendo in tal modo
anche alla piena valorizzazione degli interventiippotenziamento dell’offerta agrituristica

locale (Mis. 311 — Az. 2).

Non si esclude inoltre la possibilita che quesieiative possano costituire uno spunto per
I'avviamento di nuovi soggetti imprenditoriali ateper fine la cura e la valorizzazione del
territorio rurale. (Mis. 312 — Az. 1).

Infine per quanto riguarda la realizzazione di iampi per la produzione di energia da
biomasse (Mis. 321 — Az. 3) si evidenzia come guipblogia di progetti sia stata introdotta
successivamente alla pubblicazione dell'elaboratseba seguito di una manifestazione di
interesse da parte di un’amministrazione comunabprgetaria di superfici boschive che

intenderebbe razionalizzare un’iniziativa voltaearpettere I'approvvigionamento energetico
di alcuni edifici pubblici tramite biomasse legnpsémolando anche i soggetti privati alla

pulizia del bosco. Si tratta di un progetto chéxechlle evidenti positive ricadute ambientali,
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potrebbe contribuire alla creazione di nuove mrogmese nel settore energetico (Mis. 312 —

Az. 2).
5.2.4 Misura dell’asse 3 per la formazione degli operatronomici

Le iniziative per la formazione (Mis. 331 — Az. 49no in collegamento “trasversale” con
tutte le altre iniziative finanziabili dal PSL edieate a soggetti privati in quanto potranno
contribuire a potenziale il capitale umano necéssalta piena valorizzazione di tutti gli
investimenti e le attivita da essi promosse nelbamdell'iniziativa Leader.

Con riferimento al tema centrale proposto dal R&llla valorizzazione delle eccellenze allo
sviluppo rurale sostenibile, particolare rilevasaaa costituita dalle attivita di formazione che
saranno promosse in relazione agli interventi galiealla valorizzazione delle produzioni
agroalimentari tipiche ed alla fruizione turistidal territorio, in quest’ultimo caso anche con
riferimento alla possibilita di finanziare iniziaél di carattere collettivo (accoglienza o servizi
per la promozione turistica). In tale contesto ibll@gamento diretto sara quindi
principalmente con le misure dell’asse 1 (Mis. 8is. 123) e con quelle relative all’attivita

agrituristica (Mis. 311 — Az. 2).

Nella tabella che segue viene evidenziata la refezira le diverse misure/azioni di cui si

prevede I'attivazione.
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Quadro riassuntivo delle relazioni tra le misutevate

121

123

133

312.-az.2

321-2az.3

323/a-az. 1

323/a-az. 3
323/a-az. 4
323/b-az. 1
323/b-az. 2
331-az. 1

421
431

121 Ammodernamento aziende agricole

123 Accrescimento valore prodotti agricoli

X|X| 311 -az. 1

X|X| 311 -az.2

X|X| 312-az. 1

X|X| 313-az. 1

X|X| 313-az.2

X|X| 313-az.3

X|X| 313-az. 4

X|X| 323/a-az. 2

133 Info e promozione agroalimentare

311 diversificazione — az. 1 fattorie multifunz.

311 diversificazione — az. 2 agriturismo

X

X | X

X | X
x| X

312 microimprese - az. 1 settore agroforestale

XXX

XXX

X

XXX

XXX

XXX

XXX

XXX X[ X]|X]| 313-az.5

XXX

XXX
XXX

312 microimprese - az. 2 bioenergia

313 attivita turistiche - az. 1 itinerari

313 attivita turistiche — az. 2 accoglienza

313 attivita turistiche — az. 3 servizi

313 attivita turistiche — az. 4 informazione

313 attivita tur. — az. 5 integrazione offerta

XXX XX

XX XX | X

XX XX | X

XXX XX

XX XX | X

XXX XX

XX XX | X
XX XX | X
X
X
XX XX XX XX X
XX XX | X

321 Servizi - az. 3 impianti a biomassa

323/a patrimonio rurale — az. 1 studi

323/a patrimonio rurale — az. 2 patrim. storico

323/a patrimonio rurale — az. 3 paesaggio

XX

323/a patrimonio rurale — az. 4 val. culturale

XX | X

XX | X

XXX

XX | X

XX | X

X | X

XX | X

323/b piani di gestione — az. 1 Natura 2000

323/b piani di gestione — az. 2 Aree minori

331 formazione az. 1 - Interventi collettivi

XX XX XX | X

XXX XXX ([ X

XXX XXX [ X

421cooperazione

431 gestione
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5.3 Operazioni a regia

Non si prevede la realizzazione di operazioni &reg

QUADRO 5.3.1 Riepilogo operazioni a regia

. . Linea . . L
N. Descrizione operazione : Misura/Azione Beneficiari
strategica

Non previste

5.4 Calendario esecutivo e cronoprogramma di attuazioeka strategia

In considerazione della tempistica indicata daldeanegionale per la selezione dei nuovi
GAL nella regione Veneto, che prevede un’istrugtadti 150 giorni per la valutazione delle
offerte pervenute entro la scadenza del 27 agadbtoalendario delle attivita e stato
predisposto ipotizzando la piena operativita ddl B®artire da mese di febbraio 2009, fatte
salve le attivita preparatorie gia svolte dal GApaatire dalla primavera 2008.

In fase di implementazione del PSL é stato prewdstvviare contemporaneamente nella fase
iniziale la maggior parte delle misure allo scopaldre massimo impulso all’applicazione
della strategia proposta e allimpegno delle risotsprimo bando, di conseguenza, previsto
per la primavera 2009 aprira tutte le misure cendézione di quelle piu strettamente legate
alla filiera turistica in considerazione di 2 orddh fattori: da un lato la necessita di definire
con precisione gli interventi strutturali di maggi@ortata che saranno supportati dal GAL al
fine di meglio calibrare le iniziative di promoz®turistica e dall’altro verificare I'ipotesi che
tali misure vengano attuate attraverso la procetiunaegia’, come descritto nel par. 5.3. Il
secondo bando, quindi, previsto per la primaverBE)28prira unicamente le azioni 3, 4 e 5
della misura 313.

Si prevede nella primavera 2011, a distanza quindianni dal primo bando, di riaprire tutte

le misure/azioni da esso finanziate con esclusibbmgielle con dotazione finanziaria inferiore
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a 200.000 Euro per le quali & previsto un unicodbaper l'intera programmazione, per non
frazionare eccessivamente le procedure.

Infine le misure che dispongono della piu ampiaadiane finanziaria saranno oggetto di un
4° bando nella primavera 2012, in tempo utile micurare la possibilita di completare gl

interventi sostenuti entro il periodo di ammissthil delle spese. Quest'ultimo bando
comprendera anche la misura per la formazione sadtgpo di poter soddisfare particolare
esigenze che dovessero manifestarsi nel corso dedlezzazione delle precedenti fasi del
programma.

Le attivita di cooperazione saranno messe a bantto & 31 dicembre 2010 come previsto
dal bando regionale. | contatti e le attivita preparie per la realizzazione di tali iniziative

saranno comunque avviati gia a partire dal 2008oilaborazione con altri GAL nazionali ed

europei.

Il funzionamento del GAL si protrarra fino alla akura del PSL di tutte le attivita connesse

alla implementazione del PSL.
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5.5 Modalita e criteri di attuazione

QUADRO 5.5.1 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA

121

Ammodernamento delle aziende agricole

AZIONE

A | obiettivi operativi

a. miglioramento della competitivita complessivd distema, assicurando
sostenibilita ambientale territoriale e paesaguastiell’agricoltura e delle sy
attivita

b. finalizzare i percorsi di ammodernamento verféettére strategie di impres
anche con riferimento agli aspetti logistici.

. miglioramento degli standard qualitativi dei gotti agricoli.

. favorire i processi di integrazione nell’amhitelle filiere e dei mercati.

. sviluppare rapporti consolidati tra struttureduttive e territorio rurale.
favorire le riconversioni e ristrutturazioni mhattive in relazione all
esigenze del mercato (es.: settore del tabacco).

g. assistere il processo di adeguamento alle d@posnormative in materia d
miglioramento delle condizioni di igiene e benessgegli animali, di tutel
dell'ambiente, di sicurezza sul lavoro.

h. favorire l'innovazione tecnologica e organizeati anche attraverso
diffusione delle TIC.

"D Q0

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Imprenditori agricoli professionali (IAP), ai serd#l D. Lgs. 29 marzo 2004

n.99 di eta inferiore a 65 anni

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

Priorita di investimento, zone vulnerabili ai nitraqualita della produzion

aziendale, risparmio e produzione di energia, caz@otecnico, introduzione d

tecnologie specialistiche, commercializzazione radade della produzion
trasformata, condizione dell'imprenditore. | crittanno riferimento al sistem
di punteggi istituito dal primo bando per la misut21 (DGR 199 de¢

12.02.2008, allegato B). Sara valutata la coerearail PSL e l'integraziong

Rad

D

12

la
e

la

e
a
I

con altre iniziative in atto nel territorio. In ®edli bando saranno specificate

priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

Ammodernamento strutturale, ammodernamento tecindog e
ammodernamento organizzativo-strategico. Gli irgatv devono risultar
ammissibili anche con riferimento alle schede g di intervento contenu
nel primo bando per le misura 121 (DGR 199 del 22008, allegato B).

| settori produttivi ammessi sono i seguenti: calpo@ina, carne suina, car
avicola (compreso l'allevamento di struzzi), lattevino, uova, allevament
equino (compresi gli altri equidi), allevamenti min(ovino, caprino, bufaling
cunicolo, palmipedi, ungulati, faunistico-venatgrioelicicoltura, altri
allevamenti  agricoli con esclusione dell'acquaaalju Vvitivinicolo,
ortofrutticolo, fungicolo, olivicolo, cereali e nsoleaginose, zucchero, floricq
vivaistico, foraggiere da affienare.Per i seguergettori produttivi:
ortofrutticolo, vitivinicolo, olio d’'oliva, apicolp zucchero, latte e prodo
caseari, 'ammissibilitd agli investimenti € coridizato dalla coerenza
complementarieta della normativa sullo sviluppoalair con le rispettiv
organizzazioni comuni di mercato (OCM) come evidataznel capitolo 10 de

D

ne

o

lo

fti
e

11%
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G | livello ed entita di aiuto

Imprese agricole condotte da giovani IAP entro &iafall'insediamentof

55% se zone montane, 40% se altre zone
Imprese agricole condotte da IAP: 45% se zone ment80% se altre zone

Sono considerate montane le aziende con alment? &ella S.A.T. in zona

montana che, nel caso di investimenti strutturgiettuino I'investimento in
zona montana.

L'importo MASSIMO ammesso a finanziamento &€ pa6G0.000 €/impresa,
nell’'arco di cinque anni (elevato a 1.200.000 € ocato di cooperative di

conduzione costituite tra imprenditori agricoli).

L'importo MINIMO ammesso a finanziamento & pari 8.G00 € (ridotto a

15.000 € per le aziende situate in montagna).

H | prescrizioni esecutive

Gli investimenti dovranno essere realizzati assiodo la conformita all
norme comunitarie, nazionali e regionali, applitiadgli specifici investiment|
e dovranno essere conformi alle indicazioni spe&ié nelle sintesi tecniche

settore contenute nel primo bando per le misura(DZAR 199 del 12.02.2008,
allegato B). Le iniziative dovranno integrarsi iarficolare con quelle previste

dalle altre azioni dell’'asse 3 del PSL.

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 400.000 €
Numero di aziende beneficiarie: 11
Volume totale degli investimenti: 941.176,47 €

L |indicatori di risultato

Numero di aziende che introducono nuovi prodottiige 6
Accrescimento del valore aggiunto lordo: 150.128 €

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistemn
apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.2 -Modalita e criteri di attuazione

MISURE 123 Accrescimento valore prodotti agricoli

AZIONE

A | obiettivi operativi

a. conseguire un elevato valore aggiunto del ptodajricolo di base;
b. garantire la qualita di prodotto e di processdluppando processi (
certificazione e di rintracciabilita in tutti gltadi della filiera;

c. privilegiare quegli investimenti agroindustriah grado di garantire un
adeguata ricaduta sui produttori di base della rnizapgima;

d. razionalizzare le molteplici attivitd imprendiai favorendo g
aggregazioni;

e. sviluppare la progettazione integrata di fili€paale strumento strategi
della politica di sviluppo rurale per tutelare ipidita del prodotto veneto i
ambito nazionale e internazionale;

f. migliorare la rete logistica.

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Imprese che svolgono sia la fase di trasformaziaie quella d

commercializzazione di prodotti agricoli dellAlizmp | del Trattato e tali

prodotti restino, dopo la trasformazione, prodditicui al medesimo allegato.
Possono accedere le imprese che sono anche picdugtralora la materi

prima di origine agricola proveniente dalla propeaienda rappresenti yn

quantitativo non prevalente (inferiore al 50%) dgdfroduzione da trasforma
Il sostegno € limitato alle microimprese e piccelanedie imprese (ai ser|
della raccomandazione 2003/361/CE) e imprese imt@ien(ai sensi del Re

)

di

i

CO

A

e.
Si
g.

CE 1698/2005 art. 28 comma 3).
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D

localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

criteri di selezione

Numero di produttori di base fornitori di materiainpa. Ai fini della

determinazione quantitativa del numero di produtwir base coinvolti s|

adottano i criteri previsti dal primo bando pernfgsura 123 (DGR 199 d
12.02.2008, allegato B). Sara valutata la coeremrail PSL e l'integrazion

i
el

a)

con altre iniziative in atto nel territorio. In ®edli bando saranno specificate

priorita e preferenze.

interventi ammissibili

a. realizzazione/acquisizione, ammodernamento tegioo, razionalizzazion
di impianti di lavorazione, trasformazione, comni@izzazione
immagazzinamento;

b. realizzazione/adeguamento di piattaforme loglisti 0 miglioramento
razionalizzazione delle strutture e dei circuiticdimmercializzazione; sor]
compresi gli interventi rivolti alla realizzaziowk spacci aziendali e di pur]
espositivi direttamente connessi all'attivita dingdiéga di prodotti agricol
provenienti esclusivamente dalla trasformazioneestefta nella propri
azienda e/o in aziende associate ed ubicati netle di produzione e/o ¢
immagazzinamento;

c. adeguamento degli impianti a sistemi di gestignalita e ai sistemi ¢
gestione ambientale, di rintracciabilita e di etitatura del prodotto;

d. investimenti diretti alla protezione dell'amhignalliigiene ed al benesse
degli animali, al risparmio energetico, al riutdz dei sottoprodotti d

lavorazione, all'utilizzo di fonti di energia rinvabile prodotta e reimpiegata

in azienda, al miglioramento delle condizioni disiezza del lavoro.
Sono ammissibili solo interventi per i quali si distra il miglioramento de
rendimento globale dell’impresa mediante il R.@pler le societa di persong
di capitali) o il valore aggiunto (per le societioperative e loro consorzi).
| settori produttivi ammessi sono i seguenti: éatircaseario (latte boving

vitivinicolo; ortofrutticolo (colture comprese nallOCM Ortofrutta e patate);

carne (bovino, suino, avicolo, uova); grandi catymais, frumento, soi
girasole, mangimi); olio d’oliva; florovivaismo;tal settori.

livello ed entita di aiuto

Microimprese ubicate in zone montane che lavoramevglentement
prodotti ottenuti in tali zone: 40%

Altre microimprese, piccole e medie imprese: 30%

Imprese intermedie: 20%

prescrizioni esecutive

Gli investimenti devono assicurare il rispetto detiormative comunitari
applicabili allinvestimento stesso. L'ammissikilitdegli investimenti tien
conto delle limitazioni di intervento dettate datiésposizioni delle OCM

dagli orientamenti regionali in materia di compleragieta contenuti ne
capitolo 10.2 del PSR 2007-2013. Non sono con@assiper la fabbricazion
e la commercializzazione di prodotti di imitaziomali sostituzione del latte
dei prodotti lattiero-caseari. Le iniziative dovranintegrarsi in particolare cq
guelle previste dalle altre azioni dell'asse 3RISL.

indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 100.000 €
Numero di imprese beneficiarie: 2
Volume totale degli investimenti: 333.333 €

indicatori di risultato

Numero di imprese che introducono nuovi prodottizé 2
Accrescimento del valore aggiunto lordo: 218.636 €

Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impléatendal Gal un sistem
apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall

e

[=4

D
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[

D

= M

S o®

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.
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QUADRO 5.5.3 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 133 Attivita di informazione e promozione
1 - Attivita di informazione

AZIONE 2.A - Attivita promozionale a carattere pubblicitario
2.B - Attivita promozionali in senso lato

a. valorizzare i prodotti agricoli e agroaliment@irgualita ottenuti nel Veneto

b. promuoverne l'immagine nei confronti dei constariae degli operatofi
economici

C. garantire ai consumatori un‘adeguata informazion

d. promuovere la conoscenza dei prodotti dellaoregi particolarmente in
termini di qualita, caratteristiche nutrizionali,icerezza, metodi di
produzione, sistemi di etichettatura e rintracditbi

e. accrescere la conoscenza dei prodotti tipici ed'edogastronomia de
territorio regionale sviluppando l'integrazione leehttivita agricole con
quelle turistiche

f. promuovere l'educazione alimentare nelle scwolgit in generale versq i
giovani

A | obiettivi operativi

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa
descrizione e motivazioni

A) Prodotti conformi a sistemi di qualita comunit§comma 2, art. 24 ter

regolamento CE n. 1783/2003)
consorzi di tutela dei prodotti agricoli e agroadmari a denominazione
riconosciuta ai sensi dei
regolamenti CEE 509/2006 e 510/2006 (DOP, IGP eisfi@ tradizionali
garantite), o equipollenti
organismi ufficiali di riferimento della denominarie;
consorzi di tutela di vini a denominazione ricoriotx ai sensi del
regolamento CE n. 1493/99 titolo VI, e loro uniongégionali che
rappresentino almeno il 75% dei consorzi stessi;
consorzi 0 associazioni di produttori biologicisainsi del regolamento CEE
n. 2092/91 e successive modificazioni ed integrdzia condizione ch
rappresentino almeno il 25% degli operatori iscattelenco regionale de
produttori biologici ai sensi del decreto legistat220/95.

C | soggetti beneficiari

=

B) Prodotti conformi a sistemi di qualita riconasgtidagli Stati (comma 3,
art.24 ter regolamento CE n. 1783/2003)
organismi associativi (associazioni di produttadonosciute ai sensi della
vigente normativa, altri organismi associativi dogotto operanti nel settofe
agricolo, cooperative agricole e loro Consorzi)rdivesede nel territorip
regionale, che raggruppano operatori che partecipdtivamente ai sistemi di
qualita nazionali e regionali riconosciuti

D | localizzazione interventi Tutta I'area del GAL

Produzioni di piccole e medie dimensioni, carattegionale della produziong,
progetto orientato all’informazione ai consumatprpgetto orientato a favorire
sbocchi commerciali nel mercato interno. | critemno riferimento al sistema
E | criteri di selezione di punteggi istituito dal primo bando per la misut83 (DGR 199 del
12.02.2008, allegato B). Sara valutata la coerearail PSL e l'integraziong
con altre iniziative in atto nel territorio. In ®edli bando saranno specificate
priorita e preferenze. T
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F | interventi ammissibili

Azione 1

a. informazione su regimi comunitari (DOP, IGP, STQJ), produziong
biologica, sui vini di qualita prodotti in regiordeterminate (VQPRD),
relativi sistemi di tracciabilita ed etichettat@waimboli grafici;

b. attivita di informazione e orientamento ai consutei suddetti prodotti
presso scuole e famiglie;

c. informazione nei confronti di operatori economici

Azione 2.A

a. attivita finalizzate a promuovere la conoscenza diffusione dei prodotii

presso i consumatori attraverso i mezzi di comuicee, quali la carta
stampata, i mezzi radio-televisivi e informatici la cartellonistica
pubblicitaria;

b. realizzazione e distribuzione di materiali a caratt informativo €
pubblicitario relativi ai prodotti interessati daMisura;
c. iniziative pubblicitarie finalizzate ad invitarduiristi all'utilizzo dei prodott
locali e alla visita degli impianti locali di prodione;
d. attivita promozionali a carattere commerciale aofav di operatorj
economici;
e. attivita pubblicitarie a carattere dimostrativo etffiate presso i punt
vendita,;
f. campagne di pubbliche relazioni.
Azione 2.B
a. consulenze finalizzate al reperimento di potenzhticchi di mercato e per
la progettazione di sistemi e modalita innovative mtomozione e
commercializzazione delle produzioni agroalimentdri qualita, anche
mediante 'uso della rete informatica;
b. organizzazione e/o partecipazione a fiere, espwdizdD manifestazioni
autonome;
c. iniziative di diffusione di conoscenze scientifiahéecniche sui prodotti

Possono essere oggetto di sostegno con il prebanto interventi realizzati
esclusivamente sul mercato interno.
Le misure di sostegno sono consentite esclusivampet quanto riguarda
prodotti agricoli e agroalimentari destinati al samo umano, esclusi i prodatti
della pesca, ricompresi in sistemi di qualita coitawno riconosciuti dallo Statp
membro, a livello nazionale o regionale — secondariteri fissati dal
Regolamento CE n. 1783/2003 —, elencati nella schedsura 132 del
Programma di Sviluppo Rurale 2007-2013

G | livello ed entita di aiuto

Iniziative Azione 1: 70% della spesa ammissibile
Iniziative Azione 2.A: 50% della spesa ammissibile
Iniziative Azione 2.B: 60% della spesa ammissibile

H | prescrizioni esecutive

o})

Sono escluse dagli aiuti le iniziative che falsioominaccino di falsare |
concorrenza favorendo talune imprese o talune miodu Pertanto le
campagne pubblicitarie che riguardino i prodottinearchi commerciali di unp
impresa non possono essere ammessi all’intervesttblico.
Relativamente alla partecipazione a manifestazidieristiche e nella
realizzazione di materiale promozionale dovra essempre evidenziato, oltre
ai loghi e alle diciture obbligatoriamente previstal Programma, il log
riguardante la promozione del Veneto ufficialmeafgprovato dalla Giunt
regionale con la denominazione "Veneto tra la Terilecielo”; quest’ultimo, ir}
particolare, dovra sempre comparire, nella primgirga di copertina dei
materiali promozionali, in modo visibile e comunqué dimensioni nor
inferiori a tutti gli altri loghi presenti. Le iniative dovranno integrarsi in
particolare con quelle previste dalle altre azell'asse 3 del PSL.

(V)

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 200.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 2
Volume totale degli investimenti: 333.333 €
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Numero di eventi realizzati: 4

L | indicatori di risultato Numero di soggetti coinvolti: 69.700

Durante la fase in itinere ed ex post sara impléatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione| apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.4 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 311 Diversificazione in attivita non agrieol

AZIONE 1 Creazione e consolidamento di fattorie plurifunztn

a. incentivare progettualita ed iniziative di dsificazione delle attivita
agricole, accentuando [l'attenzione sulla funzionecide dell'impresa
agricola, in relazione alle specifiche potenzialigd diversi territori

b. favorire lo sviluppo di attivita artigianali sh® dall'impresa agricola
utilizzando prevalentemente prodotti aziendali

c. promuovere lo sviluppo delle nuove funzioni Welbresa agricola relative ad
attivitd terapeutico riabilitative, di integrazionsociale, lavorativa g
imprenditoriale di persone svantaggiate, didattieltg servizi per I'infanzia

A | obiettivi operativi

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa
descrizione e motivazioni

Imprenditori agricoli ai sensi dell’articolo 213%®ldcodice civile. Imprenditori
C | soggetti beneficiari agricoli e/o membri della famiglia agricola. | memlella famiglia agricola
devono esercitare attivita agricola al momentoadédmanda.

D | localizzazione interventi | Tutta I'area del GAL

Aziende in aree B1, aziende strutturalmente degbdliE compreso tra 5 e 2Q)
beneficiari donne, progetti che prevedono linstzibne di pannelli solaf
fotovoltaici o per la produzione di acqua calda anitsria, progetti ch
prevedono I'eliminazione di barriere architetto@clprevalenza di investimenti
E | criteri di selezione per la ristrutturazione e adeguamento di fabbrigatilo svolgimento di attivita
di fattoria sociale, eta del titolare. | criterinfeo riferimento al sistema di
punteggi istituito dal primo bando per la misural 34zione 1 (DGR 199 del
12.02.2008, allegato D). In sede di bando saranpecificate priorita €
preferenze.

(1]

Investimenti strutturali e acquisto di attrezzatneeessari per la realizzazione
nell’azienda agricola di attivita di fattoria soeig@secondo la definizione di cui
primo bando per la misura 311 Azione 1 (DGR 1991¢=02.2008, allegato D)),
fattoria didattica (come definita dalla DGR n. 7@l 4 gennaio 2003),
trasformazione e lavorazione delle produzioni ad#in al fine di ottenere
F | interventi ammissibili prodotti non compresi nell’allegato | del Trattatmn esclusione di interventi
per la produzione di energia.
Gli interventi di ristrutturazione e adeguamentoi dabbricati potranng
riguardare solo gli immobili esistenti, gia al seiw dell'impresa agricola. No
sSOnN0 ammesse nuove costruzioni mentre, per solivinfonzionali, possong
essere realizzati piccoli ampliamenti.

=)

Investimenti fissi: 40%

G | livello ed entita di aiuto Altri investimenti: 35%

Gli interventi devono rispondere ai requisiti dgde necessari per I'erogazione
del servizio che si intende effettuare. | beneficdevono disporre entro |il
termine stabilito per la realizzazione degli intmti delle autorizzazioni e delle
H | prescrizioni esecutive | registrazioni necessarie all’espletamento del s@rwhe intendono effettuare.
Gli interventi relativi ad investimenti fissi devoressere realizzati entro 18 mesi
dalla data di notifica della concessione del cobnto, quelli relativi ad altn
investimenti entro 12 mesi.
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| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 200.000 €
Numero di aziende beneficiarie: 2
Volume totale degli investimenti: 533.333 €

L | indicatori di risultato

Aumento del numero potenziale di utenti delle fagtosociali/didattiche;
1.600
Incremento del Valore Aggiuntivo Lordo di originemagricola nelle aziende
beneficiari: 9.474 €

Numero di posti di lavoro creati: 1
Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283
32.832

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.5 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 311

Diversificazione in attivita non agrieol

AZIONE 2

Sviluppo dell’'ospitalita agrituristica

A | obiettivi operativi

a. favorire lo sviluppo e la qualificazione dellivdta agrituristiche in forme
compatibili con la tutela e la valorizzazione dmtitorio rurale

b. promuovere la diversificazione delle opporturitdavoro e di reddito per
imprese agricole ampliando e consolidando le #tisonnesse all’agricoltur

c. promuovere il miglioramento qualitativo dell'gsita rurale e Ia
diversificazione dell’'offerta agrituristica e dirtsmo rurale

d. favorire lo sviluppo ed il consolidamento dedlgivita dell’'impresa agricol
connesse alla tutela e alla manutenzione delddoie del’ambiente

D 0

j*))

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Imprenditori agricoli ai sensi dell'art. 2135 c.gia iscritti nell’elenco degli
operatori agrituristici di cui alla vigente normati regionale (art.9, Legge
regionale 18 aprile 1997 n. 9) al momento dells@néazione della domanda|di
aiuto.

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

Aziende ricomprese in aree B1, aziende strutturalendeboli (UDE compreso
fra 5 e 20), progetti che prevedono la realizzaziah interventi atti alla
eliminazione delle barriere architettoniche perortgtori di handicap per un
importo pari o superiore al 10% della spesa ammgssagetti che prevedono
l'acquisto di impianti e attrezzature che privilegiil risparmio energetico per
un importo pari o superiore al 10% della spesa assmesoggetti beneficigri
inseriti nell’lambito dei circuiti delle strade deho e dei prodotti tipici (LR n|.
17/2000) da almeno un anno, aziende tabacchicolécamversione, soggetti
donne partecipi allimpresa agricola che risultasaritte nell’apposita gestione
previdenziale ed assistenziale da almeno due aimigjativa realizzata
nell’ambito dei siti Natura 2000, eta del titolagéo legale rappresentante pit
giovane. | criteri fanno riferimento al sistema plinteggi istituito dal primo
bando per la misura 311 Azione 2 (DGR 199 del 12@2B, allegato D). Sara
valutata la coerenza con il PSL e l'integrazione edire iniziative in atto nel
territorio. In sede di bando saranno specificaieripé e preferenze.

F | interventi ammissibili

Investimenti strutturali su fabbricati gia esistemrtcquisto di attrezzature|e
dotazioni per ospitalita in stanze e/o alloggi afpicampeggi, adeguamento
di locali per attivita di presentazione, degustaeice offerta di prodott,
attivita ricreative, escursionistiche e culturadi parte degli ospiti.
Implementazione dei sistemi di qualita certificé@ertificazione 1SO 9001,
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ISO 14001, ECOLABEL servizi).

G | livello ed entita di aiuto

Investimenti fissi: 30%
Altri investimenti: 25%
Limiti massimi di spesa ammessa relativi a:
Arredamento e/o attrezzature per attivita di o$ipta
- per ogni posto letto: 1.000 euro;
- per alloggi completi: 25.000 euro;
Altre attrezzature per attivita di ospitalita
- strumentazione informatica inclusa la realizzaziode siti web
finalizzati alla promozione e alla gestione delésfa agrituristica
dell’azienda: 5.000 euro;
- per attivita ricreative: 15.000 euro;
- per la preparazione/conservazione di alimenti: A% €uro;
- per la presentazione, degustazione e offerta diqgttio 10.000 euro
Le spese relative all’acquisto di mobili sono ansiidi solo qualora il cost

H | prescrizioni esecutive

| |indicatori di output

concessione del contributo.

- Importo totale della spesa pubblica: 700.000 €
Numero di aziende beneficiarie: 12
Volume totale degli investimenti: 2.545.454 €

L |indicatori di risultato

Aumento del valore aggiunto di origine non agricaddle aziende beneficia
56.844 €

Aumento del numero di posti letto: 122

Numero di posti di lavoro creati: 2

32.832

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impldéatendal Gal un sistemn

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.6 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 312

Sostegno alla creazione e allo svilugpmicroimprese

AZIONE 1

Creazione e sviluppo di microimprese

A | obiettivi operativi

per contribuire al mantenimento della popolazianale attiva in loco;
b. promuovere la creazione di opportunita di oceigree a favore di inoccupg
e di disoccupati, con particolare attenzione akinmento e/o reinserimen|
nel mondo del lavoro delle donne;

loro natura, richiedono un’elevata manualita e petativita all'aria aperta;

d. promuovere e consolidare la presenza di micrasgnelle aree rurali;

e. favorire la realizzazione di progetti da partermicroimprese artigianali
commerciali, preferibilmente organizzate in micliefie;

f. favorire lo sviluppo di attivita di servizio comsse alla tutela e a
manutenzione del territorio e dellambiente, allaltera tradizionale
all’'educazione e al sociale.

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Microimprese, secondo quanto previsto dall'art.Rety. CE 1698/2005 e cor
definite nella raccomandazione 2003/361/CE. Le @serbeneficiarie devorn

O

degli investimenti strutturali, copra almeno il @della spesa ammessa totale.
Gli interventi devono essere realizzati entro 1&indalla data di notifica della

Incremento del numero di turistiléterminato dalle Misure 311, 313, 3283

2 apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

a. consolidare lo sviluppo e il potenziamento éetbnomia delle zone rural

c. favorire I'inserimento di persone “svantaggiaite’attivita lavorative che, pe

=

to

—

[}

la

(o]

U

svolgere attivita economiche afferenti ai seguentlici ATECO 2007: A0l
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tutti i subordinati, 10.51.20, 47.21.01, 47.21.@2,22.00, 47.24.10, 47.24.2
47.25.00, 47.29.10, 55.30.00, 77.21.01, 81.30.00.

D | localizzazione interventi

Aree rurali B1

E | criteri di selezione

Iniziative nelle aree di alto pregio naturale, dasalva la verifica degli impat

degli interventi sul’ambiente, aziende strutturatite ed economicamente p

deboli, microimprese costituite da familiari di irgpditori agricoli o

agromeccanici, soggetti beneficiari donne. Saratatd la coerenza con il PSL

=

u

l'integrazione con altre iniziative in atto nelrigorio. In sede di bando saranno

specificate priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

Creazione e sviluppo di microimprese, finalizzaddrecentivare I'avvio di nuov
soggetti imprenditoriali e lo sviluppo di quelli istenti, le cui attivita §
svolgono in collegamento con le produzioni e léviddt agricole e forestali,
prodotti artigianali locali, le attivita di serviirivolte alla tutela e all
promozione del territorio e dellambiente. Sono aswibili sono interventi ch

presentino un business plan volto a dimostrarengremento del rendimento

globale, nel caso di microimpresa esistente, ortespgettive economiche, n
caso di microimprese di nuova costituzione.

G | livello ed entita di aiuto

Investimenti fissi: 30%

Altri investimenti: 25%

Investimenti immateriali: 70%
Le spese di gestione sono riconosciute esclusiveager I'avvio dell'attivitd
(primo anno) alle imprese che si costituiscono ddégparesentazione del
domanda. L'importo di spesa ammessa riconosciuto pu® superare il 104

delle spese di investimento finanziate, entro utotdi contributo massimo di

(RS T

el

_— O

10.000 €. Tra le spese di gestione non sono commesyni caso le spese per il

personale.

H | prescrizioni esecutive

Gli aiuti previsti dalla Misura riguardano la realazione di prodotti e servig

non compresi nell’allegato | del Trattato.

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 155.000 €
Numero di microimprese beneficiarie: 3
Volume totale degli investimenti: 413.333 €

L | indicatori di risultato

Aumento del valore aggiunto lordo nelle impresedfierarie: 49.350 €
Numero di posti di lavoro creati: 1,5

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistem
> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.7 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 312 Sostegno alla creazione e allo svilugpmicroimprese

Creazione e ammodernamento di microimprese orierathd sfruttamento delle
AZIONE 2 L "

energie rinnovabili

A | obiettivi operativi

a. garantire un adeguata assistenza agli impiastipcoducono energia da fo
energetiche rinnovabili;

b. garantire la coesione tra i vari segmenti didliera “energetica”;

c. favorire nuovi sbocchi di mercato alle produziagricole e agro-forestali;

d. contribuire all'inserimento, specificatamente|la filiera bioenergetica deg
scarti delle potature (agricole, del verde pubbéamnsortile).

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Microimprese, secondo quanto previsto dall'art.Rety. CE 1698/2005 e cor
definite nella raccomandazione 2003/361/CE.
L’aiuto viene previsto per le nuove microimprespeg quelle gia esistenti al

D

nti

ne

la

data di approvazione del presente programma cleemiiao un business pl

an
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volto a dimostrare un incremento del rendimentobale, nel caso ¢
microimpresa esistente, o le prospettive econominbecaso di microimprese
di nuova costituzione. Le imprese beneficiarie d@vosvolgere attivita
economiche afferenti ai seguenti codici ATECO 20802 e tutti i subordinati

D | localizzazione interventi

Aree rurali B1

E | criteri di selezione

definite nella raccomandazione 2003/361/CE.
L’aiuto viene previsto per le nuove microimprespeg quelle gia esistenti al
data di approvazione del presente programma cleemiiao un business pl

di nuova costituzione. Sara valutata la coerenzailcBSL e I'integrazione co

e preferenze.

volto a dimostrare un incremento del rendimentobale, nel caso ¢
microimpresa esistente, o le prospettive econominbBecaso di microimpres

Microimprese, secondo quanto previsto dall'art.Ret. CE 1698/2005 e come

la
an

D —

altre iniziative in atto nel territorio. In sedelitindo saranno specificate priofita

F | interventi ammissibili

Creazione e ammodernamento di microimprese orieléd sfruttamento dell
energie rinnovabili: I'azione € finalizzata ad assare la realizzazione,
funzionamento e la corretta gestione degli impjantcompresq
I'approvvigionamento delle biomasse utili al funzégomento dei medesimi, al
scopo di consolidare uno specifico tessuto professe a supporto del
sfruttamento delle fonti energetiche rinnovabilions ammissibili son

rendimento globale, nel caso di microimpresa esigieo le prospettiv
economiche, nel caso di microimprese di nuova tastine.

interventi che presentino un business plan voltingostrare un incremento del

G | livello ed entita di aiuto

Investimenti fissi: 30%

Altri investimenti: 25%

Investimenti immateriali: 70%
Le spese di gestione sono riconosciute esclusivemeer I'avvio dell’attivitd)
(primo anno) alle imprese che si costituiscono ddgparesentazione del
domanda. L'importo di spesa ammessa riconosciuto pu® superare il 104
delle spese di investimento finanziate, con coatdbmassimo di 10.000 €. T
le spese di gestione non sono comprese le spedigppesonale.

(=)

ra

H | prescrizioni esecutive

Gli aiuti previsti dalla Misura riguardano la realazione di prodotti e servi
non compresi nell’allegato | del Trattato. L'att&vidella microimpresa de
risultare collegata alla produzione di energia alatifrinnovabili, alle seguen
condizioni:

dell'energia, elettrica e calorica, & d’obbligo pbssesso dei contratti
filiera/area, qualora siano necessari (biomassefamgstali) alla funzionalit
operativa dell'impianto

nell'attivitd di raccolta, lavorazione, trasformaae delle biomasse destin
alla produzione di energia, € d'obbligo il possediscontratti di fornitura ag|
impianti che utilizzano la biomassa raccolta, latare trasformata

nella realizzazione e/o nell'esercizio degli imgiadi produzione e cessione

4
e
ki

-

ate
i

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 70.000 €
Numero di microimprese beneficiarie: 1
Volume totale degli investimenti: 186.667 €

L | indicatori di risultato

Aumento del valore aggiunto lordo nelle impresedfierarie: 16.450 €
Numero di posti di lavoro creati: 0,5

M | Monitoraggio-valutazione

> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.58 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA

313

Incentivazione delle attivita turistiche

AZIONE

1

Itinerari
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[}

a. il miglioramento della qualita dell'offerta durtsmo rurale, in particola
sotto il profilo dell'informazione e della comuniane ai potenziali fruitorj
della stessa;

b. il potenziamento dei servizi e delle infrastut finalizzati a promuovere € a
qualificare I'accesso dei turisti alle aree oggeligli interventi;

c. la creazione e lo sviluppo di servizi e progéittalizzati a promuovers
secondo criteri e metodologie innovative, I'incanfra domanda e offerta d
turismo rurale;

d. favorire l'integrazione fra I'offerta turisticenogastronomica delle aree rufali
e l'offerta turistica tradizionale

A | obiettivi operativi

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa
descrizione e motivazioni

a. Enti locali territoriali (Comuni, Province, Comita montane)

b. Associazioni agrituristiche

c. Associazioni per la gestione delle Strade deboVe dei prodotti tipici
costituite ai sensi della L.R. 17/2000

d. Consorzi di promozione turistica

e. Associazioni, allo scopo costituite, tra soggetbblici e privati

C | soggetti beneficiari

D | localizzazione interventi | Tutta I'area del GAL

Territori all'interno delle aree B1 e aree di afimegio naturale, fatta salva |la
verifica degli impatti degli interventi sul’ambitn Sara valutata la coererza
con il PSL e lintegrazione con altre iniziative atto nel territorio. In sede di
bando saranno specificate priorita e preferenze.

E | criteri di selezione

Attivita di progettazione, identificazione e reabzione di itinerari e percorsi.|ll
PSL interviene per qualificare i percorsi mediaimirventi per una migliorg
F |interventi ammissibili identificazione e caratterizzazione dei percorsiuimzione dell'attrattivita delle
zone rurali e per interventi di collegamento con rigti principali. La
realizzazione di percorsi principali verra finariaidal POR.

G | livello ed entita di aiuto 70 % della spesa amrbifsi

Le iniziative dovranno integrarsi in particolarencquelle previste dalle altre

H | prescrizioni esecutive L .
P azioni della Misura 313.

Importo totale della spesa pubblica: 400.000 €
| |indicatori di output - Numero di soggetti beneficiari: 3
- Volume totale degli investimenti: 571.428 €

Numero di itinerari e precorsi qualificati: 3
L | indicatori di risultato - Incremento del numero di turistil€terminato dalle Misure 311, 313, 3283
32.832

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.9 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 313 Incentivazione delle attivita turistiche

AZIONE 2 Accoglienza

D

a. il miglioramento della qualita dell'offerta dirismo rurale, in particolar
sotto il profilo dell'informazione e della comuniane ai potenziali fruitorj
della stessa;

A | obiettivi operativi b. il potenziamento dei servizi e delle infrasuit finalizzati a promuovere € a
qualificare I'accesso dei turisti alle aree oggelitgli interventi;

c. la creazione e lo sviluppo di servizi e progéittalizzati a promuovers
secondo criteri e metodologie innovative, I'incanfra domanda e offerta di
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turismo rurale;
d. favorire l'integrazione fra I'offerta turisticenogastronomica delle aree ru
e l'offerta turistica tradizionale

formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

soggetti beneficiari

a. Enti locali territoriali (Comuni, Province, Comita montane)
b. Associazioni agrituristiche

c. Associazioni per la gestione delle Strade deboVe dei prodotti tipici

costituite ai sensi della L.R. 17/2000
d. Consorzi di promozione turistica
e. Associazioni, allo scopo costituite, tra soggmtbblici e privati

localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

criteri di selezione

Territori all'interno delle aree B1 e aree di aficegio naturale, fatta salva
verifica degli impatti degli interventi sul'ambit;n Sara valutata la coerer

con il PSL e lintegrazione con altre iniziative atto nel territorio. In sede di

bando saranno specificate priorita e preferenze.

interventi ammissibili

Realizzazione e/o adeguamento di piccole struttuiefrastrutture, incluse
dotazioni necessarie, finalizzate alla costituzidnpunti di accesso, accoglien
e informazione sulle aree rurali e sui percorsit@nstici.

livello ed entita di aiuto

50 % della spesa ammissibile, per progetti di speamissibile massima di

400.000 euro.

prescrizioni esecutive

Le iniziative dovranno integrarsi in particolarencquelle previste dalle alt

indicatori di output

azioni della Misura 313.

- Importo totale della spesa pubblica: 340.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 3
Volume totale degli investimenti: 680.000 €

indicatori di risultato

Aumento del numero di strutture/infrastrutture di@glienza realizzate: 3

Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283

32.832

Monitoraggio-valutaziong

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistem
> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.10 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA

313

Incentivazione delle attivita turistiche

AZIONE

3

Servizi

A | obiettivi operativi

a. il miglioramento della qualita dell'offerta dirismo rurale, in particolar
sotto il profilo dell'informazione e della comuniane ai potenziali fruitor
della stessa;

b. il potenziamento dei servizi e delle infrastut finalizzati a promuovere €
qualificare I'accesso dei turisti alle aree oggelgli interventi;

c. la creazione e lo sviluppo di servizi e progéittalizzati a promuovers
secondo criteri e metodologie innovative, I'incanfra domanda e offerta
turismo rurale;

d. favorire l'integrazione fra I'offerta turisticenogastronomica delle aree ru
e l'offerta turistica tradizionale

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

a. Enti locali territoriali (Comuni, Province, Comita montane)

ali

D

=3

ali

b. Associazioni agrituristiche
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c. Associazioni per la gestione delle Strade deboVe dei prodotti tipici
costituite ai sensi della L.R. 17/2000

d. Consorzi di promozione turistica

e. Associazioni, allo scopo costituite, tra soggmtbblici e privati

D | localizzazione interventi | Tutta 'area del GAL

Territori all'interno delle aree B1 e aree di aficegio naturale, fatta salva |la
verifica degli impatti degli interventi sul'ambien Sara valutata la coerenza
con il PSL e lintegrazione con altre iniziative atto nel territorio. Il bandp
E | criteri di selezione dovra selezionare uno o piu progetti fra loro comat e coerenti con Ia
programmazione turistica provinciale. Tale coeretaara essere accertata gdal
GAL con espressa richiesta ai competenti ufficivproiali. In sede di bandp
saranno specificate priorita e preferenze.

Attivita di progettazione e commercializzazione pacchetti turistici, in

F |interventi ammissibili . . . T X .
particolare attraverso I'impiego di tecnologie imative di comunicazione.

G | livello ed entita di aiuto 60 % della spesa amrbigsi

Le iniziative dovranno integrarsi in particolarencquelle previste dalle altre

H | prescrizioni esecutive L .
P azioni della Misura 313.

Importo totale della spesa pubblica: 150.000 €
| |indicatori di output - Numero di soggetti beneficiari: 3
Volume totale degli investimenti: 250.000 €

Numero di pacchetti turistici progettati e commalizizati: 3
L | indicatori di risultato - Incremento del numero di turistil€terminato dalle Misure 311, 313, 328
32.832

Durante la fase in itinere ed ex post sara impléatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.11 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 313 Incentivazione delle attivita turistiche

AZIONE 4 Informazione

D

a. il miglioramento della qualita dell'offerta dirismo rurale, in particolar
sotto il profilo dell'informazione e della comuniane ai potenziali fruitorj
della stessa;

b. il potenziamento dei servizi e delle infrastuut finalizzati a promuovere € a
qualificare I'accesso dei turisti alle aree oggelitgli interventi;

c. la creazione e lo sviluppo di servizi e progéittalizzati a promuovers
secondo criteri e metodologie innovative, I'incanfra domanda e offerta d
turismo rurale;

d. favorire l'integrazione fra I'offerta turisticenogastronomica delle aree rufali
e l'offerta turistica tradizionale

A | obiettivi operativi

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa L’azione potra essere attuata con la formula dedltazione a regia, da affidare
alla Provincia di Treviso o al GAL, qualora gli iegimenti che attualmente
impediscono tale soluzione venissero superati (vadi5.3)

a. Enti locali territoriali (Comuni, Province, Comita montane)

b. Associazioni agrituristiche

c. Associazioni per la gestione delle Strade deboVe dei prodotti tipici
costituite ai sensi della L.R. 17/2000

d. Consorzi di promozione turistica

e. Associazioni, allo scopo costituite, tra soggetbblici e privati

C | soggetti beneficiari

D | localizzazione interventi | Tutta I'area del GAL
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E | criteri di selezione

Territori all'interno delle aree B1 e aree di aficegio naturale, fatta salva
verifica degli impatti degli interventi sul’ambi Sara valutata la coerer

con il PSL e lintegrazione con altre iniziative atto nel territorio. Il bandp
dovra selezionare uno o piu progetti fra loro cowat e coerenti con Ip

programmazione turistica provinciale. Tale coeredaara essere accertata gal

GAL con espressa richiesta ai competenti ufficivproiali. In sede di bandp

saranno specificate priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

Realizzazione di supporti promozionali, a caratiefermativo e pubblicitario,

cartacei (depliants, guide, cartine, ecc.), multimk (siti Web su Internet, CDO

ROM, video), produzioni radiotelevisive e cartelkiita; Realizzazione di

workshops con gli operatori turistici, partecipam®oa fiere specializzat
creazione di eventi dedicati, educational tourgiernalisti e operatori.

G | livello ed entita di aiuto

50 % della spesa amrbigsi

H | prescrizioni esecutive

Le iniziative dovranno integrarsi in particolarencquelle previste dalle alt

| |indicatori di output

azioni della Misura 313.

- Importo totale della spesa pubblica: 400.000 €
Numero di nuove iniziative turistiche sovvenzion&e
Volume totale degli investimenti: 800.000 €

L |indicatori di risultato

Numero di supporti realizzati: 3
Numero di potenziali utenti contattati: 30.000
Numero di eventi organizzati: 3

Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283

32.832

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistem

> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.12 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 313

Incentivazione delle attivita turistiche

AZIONE 5

Integrazione offerta turistica

A | obiettivi operativi

a. il miglioramento della qualita dell'offerta dirismo rurale, in particolar
sotto il profilo dell'informazione e della comuniane ai potenziali fruitor
della stessa;

b. il potenziamento dei servizi e delle infrastugt finalizzati a promuovere €
qualificare I'accesso dei turisti alle aree oggelitgli interventi;

c. la creazione e lo sviluppo di servizi e progéittalizzati a promuovers
secondo criteri e metodologie innovative, I'incanfra domanda e offerta
turismo rurale;

d. favorire l'integrazione fra I'offerta turisticenogastronomica delle aree ru
e l'offerta turistica tradizionale

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

L’azione potra essere attuata con la formula dedlfazione a regia, da affidars
alla Provincia di Treviso o al GAL, qualora gli iegimenti che attualmente
impediscono tale soluzione venissero superati (vadi5.3)

C | soggetti beneficiari

a. Enti locali territoriali (Comuni, Province, Comita montane)

b. Associazioni agrituristiche

c. Associazioni per la gestione delle Strade dehoVe dei prodotti tipic
costituite ai sensi della L.R. 17/2000

d. Consorzi di promozione turistica

e. Associazioni, allo scopo costituite, tra soggetbblici e privati

o

D

a

=3

ali

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL
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Territori all'interno delle aree B1 e aree di afiregio naturale, fatta salva |la
verifica degli impatti degli interventi sul’ambits Sara valutata la coererza
con il PSL e lintegrazione con altre iniziative atto nel territorio. Il bandp
E | criteri di selezione dovra selezionare uno o piu progetti fra loro cowat e coerenti con Ip
programmazione turistica provinciale. Tale coeredaara essere accertata gal
GAL con espressa richiesta ai competenti ufficivproiali. In sede di bandp
saranno specificate priorita e preferenze.

Realizzazione di iniziative e progetti che promuavail collegamentd
funzionale fra I'offerta turistico-ricettiva e culale del Veneto e le zone |di
produzione di prodotti tipici e di qualita delleearrurali attraverso: azioni fdi
F |interventi ammissibili promozione degli itinerari enogastronomici pressauree turistiche del Veneto;
visite alle zone e ai luoghi di produzione dei mtidagricoloalimentari tipici €
di qualita; azioni di promozione dell'enogastronamegionale presso i circuit
turistico-culturali esistenti.

G | livello ed entita di aiuto 50 % della spesa amrbigsi

L . Le iniziative dovranno integrarsi in particolarencquelle previste dalle altre
H | prescrizioni esecutive

azioni della Misura 313.

- Importo totale della spesa pubblica: 100.000 €

| |indicatori di output - Numero di nuove iniziative turistiche sovvenziondte
Volume totale degli investimenti: 200.000 €

Numero di iniziative realizzate: 1
L | indicatori di risultato - Numero di eventi organizzati: 1 Incremento del ntordi turisti determinatg
dalle Misure 311, 313, 32332.832

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.14 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 321 Servizi essenziali per 'economia e tgplazione rurale
AZIONE 3 Realizzazione di impianti per la produzione di gi@ida biomasse
Diversificare le fonti energetiche, incentivare ddfusione di impianti per la
A | obiettivi operativi produzione di energia termica e/o elettrica daifanhovabili presso gli enti
pubblici, garantire nuovi sbocchi di mercato alienbasse
X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari Enti pubblici e loro consorzi

D | localizzazione interventi | Tutta 'area del GAL

Territori all'interno delle aree B1 e aree di afiregio naturale, fatta salva |la
verifica degli impatti degli interventi sullambit partecipazione finanziaria
E | criteri di selezione complessiva da parte del soggetto beneficiariopdtrazione della progressiva
sostenibilita del servizio, a regime o comunque meHio periodo. In sede di
bando saranno specificate priorita e preferenze.

Investimenti strutturali, infrastrutturali, impiare attrezzature pubbliche per|la
produzione, esclusivamente da biomasse, e la eslenfarnitura di energi
elettrica e/o termica alla popolazione, comprese at&rezzature per |
lavorazione/trasformazione delle biomasse destiméibmpianto.

Gli investimenti ammissibili al finanziamento prsto dalla presente misura,

non devono superare il limite di 1 MW.

[

F | interventi ammissibili

40 % dei sovraccosti ammissibili, fatte salve lerguali maggiorazioni previsie

G | livello ed entita di aiuto . Lo L
dalla citata disciplina, ossia:
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10 % rispetto al tasso di base del 40 % dei soesicammissibili, nel cas
limpianto permetta l'approvvigionamento in autfisignza di un'intera
comunita, come un'isola o un agglomerato urbano;

fino a concorrenza del 100 % dei sovraccosti anililssei casi in cui risulti
dimostrata l'indispensabilita dell'aiuto.

Sono considerati ammissibili i soli costi dinvestnto supplementar
In

(“sovraccosti”) necessari per conseguire gli obietli tutela ambientale.
particolare, nel campo delle energie rinnovabili costi d'investiment

ammissibili corrispondono di regola ai “sovraccosibstenuti dai soggetti

beneficiari rispetto a quelli inerenti ad un img@rdi produzione di energ
tradizionale avente la stessa capacita in terminprdduzione effettiva d
energia.
L' |mporto massimo del sovraccosto ammissibile & giar
2.000.000 euro, quando beneficiari sono Enti logddiro Consorzi
1.200.000 euro, nel caso di altri Enti pubbilici.

H | prescrizioni esecutive

a. essere in possesso dell’autorizzazione alla ruzehe ed esercizi
dell'impianto, ai sensi dell’'art. 12 del Decretgildativo 12 dicembre 200
n. 387 e successive disposizioni, normative e amstnitive, regionali, ne
caso di impianti che producono anche energia igattr

b. essere in possesso dell'autorizzazione alla rshe ed esercizi

dell'impianto ai sensi delle vigenti disposiziomdirmative e amministrative

nel caso di altri tipi impianto

c. installare un sistema di contabilizzazione delérgia

d. riutilizzare I'energia termica prodotta, in cadiocogenerazione e. possed
“intese di filiera” o “contratti quadro” con i prottori e/o i trasformatori ch
assicurino la fornitura di biomassa di provenielazale.

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 190.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 1
Volume totale degli investimenti: 475.000 €

L |indicatori di risultato

Numero di interventi realizzati: 1
Potenza termica/elettrica degli impianti realizz@is MW

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impldéatendal Gal un sistemn
2 apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dall

D

a
i

padie]

O

D

ere

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.15 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 323/a

Tutela e riqualificazione del patrinmnurale — Patrimonio rurale

AZIONE 1

Realizzazione studi e censimenti

A | obiettivi operativi

Migliorare le conoscenze e I'informazione sugliretti e le caratteristiche ch
contraddistinguono il patrimonio storico-archititm, paesaggistico e cultura
delle aree rurali

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Enti locali

Gruppi di Azione Locale (GAL)
Enti Parco

Fondazioni

ONLUS

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

Iniziative realizzate in aree B1, interventi relata situazioni e siti di grand
pregio in termini di valenza e caratteristiche agnkali, culturali €

paesaggistiche. Sara valutata la coerenza conLiléPBntegrazione con altr
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iniziative in atto nel territorio. In sede di bandaranno specificate priorita e

preferenze.
Realizzazione di studi, censimenti e ricerche eharisugli aspetti storico-
F | interventi ammissibili architettonici e paesaggistici, sulle tipologie tcosive e sui materiali, sulle

caratteristiche storico-culturali

70% della spesa ammissibile, entro un importo massli contributo di 20.000

G | livello ed entita di aiuto
euro

Le iniziative dovranno integrarsi con quelle préxislalle altre azioni della

H | prescrizioni esecutive sottomisura 323/a e piu in generale con il PSL.

Importo totale della spesa pubblica: 30.127,43
| |indicatori di output - Numero di soggetti beneficiari: 2
- Volume totale degli investimenti: 43.039 €

Numero di studi realizzati: 2

Numero di elementi di pregio oggetto degli studilizzati: 2
Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283
32.832

L |indicatori di risultato

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.16 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 323/a Tutela e riqualificazione del patrinmpnurale — Patrimonio rurale
AZIONE 5 Rec:l_Jpero,_ riqualificazione e valorizzazione del ripadnio storico-
architettonico

a. incentivare la conservazione e la riqualificagio del patrimonig
architettonico e degli elementi caratterizzantisiesaggio nelle aree rurali
b. promuovere la valorizzazione degli aspetti dededbmponenti del patrimon

rurale che presentano un interesse storico, adjgtiaesaggistico o culturale
A | obiettivi operativi c. favorire il consolidamento e lo sviluppo dellamdnsione culturale g
ricreativa del contesto rurale, in particolare @eliree a forte valenza
ambientale e paesaggistica.
d. migliorare le condizioni di vita e di lavoro deialghesi mediante interventi
strutturali

o

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

B | formula attuativa
descrizione e motivazioni

a. Imprenditori agricoli
b. Altri soggetti privati
c¢. Enti pubblici

d. ONLUS

C | soggetti beneficiari

D | localizzazione interventi | Tutta 'area del GAL

9}

Iniziative realizzate in aree B1, interventi relata situazioni e siti di grand
pregio in termini di valenza e caratteristiche asnbali, culturali €
paesaggistiche, possesso del requisito di impremdiagricolo professionale
E | criteri di selezione (IAP), ai sensi del Decreto legislativo n. 99/200&yvenuta monticazione negli
anni precedenti all'intervento (per le malghe).sSualutata la coerenza con
PSL e lintegrazione con altre iniziative in attel ierritorio. In sede di bando
saranno specificate priorita e preferenze.

Realizzazione di interventi di manutenzione stramda, di adeguamento
igienico-sanitario, restauro e risanamento consienvali strutture, immobili e
fabbricati, anche isolati, quali ad esempio malgkehia etc, senza che
l'intervento comporti modifica della destinazioneiginaria e al fine d
preservarne nel tempo l'utilizzo e la funzionalipgtra essere altresi consentita
la ricostruzione di fabbricati crollati, dei quadisista il rudere dei muri

F | interventi ammissibili
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perimetrali che ne testimonia il sedime, nel rigpetella tipologia e volumetria
originaria, accertata la documentazione fotograficéconografica depositata
presso gli enti competenti.
| singoli progetti devono prevedere:
a. una specifica collocazione/integrazione nell'amldi un progetto/piano di
sviluppo locale
b. una specifica valutazione in merito alla gesifiizione del bene oggetto (di
investimento
c. una specifica valutazione in merito all’effettiintegrazione/rispondenza con
le politiche regionali direttamente interessate I{gmte, territorio, beni
culturali...).

G | livello ed entita di aiuto

50% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
50.000 euro (imprenditori agricoli)

40% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
50.000 euro (altri soggetti privati)

75% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
100.000 euro (enti pubblici, ONLUS), elevato a D®0. euro per l'aiuto pe
le malghe (enti pubblici)

=

H | prescrizioni esecutive

E obbligatoria la monticazione a seguito degli iméati riguardanti le malghe.
Le iniziative dovranno integrarsi con quelle préviglalle altre azioni della
sottomisura 323/a e piu in generale con il PSlpdrticolare i progetti proposti
devono riguardare uno o piu interventi relativitautsure, immobili o fabbricati
rurali presenti nel territorio, che abbiano codtitioggetto di apposito studi
censimento o ricerca, anche nell’'ambito di iniziatdi cui all’azione 1, o ch
rispondano comunque alle indicazioni ed orientamswituppati nell’ambito
degli strumenti per il governo del territorio.
Gli interventi previsti devono risultare rispondeat funzionali allo specifico
obiettivo di sostenere la coesione sociale e Iatideculturali della popolazion
locale, anche per quanto riguarda la potenzialtesitslita degli investimenti
esegum e la ricaduta sul territorio.

[CINS

D

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 400.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 4
Volume totale degli investimenti: 653.061 €

L |indicatori di risultato

Numero di interventi realizzati: 4
Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283
32.832

Popolazione rurale utente di servizi miglioratiPN.

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.17 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 323/a

Tutela e riqualificazione del patrinmnurale — Patrimonio rurale

AZIONE 3

Valorizzazione e qualificazione del paesaggio reral

A | obiettivi operativi

a. incentivare la conservazione e la riqualificagio del patrimonig
architettonico e degli elementi caratterizzantisiesaggio nelle aree rurali
b. promuovere la valorizzazione degli aspetti dededbmponenti del patrimon

rurale che presentano un interesse storico, adjgtiaesaggistico o culturale
c. favorire il consolidamento e lo sviluppo dellamdnsione culturale
ricreativa del contesto rurale, in particolare eeliree a forte valenza
ambientale e paesaggistica.

o

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni
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C | soggetti beneficiari

a. Imprenditori agricoli
b. Altri soggetti privati
c¢. Enti pubblici

d. ONLUS

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

Iniziative realizzate in aree B1, interventi relata situazioni e siti di grand
pregio in termini di valenza e caratteristiche asnbali, culturali €

saranno specificate priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

Ripristino e recupero degli elementi tipici e ctaastici del paesaggio agrar
quali la viabilita storica vicinale e di accessdaaidi, i terrazzamenti, i muretti

costituiscono testimonianza del lavoro e della vitallettiva (lavatoi

abbeveratoi, forni, etc.)

| singoli progetti devono prevedere:

a. una specifica collocazione/integrazione nell'amhli un progetto/piano ¢
sviluppo locale

investimento

culturali...).

G | livello ed entita di aiuto

50% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
50.000 euro (imprenditori agricoli)

40% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
50.000 euro (altri soggetti privati)

75% della spesa ammissibile, entro un importo massili contributo d
100.000 euro (enti pubblici, ONLUS)

H | prescrizioni esecutive

sociale e le identita culturali della popolaziooedle, anche per quanto rigua
la potenziale sostenibilita degli investimenti aség la ricaduta sul territorio.

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 150.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 4
Valore totale degli investimenti: 244.897 €

L |indicatori di risultato

Numero di interventi realizzati: 4

32.832

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impldéatendal Gal un sistemn

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.18 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 323/a

Tutela e riqualificazione del patrinmpnurale — Patrimonio rurale

AZIONE 4

Interventi per la valorizzazione culturaelle aree rurali

A | obiettivi operativi

a. incentivare la conservazione e la riqualificagio del patrimonig
architettonico e degli elementi caratterizzanpi@ksaggio nelle aree rurali
b. promuovere la valorizzazione degli aspetti dededbmponenti del patrimon
rurale che presentano un interesse storico, adjgtiaesaggistico o culturalg
c. favorire il consolidamento e lo sviluppo dellamdnsione culturale

paesaggistiche, possesso del requisito di impremdiagricolo professionale
(IAP), ai sensi del Decreto legislativo n. 99/2084ra valutata la coerenza gon
il PSL e l'integrazione con altre iniziative in @thel territorio. In sede di bando

secco, le conterminazioni degli appezzamenti, nénéh manufatti che

b. una specifica valutazione in merito alla gestifmizione del bene oggetto (di

Le iniziative dovranno integrarsi con quelle préwislalle altre azioni della

sottomisura 323/a e piu in generale con il PSL.ikrventi previsti devonp
risultare rispondenti e funzionali allo specifichiettivo di sostenere la coesione

Incremento del numero di turistilterminato dalle Misure 311, 313, 3283

2 apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

9}

o

c. una specifica valutazione in merito all’effettiintegrazione/rispondenza con
le politiche regionali direttamente interessate gmte, territorio, beni

da

[=]
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ambientale e paesaggistica.

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Enti pubblici

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

pregio in termini di valenza e caratteristiche asnbali, culturali €

il PSL e l'integrazione con altre iniziative in @atbel territorio. In sede di band
saranno specificate priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

recupero e/o valorizzazione di immobili pubblicilieuso pubblico finalizzati a

la produzione di iniziative culturali, compresa fealizzazione di correlat
attivita di informazione e promozione.
| singoli progetti devono prevedere:
a. una specifica collocazione/integrazione nell'agmhli un progetto/piano ¢
sviluppo locale

investimento

culturali...).

G | livello ed entita di aiuto

50% della spesa ammissibile, entro un importo massdi contributo d
100.000 euro

H | prescrizioni esecutive

devono riguardare uno o piu interventi relativitautsure, immobili o fabbricati
rurali presenti nel territorio, che abbiano cogtitioggetto di apposito studi

rispondano comunque alle indicazioni ed orientamswiluppati nell’ambito

sociale e le identita culturali della popolaziooedle, anche per quanto rigual
la poten2|ale sostenibilita degli investimenti aggég la ricaduta sul territorio.

| |indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 300.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 3
Volume totale degli investimenti: 600.000 €

L | indicatori di risultato

Numero di interventi realizzati: 3

32.832

M | Monitoraggio-valutazione

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.19 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA

323/b

Tutela e riqualificazione del patriniomurale — Piani di protezione e gestiong

AZIONE

1

Piani di gestione delle aree Natura 2000

141

Iniziative realizzate in aree B1, interventi relata situazioni e siti di grande

paesaggistiche, possesso del requisito di impremediagricolo professionale
(IAP), ai sensi del Decreto legislativo n. 99/2084ra valutata la coerenza gon

Interventi per la valorizzazione culturale dellearurali riguardanti iniziative dli

o

una prevalente fruizione culturale, quali piccoliussi, archivi, mostre
esposizioni, teatri, centri ed istituzioni docunaeid, spazi e centri espositivi per

b. una specifica valutazione in merito alla gestifmiizione del bene oggetto (di

Le iniziative dovranno integrarsi con quelle préwislalle altre azioni della
sottomisura 323/a e piu in generale con il PSlpdrticolare i progetti propost
censimento o ricerca, anche nell’ambito di iniziatdi cui all’azione 1, o che

degli strumenti per il governo del territorio. Gliterventi previsti devono
risultare rispondenti e funzionali allo specifichiettivo di sostenere la coesione

Incremento del numero di turistil¢terminato dalle Misure 311, 313, 3283

Durante la fase in itinere ed ex post sara impleatendal Gal un sistema
> apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

(o]

(0]

c. una specifica valutazione in merito all’'effettiintegrazione/rispondenza con
le politiche regionali direttamente interessate tgmte, territorio, beni

o

da
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Completare ed adeguare la pianificazione delle aateelevato valorg

A | obiettivi operativi naturalistico, in particolare delle aree Natura@®00
X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL
B | formula attuativa
descrizione e motivazioni
C | soggetti beneficiari S_oggetu gestori spe\zmﬂcaﬂ dal_la normativa vigenn materia, che devono
dimostrare la titolaritad della gestione del sito
D | localizzazione interventi | Tutta I'area del GAL, rs@ti Natura 2000
o . Sara valutata la coerenza con il PSL e l'integmazioon altre iniziative in atto
E | criteri di selezione I : i L
nel territorio. In sede di bando saranno spec#igatorita e preferenze.
. . - Predisposizione tecnica del Piano di Gestione:istghsulenze, monitoraggi,
F |interventi ammissibili L T
analisi e consultazioni
. i g 100% della spesa ammissibile, entro un importo mesgi contributo d
G | livello ed entita di aiuto . - :
50.000 euro, commisurato alla superficie del sito
H | prescrizioni esecutive
Importo totale della spesa pubblica: 70.000 €
| |indicatori di output Numero di soggetti beneficiari: 2
Volume totale degli investimenti: 70.000 €
Numero di interventi realizzati: 2
L | indicatori di risultato Superficie soggetta alla realizzazione di pianDN.
Incremento del numero di turistiléterminato dalle Misure 311, 313, 3283
32.832
Durante la fase in itinere ed ex post sara impléatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.
QUADRO 5.5.20 -Modalita e criteri di attuazione
MISURA 323/b Tutela e riqualificazione del patriniomurale — Piani di protezione e gestiong
AZIONE 2 Piani di protezione e gestione di altri siti di grde pregio naturale
o - Favorire il consolidamento e lo sviluppo della dimsiene culturale e ricreatiya
A | obiettivi operativi ; L
nelle aree a forte valenza ambientale e paesazmisti
X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL
B | formula attuativa
descrizione e motivazioni
c | soggetti beneficiari S.oggetu gestori sp§0|f|cat| daI_Ia normativa vigenh materia che devono
dimostrare la titolarita della gestione del sito
. . . .| Tutta l'area del GAL, nei siti di grande pregio urate, identificati da
D | localizzazione interventi | ,, : S : .,
Censimento delle aree naturali minori della Regideneto
L . Sara valutata la coerenza con il PSL e l'integrazioon altre iniziative in atto
E | criteri di selezione I : i L
nel territorio. In sede di bando saranno spec#igatorita e preferenze.
Realizzazione analisi e monitoraggi, raccolta @atiinformazioni, verifiche in
F |interventi ammissibili campo, consulenze e studi preventivi alla stesurh Riano di gestione,
predisposizione tecnica del Piano di protezionegestione.
. S 100% della spesa ammissibile, entro un importo massdi contributo d
G | livello ed entita di aiuto . i :
30.000 euro, commisurato alla superficie del sito
H | prescrizioni esecutive

indicatori di output

Importo totale della spesa pubblica: 40.000 €
Numero di soggetti beneficiari: 2

Volume totale degli investimenti: 40.000 €
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L | indicatori di risultato

Numero di interventi realizzati: 2
Superficie soggetta alla realizzazione di pianDN.

Incremento del numero di turistiléterminato dalle Misure 311, 313, 3283

32.832

M | Monitoraggio-valutazione

Durante la fase in itinere ed ex post sara impldéatendal Gal un sistemn

2 apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla

presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.

QUADRO 5.5.13 -Modalita e criteri di attuazione

MISURA 331 Formazione e informazione per gi opeiiggoonomici delle aree rurali
AZIONE 1 'Iggifi{\(;?igtl a carattere collettivo di formazione uedzione ambientale e sul

A | obiettivi operativi

informazione e comunicazione attraverso l'appremdito di competenz
digitali, 'apprendimento in linea (e-learning),atlozione del commerc
elettronico per la valorizzazione dei prodotti agti e forestali

alla diversificazione aziendale in attivita noniegle

ai servizi ambientali e alla tutela del territorio

per la creazione di piccole imprese connesse diiwita rurali, alla
produzione di energia, alla valorizzazione di pttiddel territorio, alla
trasformazione e commercializzazione dei prodafticali, ai servizi locali.

B | formula attuativa

X Bando pubblico O Gestione diretta O Regia GAL

descrizione e motivazioni

C | soggetti beneficiari

Organismi di formazione acdedi

D | localizzazione interventi

Tutta I'area del GAL

E | criteri di selezione

Ricaduta operativa sul territorio del progetto preato, caratterizzazione g
progetto in base alla tematica trattata e allaldigia di intervento, esperien
specifica dell’organismo di formazione, grado dalizzazione delle attivit
pregresse, eventuali certificazioni di qualita tiea ad attivita di formazion
possedute dall’Organismo di formazione medesimdl'adebito delle azion

soggetto beneficiario donna. Sara valutata la caerecon il PSL ¢
I'integrazione con altre iniziative in atto neliéorio. In sede di bando saran
specificate priorita e preferenze.

F | interventi ammissibili

Interventi di qualificazione, aggiornamento e imfazione di operato
economici impegnati nei settori interessati daglieiventi dellAsse 3. Gl
interventi ammissibili sono a carattere collettido formazione, educazior]
ambientale e sul territorio realizzati sulla base apposite iniziative ch
prevedono corsi di formazione e aggiornamento @sg@nza, in aula e in camy
e a distanza (elearning), conferenze, seminasjam@gdivulgative, caratterizzg
da omogeneita tematica e coerenza con le misuvatatnell’ambito dell’Asse
del PSR. Le iniziative potranno essere di tipo fatiuo (25-200 ore) e di tip|
informativo (8-24 ore). L’azione si rivolge agli prenditori e membri dell
famiglia agricola e agli operatori economici coitivaell’ambito delle iniziative
dell'asse 3 del PSR. 2. Gli interventi sono préwsiclusivamente a suppo

a. Miglioramento e sviluppo delle conoscenze redatille nuove modalita di

b. Sviluppo di capacita e competenze per il rideerento produttivo finalizzato
c. Sviluppo di capacita e di informazione relatimfla valorizzazione de
paesaggio e delle risorse locali, al turismo sadisilen alle attivita economiche
di tipo ricreativo-culturale e sociale legate atigtee tradizionali e di qualita

d. Sviluppo e consolidamento di capacita ed abifitprenditoriali e gestionali

formative tra gli elementi di priorita utili ai firdelle graduatorie & previstol|i

o

el
7a

D

to

dell'applicazione delle misure dell’Asse 3.
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G | livello ed entita di aiuto 100% della spesa amrbitesi

Il sostegno previsto dalla presente Misura non genqte i corsi o i tirocini chg
rientrano in programmi o cicli normali dell'insegnanto medio o superiore. Le

H | prescrizioni esecutive A, . . . X :
iniziative dovranno integrarsi in particolare cametie previste dalle altre azion

dell'asse 3.

- Importo totale della spesa pubblica: 223.000 €
| |indicatori di output - Numero di soggetti beneficiari: 6

Volume totale degli investimenti: 223.000 €

Numero di interventi formativi realizzati: 6

Numero di interventi informativi realizzati: 6

Numero di operatori economici partecipanti ad #@gtigovvenzionate: 175
Numero di partecipanti che hanno terminato con esgz una formazion
153

Numero giorni di formazione impartita: 10.812

L |indicatori di risultato

D

Durante la fase in itinere ed ex post sara impldéatendal Gal un sistema
M | Monitoraggio-valutazione apposito per il monitoraggio e la valutazione degterventi realizzati dalla
presente Azione, anche con I'applicazione di apposiicatori.
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6 Piano generale degli interventi di cooperazione -sMra 421

6.1 Motivazione delle proposte di interventi di coopaome

La Misura 421 e finalizzata a sostenere la reatioree di progetti di cooperazione che
perseguano gli obiettivi di cui all’art. 63 lett.) Alel Reg. (CE) 1698/2005 e che quindi
facciano riferimento agli stessi obiettivi stalbifier uno o piu degli altri tre Assi del PSR.

Il Gal dell’Alta Marca Trevigiana, essendo di nu@eatituzione, non ha realizzato progetti di
cooperazione nell’'ambito della precedente progranwna comunitaria e pertanto procedera
all'avvio di nuove iniziative, sia di carattereenterritoriale sia di carattere transnazionale.

La scelta del GAL di sfruttare l'opportunita offertdal PSR di realizzare progetti di
cooperazione e stata motivata dalla necessita idingee la partecipazione del territorio
trevigiano al processo di cooperazione per lo ppitururale che da tempo interessa larghe
zone d’Europa. D’altronde gli elementi fondamentdil PSL, che comprendono la
valorizzazione dei prodotti tipici e del territorolo sviluppo di un turismo rurale sostenibile,
per loro natura richiedono un approccio che vadie olconfini dell’area GAL. Nel primo
caso la cooperazione puo infatti contribuire a drevmercati e consumatori presso i quali
indirizzare le azioni finalizzate a promuovere ogotti e il territorio locale; nel secondo caso
la cooperazione pud dare origine a iniziative ghée, sia a livello di area geografica sia a
livello di gamma di servizi, particolarmente idonaecogliere le opportunita offerte dalle
nuove forme di turismo che si stanno sviluppandmeal turismo naturalistico, il turismo
enogastronomico, il turismo “lento”, ecc.

Sulla base di tali premesse e in collaborazioneiconordinamento dei Gal Veneti e stato
quindi recepito l'invito della societa Informest @Giorizia, societa partecipata dalle Regioni
Veneto e Friuli Venezia Giulia, di promuovere unowbnamento per la definizione di
progetti di cooperazione interterritoriale e traaonale con Paesi Europei confinanti e di

nuova adesione. Anche grazie a tale supporto state guindi individuate alcune idee
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progetto, piu avanti descritte, ritenute coeremwin ¢a strategia generale del PSL dell’Alta
Marca.

Oltre a questo sono stati cercati contatti con @l con precedenti esperienze in Leader
Plus, come ad es. il Gal Patavino, individuandecea® iniziative promosse da quest’ultimo
soggetto ritenute di particolare interesse.

| progetti di cui si prevede la realizzazione sampoerenti con la strategia del nostro PSL e

allo stesso tempo con gli obiettivi del PSR in igatare con riferimento a quanto riportato a

pag. 431 del PSR del Venéto.il confronto e lo scambio fra gal operanti frarteori diversi
possono favorire la mobilitazione del potenzialdupypo endogeno sviluppando esperienze
innovative per le realta interessate e aumentamdoabacita di elaborare e/o attuare progetti

comuni”.

6.2 Elenco delle idee progetto selezionate
Complessivamente si prevede l'attuazione di 5 gtodecooperazione, di cui uno a carattere

interterritoriale e 4 a carattere transnazionale.

Progetti Interterritoriali

GAL ITEM . Progetto coordinato da Informest, per la messata fra i Gal Veneti e Friulani
Creazione di una rete

15 ) .. [delle iniziative realizzate nellambito della Misur313 Azione 1 relativa agli
di itinerari tematici witinerari’

transregionali

Progetti Transnazionali

GAL INTER TOUR Progetto coordinato da Informest, per la promozidekterritori e dei prodotti de
Promozione

2 Gal Veneti e Friulani nei Paesi dell’Euroregiong@lAdria e piu in generale dei

congiunta de_| territori Paesi della Nuova Europa nell’lambito della Misusd 1
e dei prodotti

Strateg|_a di . Progetto coordinato da Informest, che si collega leoprecedente iniziativa e |la
3 | promozione integratg ) ; : . ; . -
dei territori completa in chiave di commercializzazione della egli itinerari tematici

Progetto promosso dal Gal Patavino per far in mad® i prodotti tipici dei Gal
Territori, prodotti e | aderenti al progetto (partner europei: Gal Austripossano essere inseriti nei punti

4 Grande Distribuzione vendita della Grande Distribuzione sulla base dioedi con la stessa, al fine (di
poter raggiungere in modo diretto il consumatonalé
5 Turismo rurale e Progetto promosso dal Gal Patavino per far conesiceentri minori dei territor
cultura appartenenti ai Gal aderenti al progetto (partneogei: Gal Finlandesi), anche cpn
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| strumenti innovativi come la rappresentazione &@te/o il cortometraggio |

Nella seguente tabella sono riepilogati i dati gignificativi relativi a ciascuna iniziativa di

cui si prevede I'attuazione.

QUADRO 6.1 —Piano generale degli interventi di cooperazioneneb idee progetto
Idee progetto Coop. N° Misure Periodo Spesa Spesa Costo totale
interterritoriale territori attivate pubblica privata
1. GAL ITEM|Gal Veneti ¢
Creazione di una refd-riulani aderenty 313 2009-
di itinerari tematici al protocollo] Azione 1 2014 196.599,72 84.257,03 280.856,75
transregionali Informest
TOTALE 1 196.599,77 84.257,039 280.856,74
Idee progetto Coop. N° Misure Periodo Spesa Spesa Costo totale
transnazionale territori attivate pubblica privata
Azfolr?e ) 22%(13' 36.456,33 | 15.624,14|  52.080.47
1. GAL INTER Gal Veneti e 133 2009-
TOUR ltinerari Friulani aderenti | Azione 1 2014 16.175,74 6.932,46 23.108,2¢
tematici al protocollo 133 2009-
transnazionali Informest nzione 2 A 2014 60.987,32 60.987,32 121.974,64
Azic}r‘?’s - 22%(13' 59.580,05 | 39.720,03|  99.300,08
Azils’r?e ) 22%(13' 10.000,00 | 4.28571| 14.285,71
o . | Gal Veneti
3. Territori, prodotti g = lani - 133 2009-
GDO Friulani, Trentini nzione 2A 2014 50.000,00 50.000,00 100.000,00
e dellAUSTRIA :
Azigr?s - 22%013' 60.000,00 | 40.000,00]  100.000,00
AZ?Olr?e . 22%013' 30.000,00 | 12.857,14| 42.857,14
4. Turismo rurale e Gal Venet, 313 2009-
cﬁltura Siciliani e della Azione 4 2014 60.000,00 60.000,00 120.000,00
Finlandia 313 2009
Azione 5 2014' 10.000,00 10.000,00 20.000,0(
TOTALE 2 393.199,44( 300.406,80 693.606,24
. OI\-I;I(Ig-II_-é;EIVO 589.799,16| 384.663,83  974.462,99
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6.3 Schede tecniche di sintesi delle idee progetto
Si riportano di seguito le schede tecniche di sirdelle idee progetto di cooperazione inserite

nel quadro 6.1.
6.3.1 GAL ITEM — Creazione di una rete di itinerari temcatransregionali

Progetto e obiettiviL’intervento mira allo sviluppo integrato delleca del Veneto e del

Friuli Venezia Giulia interessate dai PSL dei GAlsieconcretizza nella integrazione e
messa in rete di percorsi tematici sia interniragali territori PSL che tra Veneto e FVG.
La possibilita di operare su un territorio ampioamtraddistinto da una variegata gamma
di prodotti turistici (dai monti della Carnia aldle venete, dal mare Adriatico ai vini, dai
percorsi della grande guerra all'artigianato tipicoostituisce un’opportunita per
sviluppare nuove iniziative che incontrino le esige di un pubblico di turisti e visitatori
piu vasto rispetto a quello che potrebbe esseresanpsesentando singolarmente gli
elementi di pregio del territorio.

Territori coinvolti. Il progetto attualmente vede la partecipazion@@iGAL, di cui 6 in

territorio Veneto e 4 i territorio FVG.

GAL Alta Marca Trevigiana
GAL Terre di Marca

GAL Venezia Orientale
GAL Polesine Delta Po
GAL Polesine Adige

GAL Antico Dogato

GAL Carso

GAL Openleader

GAL Torri del Natisone
GAL Euroleader

Veneto

Friuli Venezia Giulia

Le motivazioni alla base dell’accordo di collabaoeme vanno ricercate prima di tutto

nella condivisione degli obiettivi del progetto. Ipainto di vista tecnico per il GAL Alta
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Marca Trevigiana appare particolarmente signifiatia possibilita di collaborare con
GAL che presentano un territorio affine dal puntweidgta delle caratteristiche orografiche
e ambientali naturalistiche. Si sottolinea cometi tut4 GAL della regione FVG
partecipanti al progetto presentano tale affimtguanto insistono su territori della fascia
collinare e montana con ampia superficie occupataas$chi e aree naturaliformi.

Le modalita con le quali sono stati presi contatth tali GAL passano attraverso il
coordinamento svolto da Informest, con il coinvoighto del coordinamento veneto dei
GAL.

Allo stato attuale gli accordi devono essere ritefdi massima” in quanto la procedura
per la selezione dei GAL del FVG e in ritardo eagenda la conferma dei GAL per la
primavera 20009.

Misure e azioni Il progetto e coerente con le iniziative che @otro essere realizzate

nell’ambito della misura 313 del PSR. In particelar prevede la attivazione della azione
1 “Itinerari”.

Per l'attuazione delle iniziative previste dal petig si prevede il ricorso esclusivo al
“bando pubblico”.

Previsioni di spesall costo totale previsto per la realizzazione pedgetto per quanto

riguarda il GAL Alta Marca Trevigiana € pari a 2896,74 €. Tale costo sara sostenuto
per il 70% con risorse pubbliche, pari a 196.59%72 per il restante 30% con risorse
private, pari a 84.257,03 €.

Tempi di realizzazioneSi prevede la presentazione del progetto esecetitro dicembre

2009, coerentemente con l'avvio delle attivita apige dei GAL del Veneto e del FVG
partner del progetto.

Analisi _di pre-fattibilita Al momento attuale gli accordi intercorsi devoessere

considerati “di massima” in considerazione dellancada approvazione dei PSL in

entrambe le regioni. Un elemento di possibile @tdi operativa potrebbe essere la
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mancata approvazione di uno o piu PSL che porteregbbmitare la portata territoriale

dell'intervento.
6.3.2 GAL INTERTOUR — Promozione congiunta dei terrisodei prodotti

Progetto e obiettivilL'iniziativa costituisce il completamento, in ele transnazionale,

del progetto GAL ITEM precedentemente descritto.

L’obiettivo consiste nel mettere in rete gli itiaer che saranno realizzati nei territori
aderenti all'iniziativa allo scopo di creare unnpoi esempio dinetwork europeo di
itinerari tematici, con riferimento alle tipologieristiche di interesse per le arre GAL che
comprendono il turismo naturalistico, il turismagastronomico, il turismo “lento”, ecc.

Il progetto inoltre mira a veicolare attraverso @lnerari anche i prodotti tipici e
tradizionali dei territori dellarea di cooperazen facendo leva sulla salubrita
dell’ambiente di produzione, sul sistema produttiwtigianale, sulla qualita della materia
prima di origine agricola.

Territori coinvolti. Il progetto attualmente vede la partecipazion@3liGAL, di cui 6 in

territorio Veneto, 4 in territorio FVG, 3 in Sloviare di altre istituzioni europee presso le

guali sono in fase di costituzione gruppi di azitoaali, come di seguito specificato.

GAL Alta Marca Trevigiana
GAL Terre di Marca

GAL Venezia Orientale
GAL Polesine Delta Po
GAL Polesine Adige

GAL Antico Dogato

GAL Carso

GAL Openleader

GAL Torri del Natisone
GAL Euroleader

LAS Drustvo za razvoj podezelja med Sneznikom in
Nanosom

Veneto

Friuli Venezia Giulia

Slovenia LAS Gorenjska koSarica
LAS za razvoj

Romania - Contea di Alba Julia

Repubblica Ceca - Contea di Vysocina
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Le motivazioni alla base dell’accordo di collaboosee vanno ricercate prima di tutto
nella condivisione degli obiettivi del progetto. Ipainto di vista tecnico per il GAL Alta
Marca Trevigiana appare particolarmente signifiatia possibilita di collaborare con
GAL che presentano un territorio affine dal puntweidgta delle caratteristiche orografiche
e ambientali naturalistiche, tra cui oltre ai 4 GAElla regione FVG partecipanti al
progetto i 2 sloveni posti lungo la fascia monténaS Gorenjska koSarica e, soprattutto,
LAS za razvoj).

Le modalita con le quali sono stati presi contatth tali GAL passano attraverso il
coordinamento svolto da Informest, con il coinvoighto del coordinamento veneto dei
GAL. Nel caso dei GAL sloveni questi sono stati tebiati direttamente attraverso una
societa di consulenza attiva nel campo della caxgene transfrontaliera.

Allo stato attuale gli accordi devono essere ritetfdi massima” in quanto solamente in
Slovenia la procedura per la selezione dei GALreksa.

Misure e azionill progetto per quanto riguarda lo sviluppo degtherari € coerente la

misura 313 del PSR. In particolare si prevedetlasatione della azione 1 “Itinerari”.

Per quanto riguarda la promozione dei prodottciipiprogetto € coerente con la misura
133 del PSR. In particolare si prevede la attivaeidelle azioni 1, 2.A e 2.B.

Per l'attuazione delle iniziative previste dal petig si prevede il ricorso esclusivo al
“bando pubblico”.

Previsioni di spesall costo totale previsto per la realizzazione piedgetto per quanto

riguarda il GAL Alta Marca Trevigiana € pari a 2963,39 €. Tale costo sara sostenuto
per il 58,4% con risorse pubbliche, pari a 173.49%, e per il restante 41,6% con risorse

private, pari a 123.263,95 €.
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Tempi di realizzazioneSi prevede la presentazione del progetto esecetitro dicembre

2009, coerentemente con l'avvio delle attivitd epige dei GAL del Veneto e del FVG
partner del progetto.

Analisi _di pre-fattibilita Al momento attuale gli accordi intercorsi devoessere

considerati “di massima” in considerazione dellancsda approvazione dei PSL in
entrambe le regioni. Un elemento di possibile @tdéi operativa potrebbe essere la
mancata approvazione di uno o piu PSL che portergbbmitare la portata territoriale

dell'intervento.
6.3.3 Prodotti, territorio e grande distribuzione

Progetto e obiettivill progetto mira a far crescere la consapevoledelapatrimonio

enogastronomico, artigianale e dei servizi, portatidfferta dei prodotti locali negli
scaffali dei GDO e identificando gli stessi coneifritorio di appartenenza. L'iniziativa si
propone l'organizzazione di momenti promozionaligrado di far comprendere il forte
legame tra territorio e prodotti, territorio e serypuntando alla sensibilizzazione del
consumatore e, nel contempo, al consolidamentdntatho di canali ancora poco
“sfruttati”, dell’identita del territorio, legandale collegandola a questi. L’idea é di creare
degli spazi idoneamente attrezzati, assistiti dstdss, a sostegno di una promozione
integrata all’interno di: supermercati, ovvero negdi prodotti tradizionali, ovvero nei
punti informativi attivati tramite il progetto dooperazione “Ospitalita rurale”, ecc... Tali
spazi dovranno trasferire ai cittadini I'idea dekiegato patrimonio del nostro territorio:
dai prodotti agroalimentari ai prodotti dell’artagiato, dagli itinerari (culturali, storici,
eno-gastronomici, ecc..) alle emergenze storichi@ttoniche ed ai musei, dall’'ospitalita
alla ristorazione che mantiene caratteristicheadlizionalita

Territori coinvolti. Il progetto attualmente vede la partecipazion&AL del Veneto, del

Friuli Venezia Giulia, del Trentino Alto Adige e ltlAustria.
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GAL Alta Marca Trevigiana
GAL Terre di Marca
GAL Venezia Orientale
GAL Polesine Delta Po
GAL Polesine Adige
GAL Antico Dogato
GAL Carso

GAL Openleader

GAL Torri del Natisone
GAL Euroleader
Austria - GAL Austriaci

Veneto

Friuli Venezia Giulia

Le motivazioni alla base dell'accordo di collaboosme vanno ricercate prima di tutto
nella condivisione degli obiettivi del progetto. Ipainto di vista tecnico per il GAL Alta
Marca Trevigiana appare particolarmente signifiatia possibilita di collaborare con
GAL che presentano un territorio affine dal puntweidgta delle caratteristiche orografiche
e ambientali naturalistiche, situazione che sifigrisia per i GAL della regione FVG
partecipanti al progetto sia per quelli austriaci.

Le modalita con le quali sono stati presi contzdth i GAL partner del progetto passano
attraverso il coordinamento svolto dal GAL Patavino

Allo stato attuale gli accordi devono essere ritefdi massima” in quanto la procedura
per la selezione dei GAL non & ancora conclusa.

Misure e azioni Il progetto e coerente con la misura 133 del PBRparticolare si

prevede la attivazione delle azioni 1, 2.A e 2.B.
Per l'attuazione delle iniziative previste dal petig si prevede il ricorso esclusivo al
“bando pubblico”.

Previsioni di spesall costo totale previsto per la realizzazione piedgetto per quanto

riguarda il GAL Alta Marca Trevigiana e pari a 2285,71 €. Tale costo sara sostenuto
per il 56% con risorse pubbliche, pari a 120.00&E0@ per il restante 44% con risorse

private, pari a 94.285,71 €.
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Tempi di realizzazioneSi prevede la presentazione del progetto esecetitro dicembre

2009, coerentemente con l'avvio delle attivita epige dei GAL del Veneto e del FVG
partner del progetto.

Analisi _di pre-fattibilita Al momento attuale gli accordi intercorsi devoessere

considerati “di massima” in considerazione dellanoza approvazione dei PSL. Un
elemento di possibile criticita operativa potrelelssere la mancata approvazione di uno o

piu PSL che porterebbe a limitare la portata tmiate dell'intervento.
6.3.4 Turismo rurale e cultura

Progetto e obiettivill progetto si pone l'obiettivo di aumentare irismo nei centri

minori, decongestionando le citta d'arte e alladgano scenario per far meglio
comprendere il contesto culturale espresso dadle aurali e dai suoi centri minori. L'idea
e di creare, anche in collegamento con la retergirari di mobilita lenta (ma anche come
méta di destinazione), itinerari/mete culturalidégad autori importanti nati o che hanno
vissuto o che sono passati e hanno lasciato tesémza nei loro scritti nei territori rurali
dai soggetti partner, creando anche un modo inhavati intendere i “gemellaggi”
sviluppato sulla costruzione di un “ponte” di cblbmazione e legame tra territori in base a
fatti, personaggi, valori, reali e totalmente comgli Disseminati in un percorso che
potrebbe diventare esso stesso itinerario (siaizicadhle che di mobilita lenta),
dovrebbero essere realizzati, soprattutto avvakndo strumenti multimediali, spazi
dedicati alla rappresentazione di un libro d’autaevero di un film ad esso ispirato,
scritto da autore che e nato o ha vissuto o chpitealai luoghi, ha scritto di essi.

Territori coinvolti Il progetto attualmente vede la partecipazion&AL del Veneto, del

Friuli Venezia Giulia, del Trentino Alto Adige e ldAustria.

GAL Patavino
Veneto - GAL Bassa Padovana
GAL Terra Berica
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GAL Prealpi Dolomiti
GAL Rocca di Cerere

- GAL Terre del Gattopardo
Finlandia - GAL Pohjois Satakunta

Sicilia

Le motivazioni alla base dell’accordo di collabaoee vanno ricercate prima di tutto
nella condivisione degli obiettivi del progetto.

Le modalita con le quali sono stati presi contaath i GAL partner del progetto passano
attraverso il coordinamento svolto dal GAL Patavino

Allo stato attuale gli accordi devono essere ritefdi massima” in quanto la procedura
per la selezione dei GAL non & ancora conclusa.

Misure e azioni Il progetto e coerente con la misura 313 del RSBon l'azione 1

“ltinerari”, 'azione 4 “Informazione” e I'azione 9ntegrazione offerta turistica”.
Per l'attuazione delle iniziative previste dal petig si prevede il ricorso esclusivo al
“bando pubblico”.

Previsioni di spesall costo totale previsto per la realizzazione pedgetto per quanto

riguarda il GAL Alta Marca Trevigiana € pari a 1827,14 €. Tale costo sara sostenuto
per il 54,7% con risorse pubbliche, pari a 100.00&, e per il restante 45,3% con risorse
private, pari a 82.857,14 €.

Tempi di realizzazioneSi prevede la presentazione del progetto esecetitro dicembre

2009, coerentemente con l'avvio delle attivita epige dei GAL del Veneto partner del

progetto.

Analisi _di pre-fattibilita Al momento attuale gli accordi intercorsi devoessere

considerati “di massima” in considerazione dellanoza approvazione dei PSL. Un
elemento di possibile criticita operativa potrelglssere la mancata approvazione di uno o

piu PSL che porterebbe a limitare la portata tmiate dell'intervento.
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7 Attivita di gestione, acquisizione competenze enaazione — Misura 431

Come previsto dal Sub-Allegato E5 alla DGR 199 H&D2/2008 gli interventi ammissibili
nell’ambito della Misura 431 “Gestione del GAL” soisuddivisi in tre categorie, come di
seguito riportato. Nel nostro caso, trattandosgali di nuova costituzione, sono ammesse

anche le spese appartenenti alla lettera a).

Lettera a) interventi di acquisizione di competemze@nimazione riservati a nuovi GAL
finalizzati alla loro costituzione e alla definizie di sviluppo locale

Con la costituzione della societa il 19 febbrai®&0il Gal dell’Alta Marca Trevigiana ha
avviato una serie di iniziative sul suo territopier coinvolgere gli attori locali, gli enti locadi

i privati cittadini nella sensibilizzazione all'mintiva Leader; si € trattato di un’intensa atévit
di incontri e animazione sul territorio che ha pesso di realizzare I'Elaborato Base del PSL

inviato alla Regione entro il 28 maggio 2008.

Lettera b) Interventi di acquisizione di competeezanimazione del territorio, finalizzati
all'informazione e divulgazione del PSL e delleigtive di sviluppo locale promosse ed
attuate dai GAL, al rafforzamento del grado di capsvolezza comune e al consolidamento
del partenariato

Successivamente alla presentazione dell’Elaborage Bl Gal ha continuato la sua attivita di
informazione sul territorio per raccogliere la nfastazioni d’'interesse attorno alla strategia
individuata al fine di pervenire alla predisposimodel PSL da presentare alla Regione entro
il 27 agosto 2008. Numerosi sono stati gli incoptrbblici, gli incontri a carattere tecnico
con i referenti delle associazioni di categoriaeglidenti locali per acquisire le proposte e
valutare la loro ammissibilita.

Questa attivita di informazione continuera duraaotéa la durata del Gal, in quanto sara una

delle sue piu importanti attivita dare informaziahiterritorio sui bandi che saranno emessi e
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sulle opportunita non solo fra quelle proposte@al ma dalla Regione Veneto e dall’'Unione
Europea oltre che supportare i potenziali beneficialla predisposizione delle domande.
Accanto a questo verra svolta un’intensa attivit@amunicazione sia sul territorio del Gal

che extra-Gal, al fine di pubblicizzare le attivializzate e confrontarci con altre realta per

un proficuo scambio di esperienze.

Lettera c) attivita connesse alla gestione del GAL

In questa categoria di spesa rientrano, oltre spikese collegate alla progettazione del PSL,
tutti costi relativi alla struttura del Gal. Nonaste il Gal dell’Alta Marca Trevigiana tendera
a darsi una struttura snella improntata alla flbt& per quanto riguarda le spese per il
personale, vi saranno dei costi fissi di gestionee le spese per utenze e materiali di
consumo che sara necessario sostenere.

Tuttavia alcune spese collegate alla struttura’ufiétio come le attrezzature o I'affitto
potranno essere molto limitate data la disponébijarantita dal Comune di Pieve di Soligo,
socio del Gal, a mettere a disposizione locali #rtbzzature di sua proprieta per l'intera

durata del Gal.

Il programma di spesa viene riepilogato per ciaadipologia di intervento e relativo totale

nel quadro seguente con riferimento alla spes#tigimente sostenuta.
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QUADRO 7.1 -Misura 431 programma di spesa articolato per anitaal

17%

17%

14%

14%

13%

13%

2008 | 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 TOTALE
Spese a)

Spesa pubblidag 549 g ) D q q q g 8.500,0D

Spesa privata 0 a 1o 0 g 0 g Q

Costo totale 8.500,00 D 0 0 a 0 q 8.500,0D
Spese b)

Spesa pubbliddg g00,0p 23.104,10 18.051/852.351,2F 9.500,987.600,78 7.600,78 95.009/76

Spesaprivata 4 50000 5.776,02 4.512/063.087,82 2.375,241.900,20 1.900,20 23.752)44

Costo totale 151 000,0p 28.880,12 22.564|815.439,09 11.876,229.500,98 9.500,98 118.762|20
Spese ¢)

Spesa pubbliga; 600,0p 96.219,.95 96.219|985.528,84 85.528,885.528,84 85.528,84 586.555,26

Spesa privata 13 000,00 24.054,08 24.054,981.382,211 21.382,2P1.382,21 21.382,21 146.638,80

Costo totale |65 000,00 120.274,93120.274/836.911,05 106.911,0B06911,05106.911,05 733.194,06
TOTALE

Spesa pubblicaz 300,00119.324,05114.271,87.880,11. 95.029,893.129,62 93.129,62 690.065,02

Spesa privatal; 7 500,00 29.831,00 28.567|924.470,08 23.757,423.282,41 23.282,41 170.391,24

Costo totale 194 500,00 149.155,05142.839722.350,14 118.787, 2716412,08116.412,03 860.456,26

Spesa pubblica 119%

Nota: la ripartizione della spesa e stata calcolatansiderando la spesa effettiva di

competenza per il 2008 e modulando la prevision0@9 al 2014.
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8 Programma finanziario

8.1

L'ammontare delle risorse finanziarie che verranmdizzate nel

Previsione risorse disponibili

PSL ammonta ad €

5.897.991,61, corrispondente al valore delle risonassime previste per le aree B:

1.200 € /kmq

10 €/abitante

QUADRO 8.1 -Previsione risorse disponibili

N.

Superficie

Comuni

(kma)

Abitanti (n.)

Risorse

1-quota
superficie (€)

Risorse

Totale

2-quota
abitanti (€)

Risorse (€)
guota 1+2

Aree B

28

685,376339

147.554

1.475.540

822.451,6

1 .2972991,61

Aree C-D

Totale

28

685,376339

147.554

1.475.540

822.451,6

1 .2972091,61

Quota fissa

3.600.000,00

Totale risorse disponibili (max.)

5.897.991,61

Totale risorse programmate PSL

5.897.991,61

QUADRO 8.2 -Programma di spesa articolato per annualita

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

TOTA

| E

Spesa pubblig

a77.300,00

1.108.830,

10791.302,27

1.347.782,40240.773,6

7666.001,54

666.001,5¢4

5.897.991,

61

Spesa privata

17.200,00

1.151.511,

496.033,83

1.441.330,116322.545,9

D672.676,63

672.676,6

3

6.073.975,

09

Costo totale

94.500,00

2.260.342,

1.587.336,1

(2.789.112,6

.563.319,5

7.338.678,1}1.338.678,1f

11.971.966,7

Spesa pubbliga 1,31%

18,80%

13,42%

22,85%

21,04%

11,29% 11,29%

0%10

bY

Nota: la ripartizione della spesa e stata calcolkdasiderando la spesa effettiva di

competenza per il 2008 (solo Misura 431) e modwaladquasi totalita dal 2009 al 2014

come da Allegato n. 4.
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QUADRO 8.4 -Programma di spesa articolato per Asse e per Mishzine
ASSE e Misura/Azione Spesa pubbliciSpesa privata Costo totale
ASSE 1
Mis. 121 Ammodernamento aziende agricole 400.@p0,(541.176,4 941.176,4)7
Mis. 123 Accrescimento del valore aggiunto dei ptticagricoli 100.000,00 233.333,3] 333.333,33
Mis. 133 (Az. 1 - 2A e 2B) Informazione e promozamgroalimentare 200.000}00133.333,3| 333.333,3B
Totale Asse 700.000,0p 907.843,1| 1.607.843,14
SSE 2
Totale Asse 0,00 0,0 0,0
ASSE 3 — Diversificazione
Mis. 311 —Azione 1 (creazione e consolidamento fattorieiflazionali) 200.000,0f 333.333,3| 533.333,3B
Mis. 311 — Azione 2 (sviluppo dell'ospitalita agristica) 700.000,0| 1.845.454,5 2.545.454,55
totale Misura 311  900.000,0| 2.178.787,8 3.078.787,88
Mis. 312 — Azione 1( creazione e sviluppo di mionprese) 155.000,0{ 258.333,3] 413.333,33
Mis. 312 — Azione 2 (microimprese sfruttamento greerinnovabili) 70.000,0f 116.666,6| 186.666,6
totale Misura 312  225.000,0{ 375.000,0f 600.000,0D
Mis. 313 — Azione 1(itinerari) 400.000,0f 171.428,5 571.428,5/
Mis. 313 — Azione 2 (Accoglienza) 340.000,0f 340.000,0 680.000,0D
tMulriss.tiCSal)3 — Azione 3 (promozione e commercializzazione of 150.000,0| 100.000,0, 250.000,00
Mis. 313 — Azione 4 (informazione) 400.000,0f 400.000,0f 800.000,0D
Mis. 313 — Azione 5 (integrazione dell'offerta siti¢a) 100.000,0{ 100.000,0, 200.000,0p
totale Misura 318 1.390.000,0 1.111.428,5 2.501.428,5
Mis. 331 — Azione 1 (formazione collettiva inizrifieative 824 h o0 >25 223.000,0 0,0¢ 223.000,0p
totale Misura 331  223.000,0 0,00 223.000,0p
Totale Asse 3 Diversificazione 2.738.000,0 3.665.216,4/ 6.403.216,45
ASSE 3 — Qualita della vita
Mis. 321 — Azione 3 (impianti produzione di energabiomasse) 190.000,0{ 285.000,0, 475.000,0D
totale Misura 321  190.000,0{ 285000,0( 475.000,0D
Mis. 323/a - Azione 1 (studi e censimenti) 30.127,4 12.911,7 43.039,19
Mis. 323/a - Azione 2 (patrimonio storico-architetico) 400.000,0f 253.061,2| 653.061,2p
Mis. 323/a - Azione 3 (paesaggio rurale) 150.000,0 94.897,9| 244.897,96
Mis. 323/a - Azione 4 (Interventi di valorizzaziooelturale) 300.000,0f 300.000,0f 600.000,0D
totale Misura 323/a 1.070.127,43 945.870,9| 2.015.998,3
Mis. 323/b - Azione 1 (piani di gestione delle anggura 2000) 70.000,0 0,0( 70.000,00
Mis. 323/b - Azione 2 (piani di protezione/gestiaite di pregio naturale) 40.000,0 0,0( 40.000,0D
totale Misura 323/b  110.000,0 0,00 110.000,0D
Totale Asse 3 Qualita della vita 1.180.127,4f 945.870,9| 2.125.998,37
Totale Asse 8 3.918.127,4 4.611.087,3| 8.529.214,8
Mis. 421 — Azione 1 Interterritoriale 196.599,7 84.257,0] 280.856,7p
Mis. 421 — Azione 2 Transhazionale 393.199,4) 300.406,8) 693.606,24
Totale Misura 421 589.799,1| 384.663,8) 974.462,99
Mis. 431 - a) nuovi GAL 8.500,00 0,0 8.500,00
Mis. 431 - b) animazione 95.009,76 23.752,4 118.762,2D
Mis. 431 - ¢) gestione 586.555,2| 146.638,8 733.194,06
Totale Misura 431 690.065,0| 170.391,2| 860.456,2b
TOTALE PSL| 5.897.991,6 6.073.975)911.971.966,0
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9 Complementarieta, coerenza e conformita del PSL

II PSL del Gal dell’'Alta Marca Trevigiana é frutttell'intensa attivitd di animazione e
coinvolgimento degli attori locali, iniziata nel rso del 2007 con una proficua attivita di
sensibilizzazione del territorio trevigiano. Peregto fondamentale motivo si puo dire che la
strategia proposta sia complementare e coerentéedire iniziative realizzate nel territorio
sia nel recente passato che con quelle in corso.

Per quanto riguardiapassatq il territorio del Gal comprende buona parte deimini che in
passato hanno partecipato al GAL 3, nellambito Bielgramma Leader II; alcuni Comuni
(Cison di Valmarino, Fregona, Follina, Miane, Revirago e Paderno del Grappa) sono stati
coinvolti anche in Leader Plus.

Gli interventi proposti si inseriscono quindi nellambito della tipologia di progetti
realizzati, con la filosofia, questa volta, di mettere ireretmeglio coordinare gli interventi al
fine di valorizzare in maniera armonica tutto itriterio. Ad esempio nell’ambito degli
itinerari, si andranno a finanziare interventi dcgomla infrastrutturazione all'interno di
itinerari esistenti per far in modo che questi siamaggiormente ricettivi per il turista..
Sempre per quanto riguarda il passatosttategia del Gal dell'Alta Marca Trevigiana e
complementare e coerente anche con gli interventiealizzati dalle due Comunita
Montane (Grappa e Prealpi Trevigane) soprattutto per gquagtiarda I'ambiente: citiamo ad
esempio il progetto I.C. Life Natura 2000 “SisterAarora” promosso dalla Comunita
Montana delle Prealpi Trevigiane; in questo cdsBal dell’Alta Marca Trevigiana finanziera
progetti per la predisposizione di piani di gestiandi protezione di siti ad elevato pregio
naturale all'interno delle due Comunita Montane.

Con riferimento alleiniziative in corso & importante evidenziare che Statuto del GAL
prevede che progetti siano coerenti con le IPA esisterntiinfatti tutti i Comuni aderenti al
Gal sono inseriti all’interno di un’IPA: il Patteeplo sviluppo e Intesa Programmatica d’Area

(IPA) del Grappa e Asolano riconosciuta con DGR\gaheto 3517/2007 per i Comuni della
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Pedemontana del Grappa e l'Intesa Programmaticaed Alelle Terre Alte della Marca
Trevigiana recentemente riconosciuta dalla Regiemeeto con DGR 3323/2008.

Al riguardo va evidenziato che mentre I'lPA si fige ad interventi con valenza d’area per
ampi progetti soprattutto a carattere infrastratieyr attingendo ai fondi del Programma
Operativo Regionale (POR) — parte Fers 2007-20di8i d-ondi Aree Sottoutilizzate (FAS)
2007-2013 e mediante specifici bandi regionali esnes attuazione della L.R. n. 13/99 e
L.R.35/2001, il Gal dellAlta Marca Trevigiana aadm finanziare piccoli interventi
infrastrutturali a carattere locale complementaguelli infrastrutturali.

Si ritiene inoltre di mettere il luce che il persta del Gal e stato tra i promotori dell'lPA
Terre Alte e ha dato un notevole contributo allarezione dei tavoli tematici descritti nel
precedente paragrafo 5.1.3 e all’elaborazione detuhento Programmatico d'Area,
individuando in essa un fondamentale strument@peEgrammare un armonioso sviluppo del

territorio della Pedemontana Trevigiana. Al riguard intenzione del Gal una volta

selezionato dalla Regione Veneto perfezionare aldasione all'lPA dell’Alta Marca

Trevigiana, appena sara operativo, aderire in quata di socio all'lPA Terre Alte.

Il Gal infatti si propone di diventare una vergmpria agenzia di sviluppo per I'area di
riferimento, andando a coprire un ruolo che vaidadiella semplice attuazione del proprio
PSL. Il Gal dovra aiutare gli attori locali a cagk le opportunita che di volta in volta si
presenteranno, supportarli nella ricerca di infazimani e nella presentazione di proposte di
finanziamento, dovra far emergere le migliori prbggita del territorio. Per fare tutto questo
e fondamentale sviluppare uno stretto rapportoledPA presenti, favorendo le sinergie ed
evitando cosi sovrapposizioni negli interventi.

Per quanto riguarda quindi I®€OLITICHE REGIONALI E D’AREA , oltre alla
complementarieta sopra descritta, sara garantitheala coerenza sia con quanto realizzato
dalle IPA sia con gli altri importanti strumenti piogrammazione esistente nella nostra area

promossi dalla Provincia di Treviso e rappresermtati
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Piano Strategico per lo Sviluppo della Marca Treang.
Piano Territoriale di Coordinamento Provinciale (#PI).
Piano Territoriale Turistico (PTT).
In particolare il PSL del Gal dell’Alta Marca Trgiana va ad integrarsi con due di questi
strumenti: il Piano Strategico e il Piano Turistico
Il primo individua tre macro-obiettivi
Infrastrutture e mobilita.
Riposizionamento competitivo.
Sistema della qualita sociale e della vita.
Ogni macrobiettivo e articolato in due Assi Strate@ loro volta suddivisi in obiettivi
strategici di breve, medio e lungo periodo. Vi s@uo le diverse Azioni che si compongono
di “progetti definiti e realizzabili”. | tre macrobiettivi sono stati associati a tre componenti
sulle quali é fondato il nuovo modello di svilupph@® componenti sono:
uso equilibrato del territorio, caratterizzato dadlia riqualificazione, dalla valorizzazione
della qualitd ambientale e turistica quale risoalo sviluppo e dal riordino
infrastrutturale e logistico;
un’economia dell'innovazione, delle reti e dellagscenza, puntando sullinnovazione e
la ricerca, sulla valorizzazione del capitale umanionprenditoriale, su un sistema delle
conoscenze integrato e permanente. Un processadio gli definire un riposizionamento
competitivo del territorio;
una nuova stagione di coesione sociale, benessefitace socio-culturale, in grado di
garantire sicurezza, valorizzazione del capitalgas®, unita e cura delle persone. Una
dimensione che intende valorizzare il ruolo dellardd come una comunita unita e

dialogante.
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Le linee strategiche del PSL del Gal dell’Alta Mar€revigiana sono coerenti e bene si
inseriscono in diversi Obiettivi/Assi/Azioni inditanel Piano Strategico fra i quali possiamo
ricordare:

lo sviluppo di un’economia eco-compatibile, checfacdel territorio un valore aggiunto

non solo della qualita di vita, ma anche dell'’ecorelocale;

I'innovazione del sistema dei saperi e della forimae locale, puntando a costruire dei

network territoriali delle competenze, in modo dadere adeguato il percorso formativo

ai bisogni delle imprese;

il potenziamento della capacita di attrazione dtitorio, sia in termini di sviluppo

turistico, sia in termini di investimenti e talenti
Ancora piu complementare e coerente risulta il R®In Piano Territoriale Turistico
attraverso il quale '’Amministrazione Provinciala promosso un sistema turistico locale
quale strumento di programmazione e concertazioaetutti gli attori locali siano essi
pubblici o privati. Il Piano Territoriale Turisticea come obiettivi sia quello di strutturare un
prodotto territoriale turistico individuando i persi in chiave eco-museale (luoghi della
Grande Guerra, Strade del Vino, ecc. ed agganciaddessi tutti gli elementi che possono
concorrere a potenziare l'offerta come i prodafiict, i beni storici ed artistici, ecc.), sia
quello di salvaguardare le aree piu interessaitiedgtorio dai nuovi processi di disordine e
degrado urbanistico.
Elenchiamo di seguito le indicazioni progettual BTT strettamente collegate alla strategia
del PSL del Gal dell'Alta Marca Trevigiana:

le valenze monumentali (centri storici, citta maratille venete, luoghi della Grande

Guerra, Strada Romana Claudia Augusta Altinate);ecc

gli ambiti del paesaggio;

gli ambiti naturalistici, le riserve naturali, i qéi;

il sistema dell'ospitalita, le strutture ricettiie,dimore storiche, ecc.;
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il sistema legato alla formazione e all'aggiornatoatelle professionalita;

Il sistema del benessere;

il turismo montano e pedemontano;

il sistema della cultura e della storia;

il sistema museale;

il sistema dell’enogastronomia.
Per quanto riguarda lo specifico livello regiondl®SL recepisce le indicazioni e le linee
guida degli strumenti della programmazione dellgi®se Veneto. In primis esso s’inquadra
nel Programma Regionale di Sviluppo approvato céh 8 marzo 2007, n. 5 che individua le
linee guida della Regione Veneto nel campo econonsiaciale e territoriale, in particolare la
strategia del Gal dell'Alta Marca Trevigiana € ev¢e con le seguenti priorita d&logramma
Regionale di Sviluppo:

1.3.1 istruzione e formazione

1.4 patrimonio storico artistico e culturale

2.2 ambiente e risorse naturali

3.1 innovazione

3.4.1 agricoltura

3.4.5 commercio

3.4.6 turismo

3.4.7 energia
Ulteriore coerenza e complementarieta puo esssrentrata con i “Piani d’Area” di cui alla
L.R. 11/2004, in particolare con il “Piano d’Areali@ Prealpi Vittoriesi e dell’Alta Marca
Vittoria Valle” i cui contenuti sono articolati neeguenti sistemi:

sistema della fragilita

sistema floro-faunistico

sistema delle valenze storico-ambientali e natstiahe
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Vittoria Valle.
La coerenza e complementarieta con le politichéonadj del PSL € riscontrabile anche con
le POLITICHE COMUNITARIE interessate ai temi svilpgtti dall’attuazione dello stesso
PSL, nel rispetto di quanto indicato dagli Oriengsutn Strategici Comunitari per lo sviluppo
rurale che individuano l'opportunita di sviluppao®erenze e sinergie tra le politiche
strutturali finanziate dai fondi comunitari FESRSE, FEASR e FEP con le azioni messe in
campo per lo sviluppo rurale. Nel caso specifitqrogramma del PSidel Gal dell’Alta
Marca Trevigianainteressa le politiche comunitarie collegate allaotdernamento delle
aziende agricole e allo sviluppo della qualita ele#lative produzioni; alla diversificazione
delle attivita non agricole, allo sviluppo delletiata turistiche, alla valorizzazione del
paesaggio, alla riqualificazione del patrimonioatare al miglioramento della qualita della
vita. Vengono cosi interessati gli interventi dumeali relativi all’obiettivo “Competitivita
regionale e occupazione”. Un altro obiettivo ings@o e quello riguardante la “Cooperazione
territoriale europea” con gli interventi propostldPSL del Gal riguardo la cooperazione
interregionale e transnazionale.
Anche a livello delle POLITICHE NAZIONALI gli intarenti previsti dal PSL del Gal
dellAlta Marca Trevigiana risultano coerenti e qaementari, in particolare per quanto
riguarda il fondo FAS che rappresenta la convergdre la programmazione comunitaria e
nazionale, il quale & oggi I'unico strumento fin@amo della politica nazionale di coesione,
attuato essenzialmente mediante gli strumenti @gjzirdella “programmazione negoziata”,
quali intese istituzionali di programma governotoeg e accordi di programma-quadro. In
Italia € stata compiuta la scelta politica di rerdgienamente coerente la politica nazionale
con quella comunitaria, elaborando sin dall'inidel periodo di programmazione 2007-2013
una strategia unitaria valevole sia per il FAS phei fondi strutturali comunitari. Tale scelta
ha trovato una prima concreta applicazione nelia & elaborazione del QSN previsto dal

regolamento generale sui fondi strutturali, il @uakostituisce lo strumento di
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programmazione congiunto delle politiche regionatimunitaria e nazionale per il periodo
2007-2013. La strategia della politica regionalé@asia definita dal QSN, in coerenza con gli
orientamenti strategici comunitari, si basa su tjoahacro obiettivi da perseguire in tutto il
Paese e, all'interno di essi, su dieci prioritadéomne. La scelta tra le priorita e, all'interno di
esse, tra i diversi interventi da esse prefigursdino effettuate dalle Regioni in sede di

elaborazione dei programmi operativi.

PRINCIPALI RIFERIMENTI NORMATIVI E PROGRAMMATICI

1.Coordinamento con la programmazione comunitaria

Strategia di Lisbona approvata dal Consiglio euoope Lisbona del 23 e 24 marzo 2000 e
aggiornata dal Consiglio europeo di Goteborg dee 1% giugno 2001 e dal Consiglio europeo di
Bruxelles del 22 e 23 marzo 2005

Orientamenti integrati per la crescita e I'occupagi2005-2008 approvati dal Consiglio europeaq del
16-17 giugno 2005
Sesto programma di azione per I'ambiente della @dieneuropea "Ambiente 2010: il nostro futyro,
la nostra scelta" [COM(2001)31]

Comunicazione della Commissione al Consiglio e aldmento europeo, del 5 febbraio 1998, su
una strategia comunitaria per la diversita biolagicOM(98) 42]

Regolamento (CE) 1968/2005 del Consiglio sul sosiegllo sviluppo rurale da parte del Fondo
europeo agricolo per lo sviluppo rurale (FEASR)

Orientamenti Strategici Comunitari per lo svilupporale (periodo 2007-2013) adottati gon
Decisione del Consiglio (2006/144/CE)

2. Coordinamento con la programmazione nazionale

PICO - Piano per I'lnnovazione, la Crescita e I'Quazione approvato dal Consiglio dei Ministti il
14 ottobre 2005

Quadro Strategico Nazionale (QSN) per la politegionale di sviluppo 2007-2013 approvato dalla
Commissione europea con decisione del 13 lugli@ 200

Legge del 6 dicembre 1991 n. 394 “Legge quadre suke protette”
DPR dell'8 settembre 1997, n. 357 e sue successikfiche relativamente alla Rete Natura 2000

Piano Strategico Nazionale per lo sviluppo rurappravato dalla Conferenza stato Regioni
dell’01.08.2007

3. Coordinamento con la programmazione regionale
Programma Regionale di Sviluppo (PRS) approvato.cBnn. 5 del 9 marzo 2007

Documento di Programmazione Economica e FinanzP{y¥ adottato con deliberazione n. 76/CR
del 3 luglio 2007

Documento strategico regionale (DSR) relativo gltagrammazione dei Fondi strutturali 2007-
2013 approvato con DGR 1149 del 18 aprile 2006

Programma Operativo Regionale - FESR — Obiettivang@atitivita regionale e Occupazione -
2007/2013 approvato con Decisione CE (2007) 247 delttembre 2007
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Programma di sviluppo rurale (PSR) per il Venet®72Q013 approvato dal Comitato Svilugpo
rurale della Commissione europea nella seduta®isettembre 2007

Intesa Istituzionale di Programma sottoscritta égiéhe del Veneto e Governo il 9 maggio 2001 e
Accordo di Programma Quadro in materia di sviluppcale: interventi per la valorizzazione del
patrimonio culturale (APQ 4)

Leggi Regionali: LR 33/2002 sull’attivita di promione turistica, LR 9/1997 sull'agriturismo, LR
sull’uso dei prodotti locali nelle mense di prosaipubblicazione.

4. Coordinamento con la programmazione provinciale
Piano strategico della Provincia di Treviso

Piano Territoriale di Coordinamento Provinciale () in adozione da parte della Provincia di
Treviso

Piano territoriale Turistico

Conformita del PSL

Il PSL oltre ad essere complementare e coerentgyaitri strumenti di programmazione
presenti sul territorio, risulta conforme anche repetto della normativa comunitaria,

nazionale e regionali.

Inoltre tutta I'attuazione del PSL, a partire daflianazione dei bandi, e tutti gli atti del Gal
saranno rispettosi delle normative comunitarie ovaai e regionali. in materia di ambiente,
concorrenza, informazione e pubblicita, politicariema comune, pari opportunita,
affidamenti di appalti pubblici di forniture e derwvizi, ecc. come descritto nelle rispettive

schede di misura/azione.

10 Approccio partecipativo e comunicazione

10.1 Modalita di coinvolgimento attivo e di informazione

L’attivita di animazione e il coinvolgimento degdditori locali per la costituzione del Gal
dell'’Alta Marca Trevigiana e iniziata nel corso d&007 con una proficua attivita di
sensibilizzazione del territorio trevigiano.

Infatti numerosi sono stati i contatti con gli attlmcali, in particolare i rappresentanti delle

categorie economiche e degli enti pubblici logadir illustrare loro la nuova programmazione
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comunitaria 2007-2013 e le opportunita che potevdeadvare per il territorio con la
costituzione del GAL.

Questo ha permesso di creare le valide premessshédr due soggetti pubblici piu
rappresentativi, la Provincia di Treviso e la Caandi Commercio, diventassero soggetti
promotori e coordinatori delle attivita necessayer arrivare alla costituzione dei GAL in
provincia di Treviso, secondo quanto stabilito pkiametri europei e regionali.

Dopo la costituzione del Gal dell’Alta Marca Trasgiga, avvenuta in data 19 febbraio 2008
mediante atto notarile e la pubblicazione del bareljionale per la presentazione delle
candidature dei nuovi Gal, € iniziata un’intendivié di informazione e di animazione sul
territorio.

Una prima fase di sensibilizzazione ha permessweatlisporre I'Elaborato Base del PSL che
e stato inviato in Regione Veneto entro il 29 magg008 e pubblicato sui siti web della
Provincia di Treviso, della Camera di Commerciddiviso e del Comune di Pieve di Soligo;
la raccolta delle manifestazioni d'interesse essiepvazioni su quanto descritto nell’Elaborato
Base € proseguita nei mesi di giugno e luglio pdranesso di arrivare all’elaborazione finale
del PSL.

Per quanto riguarda le modalitd e strumenti utiizzlo strumento principale & stato
I'incontro da parte dello staff del GAL con il teario, sia in forma pubblica con incontri
serali in diverse aree dellambito geografico deatg sia in forma ristretta con i
rappresentanti e dirigenti delle diverse assocrazio categoria o attori locali, oltre che con
gli amministratori degli enti locali del territorio

Accanto agli incontri si e fatto un largo uso dgitzsta elettronica e del fax per raccogliere le
schede standard che i diversi soggetti interedsatno compilato e inviato al GAL per
descrivere le loro manifestazioni d’interesse @&grogetto”; questo € stato possibile grazie

anche alla collaborazione di tutti i soci del Gall'dlta Marca Trevigiana che tramite le loro
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sedi si sono fatti promotori presso i loro assodeatl’'Iniziativa Comunitaria Leader Asse 4
del PSR Veneto.

Si € inoltre utilizzato la stampa locale oltre peubblicizzare I'avviso pubblico di
presentazione del PSL, che si é tenuta il 9 gilg@8 a Pieve di Soligo, come previsto dalla
normativa regionale, per informare i cittadini deiersi incontri pubblici che si tenevano sul
territorio del GAL.

A partire dal mese di giugno, con lallestimentdl’'déicio sede del GAL presso Villa
Brandolini a Solighetto di Pieve di Soligo, sonatistatti diversi incontri su appuntamento
con privati cittadini interessati a conoscere Ipapunita offerte dal Gal e in alcuni casi
presentare le proprie proposte.

Gli incontri pubbilici, sia in area Grappa che détlealpi Trevigiane o del Quartier del Piave,
hanno visto in ogni occasione una buona rappreseatd persone e di amministratori locali
con la richiesta da parte di diversi cittadinimtantri ristretti.

Inoltre per meglio coordinare le diverse idee chenanifestavano, il GAL ha deciso di
attivare due gruppi di lavoro, uno per il settoném@ario e uno per il settore turismo,
denominati “Tavolo Verde” e “Tavolo Turismo”. Quedte “tavoli” si sono periodicamente
ritrovati nei mesi di giugno e luglio al fine diftere un insieme coordinato di interventi nei
due settori principali su cui interverra il GAL: egto ha permesso di meglio definire la
strategia e linee strategiche d’intervento.

Complessivamente quindi il Gal dell’Alta Marca Tiggana, grazie anche all’elevata
composizione sociale (51 soci), € riuscito a swagen’intensa attivita di animazione e di
sensibilizzazione del territorio, arrivando a de@nun PSL ampiamente condiviso con i
cittadini e gli attori locali del territorio.

Questa metodologiaha portato degli ottimi risultati in termini @iartecipazione attiva del
territorio alle attivita del Gal dell’Alta Marca Tr evigiana, per cui sara applicata anche

durante I'operativita del Gal al fine di coinvolgedi volta in volta i soggetti e gli attori locali
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del territorio interessati dalle singole misurecddiamo ad esempiBimportanza dei
“Tavoli”, quello “verde” e quello sul “turismo” che ci hpermesso di definire linee
strategiche d’intervento coerenti con la strategéasoprattutto che permettano di arrivare alla
realizzazione di interventi non solo coordinati toao per unosviluppo integrato ma
soprattuttocondiviso con il territorio. Oltre a questo, il Gal si impegad individuare altri
strumenti e metodologie che possano risultare pdti il coinvolgimento degli attori locali,

con undialogo-confronto continuo nei diversi anni.

10.2 Esiti e risultati

L’intensa attivita di animazione del territorio parmesso di raccogliemdtre un centinaio di
manifestazioni d’interesse che sono state archiviate secondo gli assi e Ilgumi di
riferimento. L'elenco completo e riportato nell’&t§ato 7. Si tratta di contributi, proposte ed
osservazioni che hanno permesso di mettere a pitaborato Base presentato il 29 maggio

ed arrivare alla stesura definitiva del PSL del Gal'Alta Marca Trevigiana.

Per quanto riguarda il numero di incontri, il riegjo dettagliato, oltre agli incontri con privati
cittadini e alle numerose telefonate pervenute,pertato nellAllegato 6 mentre sulla

tipologia delle proposte emerse si possono fasedgienti osservazioni.

Analizzando i diversi Assi d’intervento si riscomtche gli Assi 1 e 2 non registrano molte
proposte d’intervento, la gran parte delle propostedelle manifestazioni d’interesse
riguardano I'Asse 3. Appare comungque interessaeggnalare le 9 proposte pervenute
sull’Asse 1 e le 4 sull’Asse 2: si tratta di intenti proposti da enti locali o associazioni di

categoria per piccoli progetti di filiera o piccotterventi riguardanti il paesaggio.

Com’era prevedibile invece un ottimo riscontro haita I'Asse 3, tanto che le proposte
pervenute, in termini di risorse richieste, superdngran lunga le disponibilita del nostro

GAL. All'interno dell’Asse le manifestazioni pervete possono essere cosi suddivise.
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Misura 111:.......ccceeeeeeennnnn. 5 progetti
Misura 121 .........ccccevvvveninnne 3 progetti
Misura 122:.....cccceevveeeeeennn. 1 progetto
Misura 123:.....ccccevvveeeeeennn. 1 progetto
Misura 124:.........ccoeeeeeeeenee. 2 progetti
Misura 133:.....ccceeveeeeeeenee 4 progetti
Misura 216:...........ccceeeeeenn. 2 progetti
Misura 227: .....ccccceeeeeeinnnenne. 3 progetti
Misura 311:....ccccoevveeeeeennn. 21 progetti
Misura 312:.....cccceeeeeeeennenn. 6 progetti
Misura 313:....cccoeviiiieeeenn. 55 progetti
Misura 321:.....cccceveeeeeennnne, 2 progetti
Misura 323/a:.......cccccccvueeee 20 progetti
Misura 323/b:.......evvveiinnnnn. 2 progetti
Altri progetti: .................... 12 progetti

Rispetto all'elenco dettagliato sopra esposto éontamte segnalare che circa una decina di
proposte e idee, in particolare quelle provenidatiparte di privati cittadini, non sono state
considerate in quanto non ammissibili all'interred dostro PSL. A tutti costoro comunque lo
staff del Gal dell'Alta Marca Trevigiana ha fornitalicazioni per come presentare domanda

di finanziamento nelllambito della Programmazior@@nitaria 2007-2013.

10.3 Strategie e strumenti di comunicazione
In qualita di soggetto che gestisce fondi pubklicsal dell’Alta Marca Trevigiana attuera
diversi interventi, nel’ambito del proprio Piané@ @omunicazione, per dare la necessaria

informazione a tutti i soggetti potenzialmente iagsati alla sua attivita.
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L’'art 76 del Regolamento CE n. 1698/2005 assegtiaSagti Membri il compito di dare
adeguata informazione e pubblicita al proprio P8lidenziando il ruolo pubblico e il
contributo della Comunita Europea, garantendacasparenza del sostegno comunitario.
Il Gal dell'Alta Marca Trevigiana si propone quirtdlipredisporre un Piano di Comunicazione
che permetta di far conoscere i propri interverftinare del territorio ad un ampio target di
riferimento composto dai seguenti soggetti:

cittadini

enti pubblici, in particolare i Comuni

associazioni di categoria

attori locali collegati all’associazionismo.
La strategia di comunicazione si propone di damdasima pubblicizzazione alle attivita che
realizzera il GAL puntando soprattutto sull’obieith, I'accessibilita, la chiarezza e la
tempestivita. questo perché un’efficace attivitacdmunicazione deriva da una strategia
complessiva composta in modo armonico di obiettlai conseguire, pubblico-target da
raggiungere e strumenti da impiegare.
Un punto fondamentale nell’'ambito della comunicagi@ I'effettivo coinvolgimento degli
operatori locali che, come descritto in altri pudel PSL (paragrafi 5.1.3 e 10.1), viene
attuato sia con metodologie innovative come lazogee dei tavoli di concertazione sia con
'impiego dell'informatizzazione e delle IT@reviste nell’ambito della gestione organizzativa
del GAL.
Per quanto riguarda la gestione del partenariatontglalita organizzative di gestione
del’Assemblea dei soci e dei Consigli di Amminggtione hanno dimostrato essere molto
proficue durante la predisposizione del PSL, testigie da un continuo dialogo con in
diversi soci nonché incontri presso le loro sede ¢ta portato ad un elevato numero di

presenze sia ad ogni assemblea che a tutti i Aodsigmministrazione. Questo approccio

173



GAL Alta Marca Trevigiana Programma di Sviluppo Late

sara quindi mantenuto nell'attuazione del PSL, imoighdolo con la strumentazione

informatica di cui meglio si descrive nel prosieguo

Per quanto riguarda la concertazione quindi, ditéssemblea dei soci e ai Consigli di

Amministrazione periodici, la creazione del “Tavelerde” e del “Tavolo turismo” avvenuta

nella fase di predisposizione del PSL, verra partatanti durante tutto il progetto al fine di
coinvolgere gli attori locali nei diversi interveénprevisti dal PSL, raccogliendo le loro

indicazioni e proposte. Accanto a questi “tavold,partecipazione del Gal ai diversi tavoli

delle IPA (vedi par. 5.1.3) permette di coinvolgasdla programmazione decentrata, i diversi
soggetti presenti sul territorio che per diverstimaon hanno aderito all'lPA.

La sensibilizzazione e il coinvolgimento del paaeato e degli attori locali sara integrata a
livello di comunicazione e quindi andra ad impletaga la strategia di comunicazione, con
I'utilizzo dell'informatizzazione e delle ITC, ad esempio conuso attivo del sito-portale del

Gal che vedra al suo interno una sezione spedigchcata all'aspetto del dialogo-confronto

con il territorio (vedi par 5.1.3. creazione dealuim on line, del blog, link e-democracy).
Tutto questo e perfettamente coerente con la steuttel Gal descritta al paragrafo 3.6 che
vede accanto alle figure operative di line, unas@nea di professionisti a livello di staff che
intervengono quindi a seconda delle necessitamiivolgimento di tali figure & stato pensato
proprio per permettere di coinvolgere in senso angpiattori locali e i beneficiari potenziali
presenti sul territorio, offrendo una comunicazignatuale e anche un supporto di elevato
livello professionale, senza appesantire, anclanfirmriamente, la struttura del Gal.
Dal punto di vista degli strumendii comunicazione in senso strettdGal dell’Alta Marca
Trevigiana utilizzera principalmente i seguenti @iez

ufficio del GAL

sito-portale e posta elettronica

stampa e televisioni locali

depliant, convegni e seminari
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UFFICIO DELGAL

La sede del GAL sara il primo punto informativo pleterritorio; esso sara operativo dal
lunedi al venerdi fornendo informazioni a tutti @@ che ne faranno richiesta e svolgera
anche lattivita di "Ufficio Stampa” del GAL.

Esso svolgera inoltre un’attivita di coordinamed#&dla comunicazione tramite i suoi 51 soci,
in modo da creare un’informazione “ a rete” sutiterio dell’Alta Marca Trevigiana..

Il Gal si propone di diventare un punto di riferim@ per tutti i cittadini interessati alle
opportunita di finanziamento offerte dalla Regiovieneto e piu in generale dai Fondi
Comunitari, una sorta di agenzia di sviluppo a suggp del territorio; non solo dare
informazioni sulle diverse opportunita ma esserehanun supporto, ad esempio nella
predisposizione delle domande, come descritto idavdettagliato nel paragrafo 3.6 dedicato

alla struttura del Gal e nel capitolo 9.

SITO PORTALE E POSTA ELETTRONICA

Nel paragrafo 5.1.3. trattando degli approcci iratown, € stata evidenziata 'importanza della
strumentazione elettronica per il coinvolgimentayldeattori locali del territorio e per la
diffusione della programmazione partecipata:, wroatrumento fondamentale sara quindi il
sito-portale del Gal dell’Alta Marca Trevigiana @& posta elettronica per diffondere ad un
ampio pubblico e a costi contenuti molte informakicara creata una newsletter periodica
che sara inviata a tutti coloro che si registrecaalnportale o ne faranno richiesta.

In questo modo si pensa di raggiungere un elevatoero di persone potenzialmente

interessate alle attivita del GAL, oltre che stiarelun dialogo-confronto con il territorio.
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STAMPA E TELEVISIONI LOCALI

Considerato il ruolo sempre piu importante svolitladstampa e soprattutto dalle televisioni
locali, questo strumento sara particolarmente zatilio dal Gal per far conoscere e
promuovere le iniziative ad ampio raggio, come pasere l'uscita di alcuni bandi. Si ritiene
che oltre ai diversi articoli di stampa e comunicstampa periodici, sia opportuno la

realizzazione di alcuni servizi speciali sulle ws$e&ni locali, o la partecipazione a

trasmissioni di approfondimento, sempre su tv Ipcahe stanno riscuotendo un buon
successo negli ultimi tempi, per promuovere e teroscere il Gal dell’Alta Marca Trevigiana

e gli interventi inseriti nel PSL. Questa tipologiatrasmissioni, molto spesso prevedono le
telefonate del pubblico con richiesta di spiegazisembra quindi uno strumento molto utile

per far conoscere le attivita del Gal ed avereiatogo-confronto diretto con il territorio.

DEPLIANT, CONVEGNI E SEMINARI

In occasione di particolari eventi, il Gal si proygodi organizzare convegni € 0 seminari
tematici che permettano di approfondire alcunegatiize che il Gal intende realizzare, in altre
occasioni in cui il Gal non sara soggetto promagterdara comunque carico di promuovere

gli eventi presso i soci e il territorio.

Accanto a queste iniziative ad ampio raggio, il @all'Alta Marca Trevigiana si propone di

realizzare incontri specifici con le singole categonteressate in occasione dell’'uscita dei
bandi, in modo da dare la massima informazione swn sulle opportunita proposte ma
anche sulle modalita di presentazione delle domamd@ compilazione della relativa

modulistica. Particolare pubblicita sara poi risgéav nella diffusione delle relative

graduatorie.

Il Gal garantisce il rispetto puntuale della norfveatcomunitaria in materia di pubblicita ed

informazione, in particolare con l'attuazione dait: 76 del Reg. CE n. 1698/05 che dispone
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di evidenziare il contributo concesso dalla Comuiiitiropea garantendo la trasparenza del
sostegno del fondo FEASR, in particolare:
il punto 2.1 dell'allegato VI del Reg. (CE) n.19Z@06 che dispone sia pubblicato
I'elenco dei beneficiari;
il punto 2.2. dell'allegato VI del Reg. (CE) n.192@06 che dispone che il beneficiario di
misure d’investimento ha [I'obbligo di informare eensibilizzare il pubblico
sull’'operazione che € in essere nella sua aziesetmndo le modalita variabili sulla base
dell’'ammontare del contributo
Tutte le azioni informative e pubblicitarie saramealizzate in conformita a quanto previsto
dal Reg. CE n. 1974/2006 recante disposizioni gliegzione del Reg. (CE) n. 1698/2005, in
particolare per quanto riguarda l'utilizzo di taegtcartelloni, loghi e diciture.
Al di la dei singoli mezzi utilizzati, € importangvidenziare che fin dall’inizio il Gal valutera
I'efficacia degli strumenti di comunicazione impag al fine di apportare eventuali azioni
correttive rispetto a quanto programmato, per uitggione efficacia ed efficienza nell’utilizzo
dei mezzi di informazione. Dal punto di vista dedlgesa economica, considerato che alcuni
strumenti (ad es. convegni/seminari o servizi tieley) possono avere un costo rilevargara
impegno del Gal individuare prima la copertura fimaria, valutando se realizzare alcuni
eventi in collaborazione con uno o piu Gal del Mfen® di altre regioni nell’'ambito dei
progetti di cooperazione.
A conclusione del paragrafo si riporta nella seg¢gigabella gli elementi previsti dal Gal
dell'Alta Marca Trevigiana circa le modalita di éamto e di relazione interne ed esterne con

il partnenariato e gli attori locali.
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Elementi di sintesi degli strumenti del piano dimtmicazione del Gal Alta Marca Trevigiana

TIPOLOGIA STRUMENTI

iniziative del GAL

puntuale adempimento degli obblighi comunitari inatemia di
informazione e comunicazione (Reg. CE 1698/20096/2006)
efficace comunicazione, divulgazione e pubblicizaae delle

Strumenti informatici Sito/portale Newsletter, eilma

Forum, blog

Trasmissioni dedicate 3
Mass media Giornali e tv locali prodotti tipici e cultura
locale

' Comunicati stampa, sp¢
informativi

Convegnistica Seminari e convegni Depliant e flyer

Opuscoli informativi

11 Parita tra uomini e donne e non discriminazione

La nuova Programmazione Comunitaria 2007-2013, artignlare nei

primi due obiettivi

“Convergenza” e “Competitivita”, denota una paré&ce attenzione al capitale umano, non

solo per lo stretto legame esistente fra riceroafiazione e istruzione/formazione ma anche

per I'impegno volto ad eliminare situazioni di @j®asociale puntando su una maggiore

inclusione sociale, favorire la categorie debailndlzare la qualita della vita.

Per quanto riguarda la parita fra uomini e donne @scriminazioni di

genere, si denotano

ancora profonde differenze all'interno dell'UE. dk@no infatti ancora forti gap all'interno e

fra i diversi Stati Membiri, nei livelli di parteagione ed occupazione femminili. Si riscontra

inoltre una diversa "sensibilita" delle amministee nazionali e locali rispetto a questo

tema, con maggiore rilevanza ad attribuire in fdisprogrammazione particolare attenzione

ad azioni infrastrutturali, piuttosto che a queil®lte alle persone.

Per questo i nuovi regolamenti comunitari, neliario del Terzo Rapporto di Coesione,

hanno posto l'accento sulla necessita di assiclinategrazione delle azioni a favore delle

pari opportunita tra uomini e donne nei programaionali e regionali e far in modo che

Commissione e Stati Membri si attivino affinchéplrita tra uomini e donne e l'integrazione
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della prospettiva di genere vengano promosse ite gt fasi del ciclo programmatorio
(programmazione, attuazione, implementazione gaalne) dei Fondi.

In ltalia il tasso di occupazione femminile nel timestre 2007 si e attestato al 46,5%
rispetto a una media dell’'Unione Europea del 54,3Ptratta di un risultato molto inferiore a
guanto fissato dalla Strategia di Lisbona per iL@0Ona anche dell'obiettivo intermedio
previsto per il 2005 del 57%; questo influisce anshil tasso di occupazione complessivo
nazionale che e pari al 58,4% rispetto ad una nigHidel 64,4%.

Il ritardo é particolarmente accentuato se paraoaaqjuello di altri Paesi Europei come la
Danimarca (73,4%) la Svezia (70,7%) il Regno U(#®,8%) e la Germania ( 62,2%).

A livello di nord-est il tasso per il 2007 si éesttato intorno al 57% e quindi in linea con la
media europea. Cid nonostante fra gli obiettivi Gall dell'Alta Marca Trevigiana vi € il
perseguire le pari opportunita secondo quanto gi@vlalle normative comunitarie, nazionali
e regionali.

Pertanto durante tutte le fasi di attuazione del RSra sempre evitata ogni forma di
discriminazione basata su sesso, razza, o0 origimeage religione e convinzioni personali,
disabilita, eta e orientamento sociale; solo nebadelle richieste di finanziamento legate alle
Misure/Azioni che privilegiano alcune categorie r#a@giate come i giovani, le donne, i
diversamente abili, verranno richieste alcune mfmioni personali collegate alle finalita del
punteggio; tali informazioni riservate saranno conue sempre rispettose della normativa in
materia di privacy.

Per una migliore efficacia nel raggiungimento degliettivi verranno coinvolti gli Organismi
provinciali sulle Pari Opportunita esistenti, sizetio istituito presso la Provincia di Treviso
che presso la Camera di Commercio di Treviso, en@nso coinvolti anche nelle attivita di
sensibilizzazione e di comunicazione.

Inoltre il Gal nelllambito delle sue attivita di ptementazione del PSL si impegna ad

applicare le normative di riferimento, in partic@a
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PARITA’ UOMO-DONNA: Azioni positive ed imprenditaaiita
Provvedimento del Ministero del Lavoro e delle Bdte Sociali del 30 maggio
2006(G.U. n. 160 del 12 luglio 2006), "Programméetitvo per la promozione della
presenza femminile nei livelli e nei ruoli di resgabilita all'interno delle organizzazioni,
per il consolidamento di imprese femminili, pectaazione di progetti integrati di rete"
D.lgs 11 aprile 2006, n. 198, "Codice delle papaunita tra uomo e donna":

PARITA” UOMO-DONNA Parita di trattamento e di rditizione
D. Igs. 11 aprile 2006, n. 198, "Codice delle mgmportunita tra uomo e donna":
Legge 9 dicembre 1977, n. 903, art. 14, art 16,rapéhe 3, art. 17 e art. 19, "Parita di
trattamento tra uomini e donne in materia di lat’oro

PARITA’ UOMO-DONNA Occupazione e flessibilita
D.lgs. 10 settembre 2003, n. 276,"Attuazione de#teghe in materia di occupazione e
mercato del lavoro, di cui alla Legge 14 febbrad02, n. 30" (c.d. "Legge Biagi")
D.lgs. 26 marzo 2001, n. 151, art. 60,"Testo uwiele disposizioni legislative in materia
di tutela e sostegno della maternita e della pagera norma dell'articolo 15 della Legge 8
marzo 2000, n. 53"

NON DISCRIMINAZIONE PER ORIGINE ETNICA O RAZZA
D.lgs 9 luglio 2003, n. 215,"Attuazione della direa 2000/43/CE per la parita di
trattamento tra le persone indipendentemente datlea e dall'origine etnica”
D.lgs 9 luglio 2003, n. 216, "Attuazione della direa 2000/78/CE per la parita di
trattamento in materia di occupazione e di condizit lavoro”
D.L. 26 aprile 1993, n. 122,"Misure urgenti in maedi discriminazione razziale, etnica

e religiosa”, convertito in legge, con modificaziatalla Legge 25giugno 1993, n. 205

Diverse sonde modalita che saranno utilizzateper raggiungere questo obiettivo. In primis,

ove possibile, favorire nei diverdiandi le iniziative e i progetti promossi da soggetti
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femminili o appartenenti a categorie di disagioiales ad esempio attribuendo un maggiore
punteggio nei criteri di priorita.

In secondo luogo cercare di favorire azioni edrirgsti che possano dare vita ad attivita dove
sia possibile per la donna poter meglanciliare la famiglia con il lavoro, ad esempio con

la creazione di microimprese o attivita collegatéagriturismo dove la sede di lavoro
coincide con I'ambito familiare.

In terzo luogo favorire la partecipazione di domneategorie deboli allattivita formative
previste dal Gal dell'Alta Marca Trevigiana, affidcacquisiscano nuove competenze per un
miglior inserimento nel mondo lavoro.

Piu in generale il Gal dell’'Alta Marca Trevigiarerd in modo che le modalita di accesso ai

finanziamenti verranno attuate garantendo la comfaralle normative sulle pari opportunita,

secondo il dettato della Legge Regionale 30 dicemb®87, n. 62 "Istituzione della

commissione regionale per la realizzazione delld Ppportunita tra uomo e donna" e

successive disposizioni

Oltre a questo si ritiene che un valido contribpbssa essere fornito dal Gal nell’ambito delle
attivita informative previste, come meglio descritto al precedentetalapilO, diventando
un’agenzia di sviluppo per il territorio: in questtaso svolgere una capillare attivita
informativa verso le donne, i giovani e le persdisagiate sulle opportunita di finanziamento
che periodicamente la Regione Veneto, i diversiistan e I'Unione Europea mettono a
disposizione con i diversi bandi; si pensi alla gegsullimprenditoria femminile o
sullimprenditoria giovanile.

Si ritiene che le modalita illustrate, riportatesimtesi nella seguente tabella, oltre ad essere

precise e definitajsultino praticabili e rispondenti alle finalitaichieste
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Sintesi delle modalita attuate dal Gal dell’Alta fda Trevigiana per promuovere la parita

uomo-donna e la non discriminazione

Soggetti diversamente

Categorie /Criteri Donne Giovani abili
Criteri _dl.pnontg nei X X X
bandi di selezione
Misure/Azioni per
conciliare famiglia e X
lavoro
Misure/Azioni per attivitg X X X
formative
Attivita informative su
opportunita specifiche, X X X

soprattutto extra GAL

12 Monitoraggio, controllo e valutazione del PSL

Le attivita di monitoraggio rappresentano uno degipetti fondamentali nella gestione di

interventi finanziati dai Programmi Comunitariniionitoraggio € lo strumento con il quale si

attua la sorveglianza dei programmi stessi e quéndrerifica periodicamente lo stato di

avanzamento sia dal punto di vista finanziario tikieo degli stessi. Questo permette di

migliorare I'efficacia e I'efficienza delle attidtche si realizzano.

L’obiettivo del monitoraggio € quindi quello di fare un insieme di informazioni in modo

tale che permetta a chi si occupa della progranonazdi apportare le eventuali azioni

correttive o migliorare gli interventi in corso atdri.

Da qui I'importanza per il Gal dell’Alta Marca Tigiana delsistema informativo, come

previsto al paragrafo 6 dell'Allegato A — Indirizprocedurali, che ci deve permettere di

pianificare , raccogliere e conservare tutte l@nmiazioni necessarie, anche con l'ausilio di

strumenti appositamente creati, non solo per umeetta gestione amministrativa e I'analisi

dello stato di avanzamento, ma anchene$sa a disposizione delle stesse informazioni agli

utenti secondo le modalita diversificate in baseuaii e funzioni” .

Sara quindi importante per noi creare un sisterfuarimativo che ci permetta di:

definire le informazioni che creino il sistema domitoraggio;

rilevare tali informazioni ed elaborarle secondp@siti indicatori;
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archiviazioni dei dati raccolti e dei risultati.
Diventa cosi fondamentale fare in modo che I'atiwii informazione sia un qualcosa di
sistematico all'interno della gestione del GAL eveleprevedere tre momenti cosi
individuabili:
1. il momento in cui i potenziali beneficiari presambadomanda di contributo;
2. quando i “beneficiari finali” chiedono una liquidane parziale del contributo concesso;
3. il momento del collaudo finale dell'intervento fimeato
4. la liquidazione del saldo finale.
Ricordiamo che le diverse fasi procedurali ricomatec per il sistema di monitoraggio
secondo quanto previsto dal paragrafo 6 dell’AllegA — Indirizzi procedurali sono le
seguenti:

presentazione della domanda di aiuto

ricezione della domanda

istruttoria

finanziamento

pagamento

controllo in loco

controllo ex post

contenzioso

procedimento di revoca

valutazione del progetto integrato
Ad ogni fase corrispondono le informazioni gened#egnuna di esse.
Accanto a queste attivita “di base” andranno rdecaltre informazioni che riguarderanno ad
esempio la fase ex ante, come le attivita procéiduesse in atto per la selezione dei progetti

o quelle relative alle attivita di informazione a&dimazione sul territorio del GAL.
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Il nostro sistema informativo sara pertanto integ@on quanto previsto dagli adempimenti
del sistema informativo regionale al fine di pdtanire gli elementi di volta in volta richiesti
dalla Regione Veneto e dall’Autorita di Pagame®dEPA.

Questo permettera di essere anche coerente cortogpesvisto dall’Allegato Il A del
Regolamento CE n. 1974/2006 in modo da fornirenglicatori comuni iniziali, di prodotto,
di risultato e di impatto secondo quanto richiestal QCMV (Quadro Comune di
Monitoraggio e Valutazione). Si tratta di un’attévi particolarmente importante per la
sorveglianza, basata su un sistema di indicatori previsti dall7® del Regolamento CE
1968/2005, ai quali il Gal dellAlta Marca Trevige aggiungera altri indicatori
supplementari, a seconda delle singole Misure @ Azmmesse a finanziamento, al fine di
meglio cogliere i risultati degli interventi finaiaz sia in itinere sia ex post.

Tutto il sistema informativo deve quindi permettedeGAL di acquisire le informazioni
necessarie a implementare un sistema di valutazignardante tre aspetti fondamentali:

1. avanzamento finanziario

2. avanzamento fisico

3. le procedure.

Per quanto riguarddiavanzamento finanziario si intende acquisire le informazioni per
valutare la capacita di impegno (rapporto tra inmpeg spesa programmata), di spesa
(rapporto tra pagamenti e spesa programmata) etildiza ( rapporto tra pagamenti e
impegni).

Nel caso delhvanzamento fisicosi trattera di utilizzare una serie di indicat@ggruppabili
nelle categorie previste dalla normativa comuratairegionale e cioe indicatori fisici, di
risultato e di impatto.

Infine per lavalutazione delle proceduresi adotteranno indicatori che permetteranno la
valutazione delle attivita riguardanti la gestioaditolo di esempio:

numero domande pervenute
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numero domande ammissibili

numero domande finanziate

numero domande revocate

numero progetti avviati

numero progetti collaudati
Questo ci permettera di raccogliere altre informaziimportanti come le date degli atti
amministrativi, i criteri di selezione adottati, ¢ause dei ritardi o delle rinunce, le modalita
informative utilizzate, le risorse umane impegnatediversi procedimenti.
Si ritiene in questo modo di usufruire di un eftieasistema di monitoraggio e valutazione
delle diverse Misure e Azioni che il Gal dell’Akéarca Trevigiana andra a finanziare, sia in
ambito locale sia per quanto riguarda la coopergzioterregionale e transnazionale. In ogni
caso i diversi strumenti utilizzati saranno prewarhente illustrati e concordati con la
Regione Veneto mentre vi sara la pilt ampia displiidilbda parte del personale del Gal
dell’Alta Marca Trevigiana a partecipare agli incoe ai gruppi di lavoro che la Regione
Veneto di volta in volta richiedera ai fine dellaighore applicazione della normativa

comunitaria in materia i monitoraggio e valutazione
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13 Scheda di sintesi elementi di valutazione del PSL

RIFERIMENTI PSL

QUADRO 13.1 -Scheda di sintesi requisiti essenziali Cap. Par. Pag. All.
Territorio (par.4 Bando)
- lett. a Ubicazione in aree rurali D-C-B1 2 4

Lo . 4 4.1 50 -
- lett. b Contiguita territoriale k i . 3bis
- lett. ¢ Ruralita minima del 15% 4 4.1 51
- lett. d Popolazione compresa tra i 50.000 e 1EDdD. 4 4_'1 5_1 3
- lett. e Territorio designato non incluso in aGAL 4 4.1 51
- lett. f Omogeneita complessiva 4 4.1 51-55
Partenariato locale (par.5 Bando)
- lett. a Composizione pubblica/privata 3 3'?'1 8-25 é
- lett. b Intersettorialita 3 3.4.1 8-9
- lett. ¢ Rappresentanza privata a livello decizien 3 3.5.2 36

o 3 3.2.1 4 -

- lett. d Personalita giuridica i i | 1e1bis
- lett. e Capacita definizione e attuazione deHatsgia 3 3.6 37-39
- lett. f Sede legale del GAL 3 3.6.2 45
Programma di Sviluppo Locale (par.6 Bando)
- lett. a Descrizione partner 3 gi; 8 -35| 5e12
- lett. b Partecipazione e integrazione tra attori 1_0 19'1 168-171 é
- lett. ¢ Analisi del territorio e del contesto 4 4.1_e 4.2 50 -85 3 :[er
- lett. d Descrizione della strategia 5 95-98
- lett. e Piano finanziario 8 8_'1 159-160 ;1
- lett. f Complementarieta, coerenza e conformita g 161-178
- lett. g Piano di cooperazione 6 6.%—2.2- 145-157
- lett. h Monitoraggio e valutazione 12 182-185
- lett. i Informazione e comunicazione 10 ig% 168-178
- lett. j Consultazione pubblica elaborato base 1_0 19'1 1_71 6 -e 7
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RIFERIMENTI PSL

QUADRO 13.2 -Scheda di sintesi elementi di selezione Cap. Par. Pag. All.
A — Caratteristiche del territorio

Al Conformazione rurale 4 4.1 51

A2 Indice di ruralita 4 4.1 51

A3 Omogeneita complessiva 4 4.1 51

A4 Caratteristiche dimensionali 4 4.1 51
B — Caratteristiche del partenariato locale

B1 Tipologia e natura dei soggetti aderenti 3 3.4.1 8-25

B2 Esperienze di programmazione integrata 3 gii 30-35 5e12

B3 Rappresentativita del partenariato 3 3.4.1 8-25

L . 3.4.2e| 25-30

B4 Operativita del partenariato 3 36 37-49 6
C — Caratteristiche della sinergia proposta

C1 Qualita dell'analisi svolta 4 4.2 56

C2 Integrazione attorno ad un tema centrale L 5.1.1 95

C3 Qualita e coerenza complessiva della strategia 5 5.1.2 99

C4 Approcci innovativi 5 5.1.3 106

C5 Complementarieta, coerenza e conformita g -1

C6 Integrazione della cooperazione 6 6.2 146

C7 Approccio partecipativo 10 1fdlze 168-177

C8 Parita e non discriminazione 11 178-182
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