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Packaging design: 
l’anima di un prodotto
a cura di Chiara Pirro



Chiara PIRRO
architetto e designer

#food 
#packagingnarrativo
#peoplefirst
#heretical



Packaging che?



SCATOLE?



• IMBALLAGGIO
• CONFEZIONE
• CONTENITORE
• PACCO

I significati più comunemente attribuiti



packaging design=
VESTIRE UN PRODOTTO?



...l’abito non fa 
   il monaco...



un bollino è un packaging?

?



“grado zero”



il packaging come display 
e cioè come strumento 
per mostrare l’anima 
e la storia di un prodotto

“

[Critica portatile al visual design] 
Riccardo Falcinelli



metà del XIX secolo
nasce il pacKaging design



perchè un packaging per le saponette:

• CONCORRENZA
• IDENTIFICAZIONE
• TRASPORTO



[CURA] [FOOD] [LUSSO]
boom economico| industrializzazione | largo consumo



?
il packaging 
corrisponde 
con il prodotto

[ICONA]



F. Depero
1932



[HI TECH]
digital | social media | internet

[DELIVERY][E-COMMERCE]



Nuovi target del packaging design:

• PICCOLI E MEDI 
PRODUTTORI

• STARTUP
• COOPERATIVE
• ….



IL PACKAGING NARRATIVO
iconico non solo nel design ma anche e soprattutto nel messaggio

Un’esperienza immersiva 
capace di veicolare valori veri, 
un display emozionale, che 
arriva prima del prodotto e 
porta con sé già tutta l’azienda 
con le sue storie, le sue 
persone e le sue attenzioni.



SOSTENIBILITÀ?



[SMART PACK]

DESIGN ECOSISTEMICO

[PACKAGING XP] [NO PACK] [UP-CYCLING]



UP-CYCLING e NO PACK
IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA
E IL PACKAGING ZERO WASTE

- Il packaging come veicolo di 
letteratura per bambini che 
trasforma gli scarti dei pack 
in piccoli giocattoli

- Il packaging edibile

[CASO STUDIO 01]

[FULGARO PANIFICATORI] 
azienda artigianale, S. Marco in Lamis, FG







pla
yc

ka
gin

g



marketing territoriale
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• target turistico
• laboratori con 

bambini
• premi nazionali e 

visibilità
• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 01]



UP-CYCLING
IL PACKAGING CON LA SECONDA VITA

- Il packaging da imballaggio e 
trasporto diventa accessorio 
di arredo

[CASO STUDIO 02]

[MIO PADRE È UN ALBERO] 
azienda agricola olivicola, S. Severo, FG
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• target regalistica e 
bomboniere

• premi nazionali e 
visibilità

• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 02]



SMART PACKAGING
IL PACKAGING CONNESSO

- Il packaging intelligente che 
monitora gli allevamenti 

[CASO STUDIO 03]

[LE SELVAGGE] 
azienda agricola avicola, Nembro, BG





tecnologia IOT 4.0



PACK SOLIDALE
- donate le prime 15.000 uova 

alle comunità colpite dal 
covid19  nella Val Seriana



• testimonial sportivi 
e ad alto valore 
etico

• terzo settore e 
didattica

• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 03]



PACKAGING XP
IL PACKAGING DELLE RELAZIONI

- Il packaging come strumento 
di relazioni e valorizzazione 
delle reti di agricoltori

[CASO STUDIO 04]

[VAZAPP_TERRA TERRA] 
APS e cooperativa di servizi, Foggia, 
FG







ESTERO



• innovazione sociale
• valorizzazione rete
• export estero
• incremento vendite

RISULTATI PRINCIPALI

[CASO STUDIO 04]



COVID 19



+19%  FATTURATO 2020 ONLINE

[E-GROCERY]
[E-COMMERCE]
[DELIVERY]

NEL SETTORE AGRO ALIMENTARE



#CREATIVIÀ



# I R O N I A



#CUSTOM



#UNBOXING



[RESILIENZA] [INNOVAZIONE]

CRISI CLIMATICA
CRISI ECONOMICA
CRISI PANDEMICA

PACKAGING COME STRUMENTO DI



packaging design=

DISPLAY EMOZIONALE
ETICO

ECOLOGICO
SOSTENIBILE

CREATIVO

L’ANIMA DI UN PRODOTTO



La creatività richiede il 
coraggio di sbarazzarsi 
delle certezze.

“

Erich Fromm

siate eretici
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