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Two Ways to Promote Rural Tourism

SUCCESSFULL EXPERIENCES
Milano, 17-18 nov 2011
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Method #1

“Hazajard Héetvége” (roughly
meaning the “Weekend of
Homecoming”)

Aim: promote providers of rural
accomodation who offered a 20
percent discount for a weekend

Primary target group: urban
population

Cost: 94 million HUF / approx.
338000 €)
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Kézzel foghato
élmények...

™ |Legalabb 20% kedvezmeény

a Falusi turizmus hétvégéjén

Junius 12-14.

| www.hazajaro.hu
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Erintsen meg.
avidek vVarazsa

Legalabb 20% kedvezmény
a Falusi turizmus hétvégéjén

Junius 12-14.
www.hazajaro.hu
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Method #1

Outdoor s
Billboards
Posters

Printed press — mostly
ads

National newspapers

Regional newspapers

Weekly papers (esp. for women)

Program magazines (including a travel magazine)
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Method #1
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AHAZAJARO HETVEGERGL

. Own site : - 4 B

Maurts utice,justo sed elifend tincidunt, uma tortor elefend elt,at loreet ligua isus eget sl Nulam ut
eros ut ligula tempus mattis.
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1. Falusi szaldshelyek 2. Exterem 3. Mizeum
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_ s Lorem ipsum dolor sit amet, Donec dapibus, leo nec hen-

. consectetur adipiscing elit drerit commodo, dui lectus

i Aenean at orci. Suspendisse ullamcorper quam, non im-  Se—
u interdum convallis dolor. Mauris ultrices, justo sed perdiet purus arcu ac lectus. Nunc ullamcorper elit
T h re e ty p es Of S p Ots eleifend tincidunt, urna tortor eleifend... T eu mi. Etiam dictum neque non risus. e

SZAVAZZON!

Ossza meg veldnk, mit tart a legszebbnek, legjobbnak, legfontosabbnak!

Kedvenc régiom: - kérem vilasszon n g

Kedvenc megyém: [ kéremvalasszon - k) Kedvenc litnivalom:
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“Videk Kaland” (“Countryside — Adventure”)

Aim: promote the coutryside via young volunteers who spent a week
at a farm

Primary target group: urban population
Cost: none
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Method #2

. Printed press — news,

reports
. National newspapers

. Regional newspapers

. Weekly papers (esp. for

women)
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[ Egy nap a Szakal-tanyan

Vidék? Kaland!

FOLDES ADRIENN ES SZABO ANDREA KIVANCSI VAROSLAKOKENT
EGY HETIG DOLGOZTAK VIDEKEN, MIKOZBEN MEGISMERKEDTEK
EGY TEJGAZDASAG MINDENNAPIJAIVAL.

cledel, €5 a7 eREsEet vissza
lapétoljuk a velyuba.

mikor megerke:
Znk a hajdiido-
e

an folyik

esiiben mir

helyretjelentést Andrea, aki
forditénak készl, L

szunk - ernlti Adrienn a nap
egyikényp

A tefgazdasigl
a kétszer feinek. ug
ban
ek megfelelen a .c

Kivinesisdgbil vigot bele
adorogi k

tBkor tehenéshiny-szerelés
ben jeleninek meg az ajioban.
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- En Pécsen dle Andi elmosolyosdik A Vidék Kaland Programet a Fiatal Gazdak.
kirnyezetmérnisk .‘usﬂs(l— ~Oug. r:nr azelsd beszél- Magyarorszdgi Szbvetsége hirdeite meg, A részvendk
dol ésmel or “ ek hatja!

lette nemaetkbel gazddlko
dést tanulok - veszi dta szt
Adrienn. — Régbta szerettem
volna megimerni egy tejgaz-

dasdg dlesét,

~Vasdrnap, érkezés udn
W K

hagyjuk a gumicsizmi!

Tegnap. éleiinkben eld.
saiie, mi fejtink. igaz, Pisia
bicsi feliigyelete mellett -
ijsdgolja Adrienn, s hozzd-

beszdmoh

Mig 6k lapatolnak. én az
allatokkal haverkodom. Az
az, csak haverkodnék, mert
gyiikma
gukat megsimogat.
~Engem is megle
Iyen féldsek. A kics -
bbak g Andl,

Nem fjednek
: meg a munkatol”

a tebenek nem

majd teszi; i
Kal, Ottdval, 2 Tejés bocikhoz, e
nem az & reszortjuk 1 akezébe
ott !

1 egy kis boci!
Nincs szerencsink az dlé-
sekkel i K

Meghokkenel

amikor
hogy na-

kedden szalonnasiités voli,
tunk

ra déleldu Is lemaradiunk
anagy eseményril..

fej-
Dk I Oigyesen kezellk a fe
jogepet, s gondos szakete-
lemmel fertitlenitik az dll

meséli Andi. - Tetszlk ez az
dlesforma? Ha nem a nulldrol
i, ol tudndm

g pesi-
tett, tigyhogy mi elstisor-

tok téigyét. Utolsd lépésként

ban vég:
#ink 2 gl

: Andticknak

Reggel fél hatkor keltnk, 65

el kelltakaritaniuk a trégyit

képzelni, hogy vidéken éiek

tudnék szokni... - szlal meg,
Adrienn. - Nagyon j6l érzem

szesbphrjik a kiszdrodott

henek utd

t nte imi-
dok tehénszagra ébredni!
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Method #2

Online

Reports

Blogs with videos and pictures

Facebook page, Youtube channel
TV and radio channels

. features



http://www.videk-kaland.hu/
http://rtlklub.hu/hirek/belfold/video/134977
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Thank You for Your attention!
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