26 anni (1992 - 2018)
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Seconda parte: un territorio multifunzionale
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Caratteristiche dell’area
LEADER

w= w= = Area Leader GAL Maiella Verde

n Area industriale

]
- Strategia areainterna
Basso Sangro-Trigno

84 Comuni
® 148.000 abitanti
® 73,51 abitanti/kmq

Una forte economia
industriale (automotive e
agro-alimentare)

Un importante distretto
vitivinicolo (a cavallo del
confine)

Un’agricoltura indebolita

A - Polo nell’area interna
C - Cintura
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Ci vediamo giovedi -

Info — bit.ly/MWseminario . : A
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FFETTI DELL
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ITRA GIOIA

Perché camminare € il modo pit coinvolgente, sorprendente ed eco-
friendly per visitare un luogo.

! Un simpatico cartello scovato da @dirdubarz_carla a Roccacaramanico.
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Giuseppe Cannoni
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: he | identita gastronomica rappresenta un asset g |

le con un importante potenziale economico sotto-utilizzato
ermini di attrazione turi§€i§é’:}produzio?fé’-‘6i valore aggitj'gto.
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‘Le oo!communities soﬁﬁg’rﬁddﬂ g‘?ﬁppi di agori locali (agricoltori e
produttori, ma anche rappresentanti 9Ii EE. LL. Ed associazioni,
ricercatori e singoli cittadini) che si riuniscono con lo scopo di

valorizzare uno specifico prodotto tipico
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Le Comunita di
prodotto delle aree
interne della
Provincia di Chieti

10 comunita di
prodotto

Piu di 130
produttori attivi

36 trasformatori

Una nuova IGP in
corso ....

5 nuovi presidi
slow food > 6

26 nuove attivita
di sviluppo




ABRUZZO

y | ETTHL

L’ Alto Vastese

La Comunita di Prodotto della Ventricina

21 produttori (7 con meno di 40 anni)

Approvazione del disciplinare e costituzione
dell'associazione di produttori

Istituzione del Presidio Slow-Food
Eventi promozionali (Salone del Gusto ecc.)

Checkup aziendali in materia di gestione del
rischio igienico sanitario e conformita alle norme.

Organizzazione di tre seminari tecnici.
Caratterizzazione del prodotto con il CRA

Individuazione e formazione di un gruppo di
assaggiatori



Componenti del valore (nei prodotti locali)

: <
e A%
K.
\©
S %
¢ < / aggiunto
& / diunprodotto \?®

|dentita territoriale



Il circolo virtuoso del valore

Caratteri Comunicazione

ldentita territoriale



Il circolo virtuoso del valore

Recensioni
Degustazioni

rotezione pubbliche

Sistemi di
ccreditamento
Guida Slow Food

Concorsi/premi

Gruppi di assaggi

Valore

Corsi/master aggiunto

7 Uscite sui media
omunicazione

azione
d Identita territoriale
Passaparola

Mappatura delle Guide del gusto
produzioni e dei

servizi

Caratteri
Schede sensori




L’esperienza nella percezione dei produttori coinvolti

Valutazione Media della qualita dellimpatto
0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 500

In che misura ritieni che il progetto abbia
contribuito ad animare la comunita di prodotto?

Come valuti limpatto di queste azioni rispetto a
promozione e a riconoscibilita del prodotto?

| risultati raggiunti dal progetto sono stati utili e
importanti per la tua azienda?

La capacita di fare “rete” el livello di
collaborazione tfra voi, sono aumentati a seguito..

Quanto & migliorata la riconoscibilitad del prodotto
a sequito del progetto?

Quanto & migliorata la vendita del prodotto a
seguito del progetios

Pochissimo Poco Abbastanza Molto  Moltissimo



Laricognizione a distanza di due anni

Risultati dellauto-valutazione dopo due anni

Esternalita positive VC|CP| O | SF|PA|FR |DR|CC| VW |DF]|TO
Costituzione di partnerships formali ) ) . ) ° ° - - o - °
Ancora attive ) ) . ° ) o - . . ° °
Adozione di regolamenti volontari ) ) . ° ° ° - . o

Awviamento di nuovi servizi collettivi o ) ) ° o
Nuovi investimenti degli EE. LL. ) ) ) o

Nuove imprese o ° . o o

Legenda: VC (Vino Cotto), CP (Cipolla Piatta di Fara Filiorum Petri), Ol (Olio EVO mono-varietale di Intosso), SF
(Salsicciotto Frentano), PA (Peperone dolce di Altino), FR (Fico Reale di Atessa), DR (Drupacee del vastese); CC (Carciofc
di Cupello); VV (Ventricina del Vastese), DF (Dolci tipici da Forno), TO (Terre Ospitali).
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FAGIOLO TOMDING DEL TAVO

PECORING DI FARINDOLA

CAMNESTRATO D| CASTEL DEL MOMNTE
LENTICCHIA DI SANTO STEFANO DI SESSAMNIO
MORTADELLA Dl CAMPOTOSTO

FORMAGGI A LATTE CRUDO

GRAMNO SOLINA DELL'APPENMING ABRUIZESE
SALSICCIA DI FEGATO AQUILAMA

PATATA TURCHESA

ZAFFERAMO DELL'AGQUILA

FAGIOLI D PAGAMNICA

CECE DI MAWELLI

AGLUO ROSS0 DI SULMONA

SALSICCIOTTO FREMTANOG

CACIOTTA FREMTAMNA

YENTRICINA DEL VASTESE

FOMODORD MEZIOTEMPO DI VASTO
CIPOLLA BIAMCA Dl FARA FILLORUM PETRI
FICO SECCO REALE D] ATESSA

YINOG COTTO DI ROCCAMONTEP|IANG
PEPEROME DOLCE DN ALTIMO

CARCIOFD D| CUPELLD

PATATA DI MONTAGMA DEL MEDIO SANGRO
VENTRICINA TERAMAMNA

UVA MONTONICO

PECORING DI ATRI

CACIOCAVALLO DI PESCOCOSTANZIO

MIELI DELL’ APPEMNING ABRUZZIESE

PATATA DEL FUCINO IGP

OLIVA INTOS50 DI CASOLI

MAIALE NERD D'ABRUZIZO
VITELLONE BIANCO |GP
AGMELLO D'ABRUZIO

POMODORO A PERA D'ABRUZIO
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L'AGRICOLTURA DEL FUTURO

Le produzioni della Maiella
modello per PEuropa verde

Le azioni del Gal per 1a tutela delle cokivazioni locali presentate in Irfanda
alia Conferenza di Cork, unico progetio italiano tra i quindici ammessi
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Stuadn del gusto
Abruzzo OO0

Le attivita

&r\gmwu
di gustoin

PERIODO: noyembre - Marzo

- 2 PREZZO: 40 €
. ! | [L PREZZO COMPRENDE :
FO diversita agric Oga St erritor a’ | ' i laboratorio di norcineria, visita
biodiversita agricola e territorio e T _ : : i o o
: . g ' b dispensa dellesperienz:

Sousla del gusto

\bruzzo

* Accreditamento delle Guide del
Gusto

* Organizzazione di ltinerari nei
gusti ed eventi

e Sperimentazione di prodotti di
turismo eno-gastronomico

per un
210rno



E’come si chiama il caratter. X ¥ [} Prodotti tipici dellagritur. X J [%) Vieni a provare |'Esperien: x \ [f (10) Scuola del Gusto Abr x

/
< C' [ www.scuoladelgustoabruzzo.it/2015/07/07/vieni-a-provare-lesperienza-di-gusto-la-cucina-rurale-frentana/ ('J C l ‘ll 51 [0
Q h
A

Stmeda, del gusto
Abruzzo OO

Posted on 7 luglio 2015 | Senza categoria Ab m
I'uZZoO\

SCUOLA DEL
GUSTO
ABRUZZO

HOME
AGENDA
ITINERARI DEL GUSTO

ESPERIENZE DI GUSTO

| CAMMINI DELLA MAJELLA

1 CORSI

PAGAMENTO CORSI

ACCREDITAMENTO GUIDE

Vieni ad imparare la Cucina Rurale | numeri del 2015

Frentana « 30 corsi monotematici

| e 400 domande di
lLacucina ¢ \» ¢ | iscrizione

rurale | * 355 partecipanti paganti

_ frentana

e 113 studenti di scuole
superiori e post diploma

* 7 sperimentazioni di
i sapori autentici i jera del tutto originale. Sarz i dotti di eccell .
delie enogastronomiche raccontate dirctiaments daiprotagonit, | turismo enogastronom.
quotd Ui parecipaZione ar © 4u,0u (gudrdrild) d pdarieciparie.

 Oltre 4 rtecipanti
Per le prenotazioni compilare la scheda di adesione ed effettuare il versamento di 40 eur O t e '000 pa tec pa t

da questo link. a degustazioni guidate

Le nostre esperienze enogastronomiche vi permetteranno di scoprire i segreti delle tradizioni locali, i luoghi e




Pescara alla Galleria d usto del Museo delle Genti d’abruzzo

't-p‘\ "

Il team dell’Agriturismo Caniloro insegna Pallotte e Fiadone



Stuadn del gusto
Abruzzo OO0

L'approccio

* 50% delle lezioni in azienda da
produttori eccellenti con il
talento di insegnare

e Corsi brevi e specialistici su
identita locale, cibi, diversita
agricola, territori

* Animazione della comunita di
apprendimento delle Guide del
Gusto




* Progettano e guidano esperienze di scoperta del’eno-gastronomia abruzzese

* Conoscitori di cibi e luoghi, appassionati narratori del proprio territorio

* Selezionati con un rigoroso sistema di accreditamento di competenze e capacita
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Le guide del
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S o o ney-Ons  Le Gallerie del
QC)‘ % Y ’Q\' 'O/b /.e
S 9 & 0 S, GUStO
o o0 S, Q
.S &S oy
2% & & o &
2 o S o
o. M. . (\e
. '~ ‘ 1\0 o
EX \)(\\(:a ,I;\o(\
% O% // o 0\ e
L Qe
®© ‘. ,I S .
leScuole .°,/ _--— Larete regionale della
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Caratteristiche dell’area
LEADER

w= w= = Area Leader GAL Maiella Verde

n Area industriale

]
- Strategia areainterna
Basso Sangro-Trigno

84 Comuni
® 148.000 abitanti
® 73,51 abitanti/kmq

Una forte economia
industriale (automotive e
agro-alimentare)

Un importante distretto
vitivinicolo (a cavallo del
confine)

Un’agricoltura indebolita

A - Polo nell’area interna
C - Cintura

=
P |
[ p-intermedic  ® Un Parco Nazionale e
E3
—

E - Periferico ' molte aree SIC
F - Ultra Periferico

f - . \.\ \‘
YL ‘r./
[ o ¥

UN TERRITOF
AMPIO

"5




Obiettivi
specifici

Valorizzazione
dell’identita eno-
gastronomica locale

Migliorare la
competitivita turistica
dei micro-ambiti
territoriali

Sviluppare il
sistema di offerta di
turismo ed eno-
gastronomia

Altri investimenti
specifici nelle aree
interne

Tipologie di intervento - Azioni

1 2 3 4 S
Supporto agli Sostegno Piccole Azioni di Altro
investimenti Start-up infrastrutture sistema
260.000 180.000 300.000 312.000 50.000
Innovazione e Start-up Tipici Officine del Sapori da Terre d’Abruzzo
qualificazione Gusto Salvare
produzioni
- 260.000 180.000 300.000 104.000
Miglioramento ~ Start-up Piccole infrastrut. Comunita di
servizi turistici Accoglienza di fruizione accoglienza
210.000 104.000 20.000
Rete dei Negozi Club di prodotto  Rete Verde
di Fattoria turistico
168.000
Reti di marketing 50.000
60.000 Nature
Pacchetti experience
insediativi
160.000 60.000

Generazione di
nuove attivita

Prototipici riuso
patrimonio locale




