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| temi

* La gamma

* Le forme di vendita

* Uintermediazione

* 'approccio al mercato
* Le politiche di marchio




La gamma

Imprese
Prodotti
Schede tecniche
Listini




Le forme di vendita

* Vendita diretta in azienda ° Sistemi di offerta aperti

 Punti vendita aziendali
 Punti vendita collettivi

e Sistema di offerti box scheme

* E commerce



intermediazione

e Artigianato, commercio, industria qualificati BIO
* Catene e franchising

 Commercio specializzato

* Vendita collettiva «ospitata»




Approccio al mercato

* Clienti schermati dal sistema di vendita

* Clienti occasional Y -

+ Clienti fidelizzati A
* Clienti super-fidelizzati




Politiche di marchio del biodistretto

* Marchio per qualificare le

imprese (no prodotto, no -;_“E'; @ E
punti vendita) N/

NATURE ORGANIC NATURE

* Marchio per qualificare i A
punti vendita g oo @y

* Marchio per qualificare i FLRYER - NATURY
prodotti (es. etichette smart)




'organizzazione del
sistema di vendita



concentrata ) (_ individuale

Az. Capofila (art.4 d.Igs
228/01)
Rete di impresa

Centro di Raccolta
Nodo logistica

p—

Logistica con pick up in
azienda

Sistemi di vendita a
domicilio

Punti vendita collettivi
E commerce aziendale

NEGOZIO ' LOGISTICA

/
/

CENTRO RACCOLTA ﬁ AZIENDE G CONSUMATORI/CLIENTI 6 GROSSISTA




PROPOMI IL TUO PROGETTO

Gestire un Alveare & bellissimo, ma érearne
uno richisde serietd e motvarone. Primea di
cominciare, rifletti bene se riuscirai a
dedicare il tempo & la cura necessari alla
buona riuscita del progetio.

o M

CREA LA COMUMNITA

Percorr le strade del tno quartiere e fai
qualchs scampagnats per spiegare bene a
tutti il too progetto! Poco a poco, sarai
attorniato da membri e produttor motivat.

ALVEARE ) CHE DICE SI

TROWVA UN LUODGD ADATTO

Il tuo Ablveare avra bisogno di un luogo fisico
per fiunirsi in eccasions delle distribuziond.
Che sia in un luoge pubblico (sala
municipale, museo, scoola..) o privato
{ristorante, bar, sala concerti..), la comumnita
dovra sentirsi a proprio agio.

o Ao

CRGANIZZA VENDITE REGOLARI

Ogni settimana, proponi una selerione di
prodotti ai membri del tun Alveare. Loro
faranno gli ordini online & poi, il giorna della
distribuzione, li ritireranno ¢ potranne
incontrare i produthori,
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I nostri prodotti
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Chisiamo  Spesaa Domicilio  Prodotti Biosolidale  Tutti{ Prodotti - Offerte - Produttori  Gruppi di acquisto o

Biosalidale & un'azienda laziale nata con lobiettivo di distribuire prodotti blologict locali

tramite la trasformazione di frutta e verdura provenient: dalle aziende agricole con cul collaboriamo, abbtamio realizzato una linea di prodotin di
altissima gualila

Lo marmallate & le confetture sono prodotie in modo artigianale utilizzando solo prodotii Malogic) per 1o pid locali. Solo tanta frutte & un po di
Zucchero di canna binlogico.

| soft'oll @ le creme vegetall sono prodotti con verdure fresche locali, raccolte appositamente per essere rasformate. Con l'aggiunta di un Olio
Extra Vergine di oliva Laziale di akissima qualita, =i ottiens un prodoito di uneccellenza unica

| succhi di frutta “50L0 SUCCO BIO™ sono fath con 100% ai frutts Diclogica italiana. Contengono salo zucchen naturall delia frutta, Sono itk
doleificat! con il succo d'uva della nostra Cooperativa Sociale. Solo purea di frutta e succo d'uva, ideali per | bambimi, Allungati con acqun
diveniano una bibita nnfrescante e nutriente.

Tutti | prodotti della linea Biosolidale non usano: coloranti, correlar di acidits, addensanti, conservantl o solfiti aggiunti

Tutti semplici e buani.. Colt @ mangiai!
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ai agricoltori

del nostro
- Ecosistema

Da sempre NaturaSi vive la fatica economica
dell'agricoltura ma anche la gioia per un cibo vero,
una terra sana, un paesaggio bello. Perche
'agricoltura e essenziale per tutti noi.
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Questioni aperte:

* La creazione del mercato richiede «segni» di distinzione efficaci

* La presenza sempre piu massiccia di marchi imitativi influisce sulla capacita di
scelta

* E’ necessario creare una identita di squadra nel biodistretto, che racchiuda le
individualita

* | Bio distretti devono lavorare per comunicare in modo corretto i plus della
territorialita e il valore della salvaguardia ambientale

* Il lavoro piu importante, in termini di comunicazione efficace, sembra essere
ancora una volta la conoscenza del fattore umano, il premio al buon
comportamento dei produttori
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