
Carlo Hausmann – AGRO CAMERA



I temi

• La gamma

• Le forme di vendita

• L’intermediazione

• L’approccio al mercato

• Le politiche di marchio



La gamma

• Imprese

• Prodotti

• Schede tecniche

• Listini



Le forme di vendita

• Vendita diretta in azienda

• Punti vendita aziendali

• Punti vendita collettivi

• Sistemi di offerta aperti

• Sistema di offerti box scheme

• E commerce



intermediazione

• Artigianato, commercio, industria qualificati BIO

• Catene e franchising

• Commercio specializzato

• Vendita collettiva «ospitata»



Approccio al mercato

• Clienti schermati dal sistema di vendita

• Clienti occasionali

• Clienti fidelizzati

• Clienti super-fidelizzati



Politiche di marchio del biodistretto

• Marchio per qualificare le 
imprese (no prodotto, no 
punti vendita)

• Marchio per qualificare i 
punti vendita

• Marchio per qualificare i 
prodotti (es. etichette smart)



L’organizzazione del 

sistema di vendita



Mercato

• Az. Capofila (art.4 d.lgs

228/01)

• Rete di impresa

• Centro di Raccolta

• Nodo logistica 

• Logistica con pick up in 

azienda

• Sistemi di vendita a 

domicilio

• Punti vendita collettivi

• E commerce aziendale
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34 punti vendita su Roma



Questioni aperte:

• La creazione del mercato richiede «segni» di distinzione efficaci

• La presenza sempre più massiccia di marchi imitativi influisce sulla capacità di 

scelta

• E’ necessario creare una identità di squadra nel biodistretto, che racchiuda le 

individualità 

• I Bio distretti devono lavorare per comunicare in modo corretto i plus della 

territorialità e il valore della salvaguardia ambientale

• Il lavoro più importante, in termini di comunicazione efficace, sembra essere 

ancora una volta la conoscenza del fattore umano, il premio al buon 

comportamento dei produttori



Grazie per l’attenzione
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