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Nota introduttiva
L’Iniziativa Comunitaria LEADER e stata avviata laeprima meta degli anni '90 (Leader
1991-1993) con lo scopo di contribuire allo sviloppelle aree rurali svantaggiate. La
Commissione Europea, con le riedizioni LEADER 1994-1999) e LEADER+ (2000-2006),
ha esteso e consolidato questa “iniziativa” camattata da un metodo che si basa sui
problemi e sulle opportunita di sviluppo individudirettamente dagli operatori locali sia
pubblici sia privati, organizzati in Gruppi di Azie Locale (GAL). Il successo ottenuto in
guesti 15 anni da questa iniziativa comunitariaif@otto la commissione ad inserire il
metodo LEADER nel quadro generale delle politiclmmanitarie relative allo sviluppo
rurale.
Il Programma di Sviluppo Rurale (PSR) per il Ven@@07-2013 prevede quindi tra le
modalita di attuazione il cosiddetto “Approccio dea’ (Asse 4) che e basato su:
strategie di sviluppo locale territoriali destinaeterritori rurali ben definiti, di livello
subregionale;
partenariato pubblico-privato sul piano locale (ligpi di azione locale”);
approccio dal basso verso l'alto, attraverso grupipazione locale dotati di potere
decisionale in ordine all'elaborazione e all'atioiaz di strategie di sviluppo locale;
concezione e attuazione multisettoriale della atyiat basata sull'interazione tra operatori
e progetti appartenenti a vari settori dell'ecorelocale;
realizzazione di approcci innovativi;
realizzazione di progetti di cooperazione;

collegamento in rete di piu partenariati locali.

Un’importante novita € quindi la circostanza ché mevo ciclo di programmazione 2007-
2013 i GAL coopereranno con la Regione per l'atiu@a di una serie di misure del PSR

Veneto 2007-2013. Le misure dellasse 3 “Qualitalladevita nelle zone rurali e
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diversificazione dellleconomia” nei territori inEssati da un GAL possono essere attivate
solo attraverso tali organizzazioni.

Il Gruppo di Azione Locale dell’Alta Marca Trevigia ha costituitosi in forma societaria lo
scorso 19 febbraio 2008 a compimento di una atiitsensibilizzazione sul territorio avviata
fin dal mese di marzo 2007 che ha coinvolto nelgrariato tutti i piu rappresentativi partner
pubblici e privati rispetto alle problematiche dilsppo rurale dell’areaintende candidarsi

ai sensi del bando di selezione dei GAL approvatoon DGR del Veneto n. 199/2008,
definendo una propria strategia di sviluppo logedeil periodo 2007-2013.

Tale strategia sara elaborata in un documento gmogiatico denominato “Programma di
Sviluppo Locale” (PSL), di cui il presente docuneenbstituisce una base di partenza e dovra
basarsi sulle necessita del territorio, concentyansu uno o pochi temi centrali con contenuti
ben definiti, strettamente legati agli obiettiviiguitari del PSR Veneto 2007-2013 ed alla
relativa analisi territoriale, privilegiando i pretg collettivi d’area piu che una distribuzione
polverizzata di finanziamenti.

II PSL rappresenta lo strumento giogrammazione per I'elaborazione e la successiva
attuazione di unatrategia integrata di sviluppo territoriale di durata pluriennale, basata
sull’interazione tra operatori e progetti apparten@ vari settori del’economia locale, su
approcci innovativi e comprendente progetti di a@agione con altri GAL e altri territori
italiani ed europei.

La fase di messa a punto del PSL e stata e saatier@azata da un’ampia e diffusa azione di
informazione e confronto con tutte le componenteri@ssate presenti sul territorio e i
portatori di interessi.

Tutti coloro che vivono e lavorano nell’Alta Mardaevigiana sono chiamati a partecipare
attivamente all’elaborazione e all'attuazione d8LRlel GAL, fornendo un contributo di idee
e di proposte. A tale scopo, il GAL ha provvedutprevvedera ad attivare tutte le iniziative

necessarie per assicurare la massima informazipubldicita sul territorio delle proposte di
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strategia di sviluppo locale, in particolare attwso la presentazione di un elaborato base di
PSL da utilizzare come strumento di analisi e dismne per la redazione del Programma
definitivo.

A tale scopo, e qui presentato un primo elaboraseldi PSL approvato dal’assemblea dei

soci del GAL il 28 maggio 2008, che rappresenta stnamento di analisi e di discussione per

la successiva redazione del PSL definitivo.

Il piano di lavoro con riferimento alla tempistiealle scadenze principali € il seguente:
approvazione dell’elaborato base del PSL: Assenttgé&AL del 28 maggio 2008;
pubblicazione dell’elaborato base: entro il 29 ma@p08;
presentazione pubblica dell’elaborato base: il @go alle 20.30 presso I'Auditorium
Battistella- Moccia a Pieve di Soligo;
predisposizione del PSL e presentazione domandd&alfjione Veneto: entro il 27 agosto
2008;
conclusione dell’istruttoria regionale: entro il §dnnaio 2009;

atti amministrativi per I'attivazione del GAL.: entil 23 febbraio 2009;

Secondo quanto disposto dalla errata corrige gato E alla DGR n. 199 del 12 febbraio
2008, come modificato dalla DGR n. 372 del 26 fambr2008 I'elaborato base prevede e
descrive le caratteristiche principali della stggieproposta con riferimento agli elementi
essenziali dello schema di PSL (sub Allegato E2 BIGR 199/2008), in particolare i punti 1
— Titolo, 2 — Area geografica e amministrativa, Bescrizione del GAL, 4.1 — Delimitazione

e descrizione dell’ambito territoriale designatd, 5 Strategia e tema centrale del PSL e 8.1 —

Previsione delle risorse finanziarie disponibili.
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QUADRO 1.1-

Titolo

Titolo del Programma di Sviluppo Locale

SAPORI, PROFUMI E COLORI DELL'ALTA MARCA TREVIGIANA

2 Area geografica e amministrativa di riferimento

QUADRO 2.1- Area geografica

PROVINCIA SUPERFICIE POPOLAZIONE DENSITA’
TREVISO 2.476,68 795.264 321,10
AREA GAL 685,37 147.554 215,29
CLASSIFICAZIONE AREE RURALI DELLA PROVINCIA
[ ] D-Rurale|[ ] C-|X] Bi-Rurale adlX] B2-rurale ad[ ] A- Poli
con  problem|Rurale agricoltura intensivaagricoltura urbani
complessivi intermedia |specializzata, subintensiva
aree rurali-| specializata, sub-
urbanizzate aree urbanizzate
3 Descrizione del Gruppo di Azione Locale

3.1 Denominazione e natura giuridica

QUADRO 3 Denominazione GAL

denominazion€

G.A.L. DELL'ALTA MARCA TREVIGIANA

Societa consortile a responsabilita limitata (asséell’art. 2602 e seguen

natura giuridica

'nonché dell'art. 2615 ter del Codice Civile)

3.2 Oggetto sociale e durata

Il GAL si é costituito in data 19 febbraio 2008 catto repertorio n. 68507 e raccolta n. 20981

del Notaio Paolo Talice di Treviso.

3.2.1 Scopi ed oggetto

Si riporta di seguito I'art. 4 “Scopi ed oggettaglld Statuto del GAL.
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Il GAL e una Societa consortile a responsabilitaditiita senza fini di lucro che ha lo scopo di
promuovere l'avvio di nuove iniziative economichediefavorire la valorizzazione delle
risorse umane, materiali e immateriali del terrgatell’Alta Marca Trevigiana, stimolando la
collaborazione tra gli enti locali, I'imprenditonaivata e gli altri attori di sviluppo pubblico e
privati.

La Societa potra raggiungere tale scopo, sia iettatrcorrelazione con le esigenze e le

necessita dei propri soci che con quelle dei teragenere. La societa svolgera la propria

attivita in coerenza con gli obiettivi dei PianiSWiluppo Regionali, Provinciali, Locali e ove

esistenti delle Intese Programmatiche d'Area (I8Aui alla L.R. 35/2001. Tale processo di

sviluppo, che si attuera anche assumendo delegpartiadegli Enti Locali, dovra contribuire

a rendere il territorio, interessato dal GAL DELL'PA MARCA TREVIGIANA, elemento

di attrazione per le risorse umane e le attivitznemiche e sociali.

Oggetto della Societa sara quindi lo svolgimenitedstivita elencate di seguito.

1. L'elaborazione e la realizzazione del Programm@viluppo Locale (PSL) come definito
nel Programma di Sviluppo rurale 2007-2013 dellgi®®e Veneto; la societa potra
altresi intraprendere tutte le attivita previste ip8 AL dal Programma di Sviluppo Rurale
2007-2013 della Regione Veneto;

2. La costituzione di un supporto tecnico allo svilapmlel territorio sia tramite
I'effettuazione di una adeguata diagnosi territerisulla base della quale definire una
strategia globale di sviluppo rurale, sia attrawe¥efferta di servizi e assistenza agli
operatori locali;

3. La progettazione e l'attuazione di interventi inaiby da parte di operatori locali pubblici
e privati correlati ad una strategia globale diugpo rurale ed aventi quali caratteristiche

essenziali I'innovazione, il carattere dimostratiaarasferibilita;
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4. La realizzazione e la commercializzazione di prodotservizi in tutti i settori dello
sviluppo rurale in collaborazione con soggetti apér per lo sviluppo di aree rurali
appartenenti ad altri Stati membri dell'U.E.;

5. Lo studio e la realizzazione di tutte quelle inixi@a idonee a promuovere il settore
agricolo con particolare attenzione alle tematidhgalvaguardia ambientale e presidio del
territorio da parte dell'uomo, favorendo nello steteempo la qualita dei prodotti destinati
all'alimentazione;

6. L'incentivazione del turismo rurale tramite la vétaazione in loco dei numerosi siti con
particolare interesse storico, culturale, ambientalartigianale e iniziative di marketing
territoriale e di promozione dei prodotti agroalinteei e Artigianali caratteristici del
territorio;

7. Lo sviluppo di una solidarieta attiva fra zone tudell'U.E. mediante lo scambio di
realizzazioni, esperienze e know-how; partecipaziaita formazione e/o sviluppo di una
rete europea di sviluppo rurale (rete Leader);

8. Monitoraggio delle opportunita di finanziamento g@ogetti di sviluppo sul territorio
disponibili a livello comunitario, nazionale e regale anche attivando sinergie all'interno
dei diversi soggetti consorziati. Organizzazioneingiontri di informazione/formazione
sulle opportunita selezionate, rivolti agli operajmotenzialmente interessati e finalizzati
allo sviluppo di capacita progettuali e all'utilzzdei programmi di finanziamento
disponibili ai vari livelli;

9. L'assistenza progettuale ed amministrativa agtiriatbcali promotori di progetti ai vari
livelli (comunitari e/o nazionali e/o regionali) monitoraggio dell'iter istruttorio delle
proposte presentate, attivando i contatti piu afficu Bruxelles e/o Roma e/o Venezia,

10.La partecipazione diretta a programmi comunitaoi eézionali e/o regionali d'interesse

per lo sviluppo del proprio territorio e presenta& di progetti alla Commissione europea
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e/o alle Autorita Nazionali preposte (Ministeri gce/o Regionali (Giunta, Assessorati,
ecc.) attivando i necessari partenariati transmatiio
11.Lo svolgimento di ogni altra attivita prevista dagolamenti comunitari e dalle normative

nazionali e regionali funzionali al perseguimenggldscopi sociali.

La Societa potra assumere e concedere mandatresmgupanze nazionali e potra assumere e
concedere l'esercizio, anche in locazione, la geste la liquidazione di aziende aventi gli
stessi scopi 0 scopi affini a quelli sociali, itttuattraverso le operazioni che saranno ritenute

dall'Organo Amministrativo necessarie od utili peonseguimento dell'oggetto sociale.

3.2.2 Durata

Ai sensi dell'art. 3 dello statuto la durata deflacieta e fissata fino al 31 (trentuno) dicembre
2015 (duemilaquindici). Essa potra essere prorpgatgero sciolta anticipatamente, con

deliberazione dell'assemblea dei soci.

3.3 Sede e riferimenti operativi
La sede legale e operativa del GAL e presso VillanBolini in Frazione Solighetto — via
Roma, 4 — 31053 Pieve di Soligo (TV).
Riferimenti: telefono 0438/82084 — fax 0438/1890244-mail: galaltamarca@libero.it;
Presidente: Franco Dal Vecchio
Staff del GAL:
Per informazioni su strategie, finalita e contewlali GAL: dott. Michele Genovese;
Per informazioni, sensibilizzazione, animazionerganizzazione incontri sul territorio,
animazione, presentazione idee-progetto e aspeitnimistrativo-gestionali del GAL:

dott. Flaviano Mattiuzzo;
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Per proposte e informazioni sul PSL del GAL: dddiulio Volpi e dott. Michele
Genovese;

Per proposte e informazioni sulle azioni di coopenae del GAL: dott. Giulio Volpi e
dott. Michele Genovese;

Per informazioni sul partenariato, sulle iniziatoel Gal e per contattare i soci del GAL:
Nicoletta Tabarrini;

Supporto animazione, informazione e rapporti ceoci: Nicoletta Tabarrini.

I GAL dellAlta Marca Trevigiana intende inoltrettevare uno sportello informativo
decentrato presso la Comunita Montana del GrappéarMolinetto, 15-17 a Crespano del

Grappa (TV), telefono 0423/53036 — fax 0423/53510.

3.4 Partenariato

3.4.1 Composizione e caratteristiche del partertaria

I GAL ha n. 51 soci e un capitale sociale interateesersato di 25.750,00 €.

| soci privati sono n. 19 e hanno una quota di partecipaziooatale del 51,46%.

Il partenariato privato presenta la seguente tgialdi composizione:
N. 3 Associazioni di categoria del settore primaf@mnfederazione Italiana Coltivatori
Diretti, federazione Provinciale Coltivatori Dirget€onfagricoltura;
N. 2 Associazioni di categoria del settore del caruio e servizi e della cooperazione:
Confederazione Cooperative Treviso e Unascom-Camfoercio Treviso;
N. 4 Associazioni, enti e organismi operanti nehpa della promozione del territorio e
dei prodotti: Associazione Altamarca, Associazi®@teda del Vino del Montello e Colli

Asolani, Associazione Strada del Vino Prosecco, @admProvinciale UNPLI Treviso;

10
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N. 4 Consorzi-Associazioni di Prodotto: AssociagorProduttori Latte Veneto,
Associazione Produttori Ortofrutticoli Veneto S.cla Consorzio di tutela del Prosecco,
Consorzio di tutela della Casatella Trevigiana;

N. 2 Cooperative nel settore lattiero caseariotdrat Cooperativa di Cavaso e Latteria di
Soligo;

N. 4 Istituti di credito: Banca di Credito Coopévat delle Prealpi, Banca di Credito

Cooperativo Credito Trevigiano, Unicredit Banca.&.pVeneto Banca S.c.p.a.

Per quanto riguarda la descrizione dei singoli stig@ delle relative attivita svolte, degli
effettivi operatori ed interessi rappresentati, cfandelle esperienze specifiche di strategie di
sviluppo locale di tipo integrato, si tratta di getfi che con i loro soci, ad esclusione dei soci
di natura bancaria, rappresentano in modo esaustivendo rurale della provincia di Treviso
e da anni operano nell'interesse dei produttorlioe della promozione dei prodotti tipici per
uno sviluppo rurale integrato. In particolare stweo rappresentati due prodotti importanti per
I'economia trevigiana come il vino e il latte.

Per quanto riguarda la partnership bancaria, esda ¥ coinvolgimento di istituti di credito
molto radicati nel territorio, anche in piccole ltadocali, che da anni sono a stretto contatto
con le aziende agricole della zona di riferimentquindi conoscono le difficolta con cui
queste aziende si trovano ad operare, soprattutteercati sempre piu globali, ma conoscono
anche le potenzialita di sviluppo dei loro prodattjricoli se opportunamente valorizzati e
promossi.

All'interno del partenariato vi sono alcuni sociectsi occupano specificatamente di
promuovere e valorizzare i prodotti tipici (ad kesAssociazioni.collegate ai vini) mentre altri
svolgono un ruolo piu ampio di coordinamento (adWSPLI Provinciale o Unascom) e di
promozione dell'intero territorio. Si tratta di sgEgti che hanno maturato una buona

esperienza nel campo dello sviluppo rurale sialagrartecipazione attiva come soci in altri

11
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progetti simili di iniziativa comunitaria (ad ese&der Il) sia come soggetti beneficiari di
interventi per la promozione del territorio su fiasamenti di tipo sia regionale che
comunitario. Sia come soci sia come beneficiaristjuattori locali svolgono da anni sul
territorio del GAL iniziative ed interventi di prasaione del territorio che favoriscono lo
sviluppo rurale.
| soci pubblici sono n. 32 e hanno una quota di partecipaziocamtale del 48,54%. Tultti i
Comuniappartenenti all'area del GAL sono soci. Il parteata pubblico presenta la seguente
tipologia di composizione:
N. 2 Enti pubblici con responsabilita di regia cdeggiva dello sviluppo in ambito
provinciale: Provincia di Treviso e Camera di comereedi Treviso;
N. 2 Comunita Montane: Comunita Montana delle Riedlrevigiane e Comunita
Montana del Grappa;
N. 3 Comuni con popolazione superiore a 10.00GabitPieve di Soligo, Valdobbiadene
e Vittorio Veneto;
N. 6 Comuni con popolazione compresa fra 5.0008®abitanti: Cordignano, Farra di
Soligo, Fonte, Pederobba, San Zenone degli Ezz8@rnaglia della Battaglia;
N. 19 Comuni con popolazione inferiore a 5.000 atiit Borso del Grappa, Cappella
Maggiore, Castelcucco, Cavaso del Tomba, Cisonalmerino, Crespano del Grappa,
Follina, Fregona, Miane, Monfumo, Paderno del Gaagpossagno, Refrontolo, Revine

Lago, San Pietro di Feletto, Sarmede, SegusinaolaVidor.

Per quanto riguarda la descrizione del partenanatioblico € importante evidenziare la
presenza sia delRrovincia di Treviso che dellaCamera di Commercioche sin dall’avvio
della nuova programmazione comunitaria hanno sveltgstanno svolgendo il ruolo di

coordinamento e di regia dei diversi intervenfprovincia di Treviso.

12
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Questo € possibile grazie anche alle iniziativeiaevdai due enti negli ultimi anni in stretta
collaborazione tra loro che ha portato ad esemfaaealizzazione del Piano Strategico della
Marca Trevigiana, uno strumento di programmaziohe ba permesso di avviare molti
importanti interventi in diversi settori avendo a@miferimento una precisa strategia di
crescita e di sviluppo per il territorio Trevigian® parte i progetti in corso, entrambi gli enti
hanno una significativa esperienza nel campo deNMiduppo locale anche con la
partecipazione a progetti di iniziativa comunitaria

Nel caso dei due enti pubblici di natura sub-prowmte, cioé laComunita Montana del
Grappa e laComunita Montana delle Prealpi Trevigiane risulta importante il ruolo svolto
finora nella promozione del territorio e dello sypo rurale nonché la partecipazione a
programmi di iniziativa comunitaria. Molti sono rqgetti realizzati e in quelli in corso in
collaborazione quasi sempre con diversi partnesaprdi questo partenariato, ciascuno per il
proprio ambito di riferimento, per la realizzaziatieeventi e manifestazioni che promuovano
i prodotti tipici del territorio, nonché gli inteewnti a favore delle aziende per lo sviluppo dei
propri prodotti. Si tratta sempre di iniziative cdmate dalla singola Comunita Montana a
favore dell'intero suo territorio, in diversi ca®no stati realizzati interventi anche in comune
accordo fra le due comunita montane date le caisdithe simili del territorio e la tipologia
di aziende da promuovere.

Entrambe le comunita montane hanno maturato unadwsperienza nel campo delle
iniziative comunitarie, testimoniata dalla loronatpartecipazione in programmi quali Leader
Il e Leader Plus, Life Natura, Equal: in diversisic@ono stati soggetti promotori delle
iniziative e quindi successivamente hanno svoltouaio di capofila o di soggetto referente;
in alcuni casi hanno partecipato anche in maniergicnta conseguendo risultati molto
positivi.

Per quanto riguardaGomuni del GAL si puo dire che tutti, oltre i tradizionalioli, hanno

maturato una buona esperienza nel campo dellagimrgazione comunitaria in quanto hanno

13
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gia partecipato al programma Leader Il e alcunillifa Miane, Cison di Valmarino e
Paderno del Grappa) anche a Leader Plus. Inoltre stati soggetti attivi e/o beneficiari di
iniziative di promozione del territorio con partiace riferimento ad interventi di recupero e
valorizzazione del patrimonio storico-artistico mi@ o valorizzazione del paesaggio
ambientale. Inoltre tutti sono stati partecipi @ddlborazione del Piano Strategico della
Provincia di Treviso.

A livello sovra-comunale i diversi comuni hanno labbrato per la creazione di due IPA
(Intesa Programmatica d’Area), una per l'area déoXfese e Quartier del Piave con sede a
Pieve di Soligo, l'altra per I'area della Pedemontalel Grappa e dell’Asolano con sede a
Crespano del Grappa.

In entrambi i casi, dopo la predisposizione delr€paprogetti”, si stanno attivando per
avviare gli interventi previsti sulla base dellepogunita di finanziamento che di volta in
volta si manifestano.

Ogni Comune del GAL quindi ha maturato una buornzesnza sia per quanto riguarda il
saper collaborare in modo coordinato su progetiplessi come i programmi comunitari 0
iniziative con ambito sovra-comunale, sia e staiggetto promotore e/o beneficiario per
interventi di promozione del territorio e di svijuprurale.

Nell’Allegato 2 “Elenco dei soggetti aderenti alrfgmariato” viene riportato I'elenco dei soci

con i relativi riferimenti e sedi, nonché I'areaeogtiva e la loro natura pubblica o privata.

3.4.2 lter e modalita di aggregazione del partensoi

Il primo impulso alla costituzione del GAL é statato da un Comitato Promotore costituito
dai Presidenti delle Comunita Montane del Grapgelle Prealpi Trevigiane e dall’Assessore
all'agricoltura della Provincia di Treviso. Tale @dato fin dalle prime bozze di PSR
intravista la possibilita di costituire un GAL Tigiano ha dapprima coinvolto la Camera di

Commercio e quindi sotto la regia del Piano Stiatedella Marca ha realizzato una ampia
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azione di informazione e animazione sul territqu@w coinvolgere gli attori di sviluppo locale

in un partenariato di sviluppo.

Si riporta di seguito I'elenco dellgrincipali iniziative realizzate prima della costituzione

del GAL:
15 marzo 2007 presso la sede della Provincia diidoeincontro di presentazione di una
ipotesi di lavoro per un costituendo GAL Trevigiadell'Alta Marca Trevigiana ai
Comuni delle Comunita Montane delle Prealpi Treamg e del Grappa e agli attori di
sviluppo del territorio. E stata in particolare gemtata una ipotesi di un GAL
comprendente i 24 Comuni delle Comunita Montaneupeotale di 124.880 abitanti.
11 aprile 2007 presso la sede della Camera di Coomnencontro di presentazione di
una ipotesi di lavoro per due costituendi GAL Tgeani alle Associazioni di categoria
rappresentate nel Consiglio della Camera di Comimerc
11 ottobre 2007 presso la sede della Camera di @oomondi Treviso: incontro di
presentazione di una ipotesi di lavoro per un tieetido GAL Trevigiano dell’Alta Marca
Trevigiana ai Comuni delle Comunita Montane deltedipi Trevigiane e del Grappa e
agli attori di sviluppo del territorio. E’ stata particolare presentata una ipotesi di un
GAL comprendente i 24 Comuni delle Comunita Montgree un totale di 124.880
abitanti e la possibilita di inserimento di altriGomuni limitrofi in numero di 2 per
ciascuna Comunita Montana per una popolazioneetataarea GAL di 147.824 abitanti,
nonché una bozza di Statuto per un GAL nella fodirgocieta consortile a responsabilita
limitata. Fra i relatori all'incontro € intervenuémche il dott. Pietro Cecchinato, dirigente
regionale della Direzione Piani e programmi deicsetprimario.
16 ottobre 2007 invio agli Enti Locali e agli aftadi sviluppo locale intervenuti
all'incontro del 11 ottobre 2007 di una comunica®a firma congiunta del Presidente
della Provincia e del Presidente della Camera din@ercio per la raccolta delle

manifestazione di interesse per I'adesione al w@stido GAL.
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23 ottobre 2007 presso la sede della Comunita Mandalle Prealpi Trevigiane: incontro
di presentazione di una ipotesi di lavoro per ustineendo GAL Trevigiano dell’Alta
Marca Trevigiana nella sua attuale area e dell&zdal Statuto per la raccolta delle
adesioni da parte degli Enti Locali.

19 novembre 2007 presso la sede della Provincigrelriso incontro con gli attori di
sviluppo che hanno inviato la manifestazione denesse per I'adesione al costituendo
GAL per la definizione dello Statuto del GAL, degthipegni finanziari a carico dei soci e
della delibera di approvazione per i Consigli ddgfiti Pubblici. In tale incontro viene
presa la decisione di costituire il GAL dell’Altadvta attorno ad un progetto di sviluppo
sostenibile condiviso, espressione dell'identigl|edrisorse e del know-how specifico del
territorio.

20 novembre 2007 invio agli Enti Locali e agli attdi sviluppo locale intervenuti
all'incontro del 19 ottobre 2007 con lettera a firncongiunta del Presidente della
Provincia e del Presidente della Camera di Commetella documentazione necessaria
per perfezionare I'adesione al costituendo GAL AB#e., Statuto della societa, prospetto
di riparto delle quote di capitale sociale e dejleote annue a carico dei soci per il
cofinanziamento delle spese di funzionamento e dgpetura delle spese non
rendicontabili.

12 dicembre 2007 invio ai soggetti aderenti al Gédn lettera a firma congiunta del
Presidente della Provincia e del Presidente deflméa di Commercio di un quadro
sinottico sulle iniziative finanziabili, sui conti richiesti e sui beneficiari ammissibili
alle misure attivabili attraverso '’Asse 4 Leadel Brogramma di sviluppo rurale.

22 gennaio 2008 invio ai soggetti aderenti al GAdn dettera a firma congiunta del
Presidente della Provincia e del Presidente delEmé&a di Commercio della
convocazione per la costituzione della societa @dits GAL DELL'ALTA MARCA

TREVIGIANA presso la sede della Provincia di Trevjger il giorno 19.02.2008.

16



GAL Alta Marca Trevigiana Elaborato base del PSL

Tutti gli interventi tecnici e la predisposizioneigupporti metodologici e degli atti utilizzati
(convocazioni, presentazioni cartacee éower point relazioni illustrative, schede per la
raccolta delle adesioni, Statuto, schemi di dediltbradesione, ecc.) sono stati predisposti dal
dott. Michele Genovese con il supporto del dothvino Mattiuzzo e il supporto segretariale
della segreteria dell’Assessore Provinciale allidgitura dott. Marco Prosdocimo e della
Segreteria del Piano strategico della Marca Trawigi
Si riporta di seguito I'elenco dellgrincipali iniziative realizzate dopo la costituzione del
GAL:
14 aprile 2008 presso la sede della Comunita Mentketle Prealpi Trevigiane incontro
con la Giunta,
17 aprile 2008 presso la sede della Comunita Maenteh Grappa incontro con i Sindaci
Comuni del Grappa e dell’Asolano;
22 aprile 2008 presso la sede della Comunita Menthelle Prealpi Trevigiane incontro
con i Sindaci dei Comuni delle Prealpi Trevigiane;
24 aprile 2008 presso la sede della Federazionerierale Coltivatori Diretti incontro
con il presidente e il direttore;
24 aprile 2008 presso la sede della Provincia dviso incontro nell’ambito del Piano
Strategico della Marca Trevigiana con Assessordgiicoltura e con i Dirigenti e
funzionari dell’Agricoltura e del Turismo;
29 aprile 2008 presso la sede della Provincia dvisp incontro con i soci del GAL del
settore lattiero-caseario;
29 aprile 2008 presso la sede della Confagricoltncantro con i referenti di CIA e
Confagricoltura;
06 maggio 2008 presso la sede del GAL incontro icenci del GAL del cosiddetto

“mondo del vino” e del volontariato;
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08 maggio 2008 presso la sede della Provincia evio incontro con il Dirigente del
settore primario;

08 maggio 2008 presso la sede della Provincia evi$o incontro con i soci del GAL:
Istituti di credito, e Associazioni di categoria ldeommercio e servizi e della
cooperazione;

08 maggio 2008 presso il Municipio di Fonte inconton i Sindaci del Grappa e dei
Comuni limitrofi di Fonte e San Zenone degli Ezzeli

15 maggio 2008 presso la sede della Federazionév&oli Diretti di Treviso
partecipazione al tavolo di lavoro dei tecnici dedissociazioni di categoria del settore
primario soci del GAL;

15 maggio 2008 presso Villa Brandolini a Pieve dligd partecipazione al tavolo
tematico su cultura, valorizzazione dei prodoiidiie promozione integrata del turismo
dell'lPA Terre Alte della Marca Trevigiana,

20 maggio 2008 presso Unicredit Banca di PiazzaSigmori Treviso incontro con il
socio Unicredit Banca;

20 maggio 2008 presso la sede del GAL incontroresgntazione pubblica ai Comuni e
agli attori di sviluppo del Quartier del Piave;

21 maggio 2008 presso sede della CIA di San Veratemincontro con il presidente e il
tecnico;

23 maggio 2008 presso la sede della Provincia dvi$o incontro con I'’Assessore

all’Agricoltura.

Tutti gli incontri sopra citati si sono stati adlati con la presentazione del GAL, del piano di
lavoro per la predisposizione del PSL e della sahmat |la raccolta di idee-progetto. Dopo la
presentazione si e di norma registrato un profaiatbgo-confronto diretto a valutare priorita,

opzioni strategiche e idee e progetti.
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3.4.3 Esperienze e iniziative gia maturate o irscor

Riprendendo quanto descritto al paragrafo 3.4.importante evidenziare che nel territorio
dei 28 Comuni dell’Alta Marca Trevigiana sono itoatla diversi anni iniziative istituzionali
che vedono partecipi in ciascuna di esse moltCaenuni dell'area, quali ad esempio: A.S.L.
n. 7 e 8; Comunita Montana delle Prealpi Trevigia@®@munita Montana del Grappa,
Consorzio Igiene Territorio TV 1 e TV2; Societa itédr Piave — Servizi; Consorzio
Acquedotto Schievenin; Consorzio Bim Piave; AscavBi S.p.a.; i GAL del precedente
programma Leader 2: Gal n. 3 e Gal n. 4; Consadzidutela del Prosecco; Distretto del
Prosecco; Associazione Alta Marca; Associazioneadstrdel Prosecco e vini Colli di
Conegliano e Valdobbiadene; Associazione Stradavidgitello e Colli Asolani, Consorzio
Proloco Quartier del Piave; Comitato Pro Loco UNBLrholte altre minori, che giustifichino
I'aggregazione territoriale proposta che uniceeli® tutti partecipi.
Inoltre tutti i 28 Comuni dell’Area del GAL dellAh Marca sono ricompresi anche
nell'Intesa Programmatica d’Area (IPA) di cui aita35 della L.R. 25/2001: rispettivamente i
18 Comuni in sinistra Piave all'lPA delle Terre &llella Marca Trevigiana e i 10 Comuni in
Destra Piave nell’IPA Diapason. Con tale adesio@®inuni hanno assunto e assumono la
concertazione quale metodo di programmazione d&lituppo socio-economico locale,
mediante la costituzione di un partenariato isittnale ed economico-sociale locale che
intende essere espressione equilibrata e rappatisantdei partner dei vari ambienti
socioeconomici del territorio.
Si riporta di seguito I'elenco delle principali zmtive realizzate o in corso di realizzazione
sul territorio del GAL nel campo dello sviluppo ale:.
Iniziative Programmi Comunitari

I.C. Leader 1l 1994-2000 dei GAL n. 3 “CARGAR Mogtea” e n. 4 “Pianura e Collina

Destra Piave. Comuni coinvolti: appartenenti allem@nita Montana del Grappa e

Comunita Montana delle Prealpi Trevigiane e areartr del Piave
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I.C. Leader Plus 2000-2006: n. 5 Comuni sono stasteriti nel GAL Prealpi Dolomiti
con il coordinamento della Comunita Montana detiealpi Trevigiane

I.C. Equal Fase 1 2001-2004 “DIAPASON”: Comuni delComunita Montana del
Grappa e dell’Asolano

I.C. Life Natura 2000 “Sistema Aurora” promossola@&omunitad Montana delle Prealpi

Trevigiane.

Iniziative in ambito provinciale o sovracomunale
Piano Strategico per lo Sviluppo della Marca Trang
Patto per lo sviluppo e Intesa Programmatica d’A(B2A) del Grappa e Asolano
riconosciuta con DGR del Veneto 3517/2007
Intesa Programmatica d’Area (IPA) delle terre Adilla Marca Trevigiana in attesa di

completare l'iter per il riconoscimento regionale

Iniziative promosse dalle Comunita Montane

Primavera del Prosecco

Circuito enoturistico, gastronomico e culturale itnaiu rilevanti in Veneto e in ltalia, che
coinvolge circa 400 aziende vinicole del territodon circa 250.000 visitatori provenienti
anche dall'estero. Sono 15 le mostre di questauitircche si tengono ogni primavera in
altrettante localita dell’Alta Marca Trevigiana pexlebrare uno dei suoi simboli: il prosecco.
Prealpi in festa

Manifestazione itinerante che ogni anno si svolgiepnincipali centri delle prealpi trevigiane
e vede protagonisti principali i prodotti agricopici della Comunita Montana. Lo scopo é di
valorizzare e promuovere i prodotti tipici del prigpterritorio, nonché di potenziare le risorse
economiche, turistiche e culturali attraverso lamgzazione di momenti promozionali che ne

consentano la visibilita e la diffusione all’estern
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Grappa Prealpi Dolomiti

Progetto di valorizzazione turistica dell'area fpes veneta che vede coinvolte le Comunita
montane del Grappa e Prealpi Trevigiane. L'intentdi promuovere lintero territorio delle
Prealpi Venete, che costituisce un’area di altiasualenza culturale, riscoprendo un turismo
“sostenibile” legato alla natura, al folklore e'@tlogastronomia. Vengono realizzati opuscoli
e un CD rom interattivo per la promozione e divalgae di tutti i punti di ristoro e ricettivita
presenti nelle Prealpi.

Agri on tour

Realizzazione di materiali promozionali cartaceimeiltimediali sull'offerta turistica di
agriturismo e sulla produttivita locale.

Progetti di recupero delle malghe

Sistemazione e messa a norma dei locali da adibimani-caseificio, ad attivita di agriturismo
e vendita delle produzioni lattiero-casearie; quesntri potranno divenire punti di
riferimento per tutte le altre attivita turistichellegate (sentieristica, trekking, percorsi
ecologici).

Progetto sentieri

Interventi per la sistemazione e messa in sicurdzgantieri e percorsi turistici; realizzazione
e stampa di guide e carte turistiche

Feste del Marrone di Combai e del Monfenera

Manifestazioni per la promozione di un prodottadippresente sia in area Grappa che Prealpi
come il marrone; gli eventi nel corso degli annni@ raggiunto una notorieta a livello

nazionale.

Oltre a quanto sopra elencato le Comunitda Montaele Grappa e Prealpi Trevigiane,

realizzano molti altri interventi di dimensione rore per favorire lo sviluppo locale e la
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salvaguardia del territorio, in collaborazione é¢mingoli Comuni ad esempio lo sfalcio di
prati e pascoli abbandonati e la pulizia delle zats.

Inoltre diversi interventi vengono realizzati per promozione di prodotti tipici locali in
collaborazione con le associazioni presenti sulitéelo come I'’Associazione Trevigiana

Olivicoltori, i produttori miele del Grappa, i mdlgsi del Grappa.

3.4.4 Modalita di compartecipazione finanziaria

Fin dai primi incontri di animazione e coinvolgintendei partner del 2007 e stata
ampiamente evidenziata la novita che i soci dowanafinanziare al 20% le spese di
funzionamento del GAL oltre alle spese non rendabili. Al riguardo si € stimato in circa

50.000,00 € per annualita I'importo che i soci @mwno versare al GAL a titolo di quota
annua per il cofinanziamento delle spese di gestienla copertura delle spese non
rendicontabili.

| soci compartecipano alle spese con una quotaadamuevista dall’art. 20 dello Statuto che

sara determinata annualmente dall’Assemblea dei soc

3.5 Organi statutari

Gli organi sociali del GAL sono ai sensi dell’at dello Statuto:
I'Assemblea dei soci consorziati
Il Consiglio di Amministrazione
il Presidente del Consiglio di Amministrazione
il Vice Presidente del Consiglio di Amministrazione
il Collegio Sindacale

Si riportano di seguito per ciascun organo le nedfunzioni e le cariche assegnate.

22



GAL Alta Marca Trevigiana Elaborato base del PSL

3.5.1 L’Assemblea dei soci consorziati

Ai sensi dell'art. 14 dello statuto delibera neftaterie ad essa riservate dalla legge. Essa
viene convocata almeno una volta all'anno entro didéni dalla chiusura dell'esercizio, o
qualora ricorrano le condizioni previste dall'&®864 C.C. entro 180 giorni dalla chiusura

dell'esercizio, per I'approvazione del bilancisdteizio.

3.5.2 Il Consiglio di Amministrazione

Ai sensi dell'art. 15 dello Statuto € composto daminimo di 4 ad un massimo di 9 membiri,
anche non soci.

Nell'ambito del numero di consiglieri determinatdldssemblea dei soci, ai soci Provincia di
Treviso e Camera di Commercio Industria Artigianagricoltura di Treviso, in persona del
loro rispettivo legale rappresentanpeo-tempore spetta la nomina di 1 (uno) membro
ciascuno.

Gli Amministratori devono essere espressione @ireliti soci e durano in carica per un
triennio ovvero fino a rinuncia o revoca con deldrmone dell’Assemblea.

Il requisito richiesto dal PSR circa la composiaodell’organo decisionale, che deve
garantire il rispetto, per tutta la durata del P&¢&l, requisito minimo del 50% previsto per la
rappresentanza privata, a norma dell’art. 62, lettl b) del Reg. CE 1698/2005 e garantito
dall'art. 15 comma 3 dello Statuto che cosi recitaConsiglio di Amministrazione dovra
comunque essere composto, nel rispetto del requisihiesto dal P.S.R. 2007-2013 della
Regione Veneto, almeno per il 50% da consigliguressione delle parti economiche e sociali
e da altri rappresentanti della societa civile”.

La composizione attuale del Consiglio di Amminigicme e di n. 8 componenti, in
particolare si indicano di seguito i rappresental#i soggetti privati e del pubblico con

indicazione dell’ente di provenienza:
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i Consiglieri di amministrazione afferenti la rappentanza privata dei soci sono: Franco
Adami (Consorzio di Tutela del Prosecco), Adrianas&grande (Unascom Federazione
delle Ascom della Provincia di Treviso), Franco Ren(Federazione Provinciale
Coltivatori Diretti) e Lino Rossi ( Associazionedduttori Ortofrutticoli A.P.O. Veneto).
I Consiglieri di amministrazione afferenti la rappentanza pubblica dei soci sono: Franco
Dal Vecchio (Provincia di Treviso), Franco Bertaddomune di Fonte), Fulvio Brunetta
(Camera di Commercio di Treviso) e Dino Girardi (@mita Montana delle Prealpi
Trevigiane).
Presidente del GAL e Franco Dal Vecchio dal 16.0832
Vice-Presidente del GAL é Fulvio Brunetta dal 162008
Al Consiglio di Amministrazione sono attribuiti dlakt. 15 dello Statuto i piu ampi poteri di
gestione nei limiti degli indirizzi dellAssemblea della Camera di Commercio per gli

eventuali programmi da questa finanziati.

3.5.3 Il collegio sindacale

Ai sensi dell’art. 16 dello Statuto qualora sia laditorio per legge, a sensi dell'Articolo 2477
del C.C., deve essere nominato il Collegio Sindacamposto da tre membiri effettivi, tra cui
il Presidente, e due supplenti nominati a senkgtie.

| sindaci durano in carica un triennio e sono gglbili.

Al Collegio Sindacale spetta il controllo contalaiesensi dell'art. 2409-bis del C.C.

In mancanza del Collegio Sindacale ciascun socidih&o di avere dagli Amministratori
notizia dello svolgimento degli affari sociali enswltare libri sociali ai sensi dell'Articolo

2476, comma 2 del C.C.

3.6 Struttura organizzativa e gestionale
La struttura organizzativa del GAL é funzionaleal/olgimento dei compiti a esso assegnati

nell’ambito del Programma di sviluppo rurale pevdneto 2007-2013, consistenti nella:
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elaborazione del PSL;

interventi di animazione del territorio finalizzatil'informazione e alla divulgazione del
PSL e delle iniziative di sviluppo locale attuatal GAL e di attuazione del piano di
comunicazione,

informazione e pubblicita del PSL;

stesura, adozione e pubblicazione degli atti pselazione delle operazioni

gestione date di apertura e chiusura termini pprdaentazione delle domande di aiuto
partecipazione alla Commissione congiunta GAL - ML valutazione
dell'applicazione dei criteri di selezione delle eopzioni e determinazione delle
graduatorie;

comunicazione ad AVEPA di eventuali criteri aggiunper I'estrazione del campione per
controlliin locoe controlliex-post

coordinamento dell’attuazione delle azioni di caegene del GAL e degli scambi di
esperienze con altri GAL;

attuazione di eventuali operazioni a gestione @ire¢l GAL;

esame dello stato di avanzamento finanziario,disiprocedurale del PSL e sue eventuali

modifiche.

3.6.1 Organigramma del GAL

Presidente: Franco Dal Vecchio dal 16.05.2008.

Staff del GAL:
Responsabile animazione, supporto al Consiglio ulimAnistrazione e Coordinamento
generale delle attivita del GAL: dott. Michele Gease dal 10.04.2008 - selezionato con
awviso pubblico, contratto di collaborazione prefesale fino al 31.12.2008 con

possibilita di proroga;
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Assistente del Coordinatore del GAL: dott. FlaviaMattiuzzo dal 10.04.2008 -
selezionato con avviso pubblico, contratto di dwil@zione professionale fino al
31.12.2008 con possibilita di proroga;

Supporto al Consiglio di Amministrazione nella petigzione del PSL del GAL: ATI
Starter S.r.l. — dott. Michele Genovese incaricofento in data 10.04.2008 sulla base di
una selezione operata con avviso pubblico. L’ATldtd@vato un team di progettazione
composto da: dott. Giulio Volpi, dott. Michele Gerse, dott.ssa Chiara Da Giau, dott.
Flaviano Mattiuzzo, dott.ssa Laura Tizianel,

Consulenza societaria, contabile, fiscale e debgwle: rag. Angelo Moschetta dal
10.04.2008 - selezionato sulla base della compawazidi piu preventivi fino al

31.12.2008 con possibilita di proroga.

In ipotesi di selezione del GAL e di gestione datgalello stesso in tutto o in parte dei
progetti di cooperazione e dei progetti sulle aziel PSL saranno individuate specifiche

professionalita. Si prevede inoltre di individuare risorsa per le attivita di comunicazione.

3.6.2 Sede del GAL

La sede legale e operativa del GAL presso VillanBddini in Frazione Solighetto — via

Roma, 4 € messa a disposizione in comodato gratait€omune di Pieve di Soligo fino al

2015 con il solo onere del rimborso forfetario deltenze a carico del GAL.

| locali a disposizione del GAL dal 26 maggio 20&8nprendono in questa prima fase di
predisposizione della candidatura del GAL: n. Icidgfadibito a ufficio, n. 1 locale adibito ad

archivio e la possibilita di utilizzare la salamiani di Villa Brandolini (capienza circa 100

posti).
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Le attrezzature informatiche principali in dotazad GAL sono: n. 1 PC, n. 1 notebook, n. 1
stampante, n. 1 fax multifunzione, n. 1 fotocoptatr | PC hanno accesso diretto alla rete
internet ed alla posta elettronica.

In ipotesi di selezione del GAL si provvedera adohane gli uffici della sede e ad acquistare
le attrezzature i mobili e le macchine d'ufficiocessarie per la gestione del PSL e degli
eventuali progetti con beneficiario il GAL.

I GAL dellAlta Marca Trevigiana intende inoltrettevare uno sportello informativo
decentrato presso la Comunita Montana del GrappéarMolinetto, 15-17 a Crespano del

Grappa (TV).

3.6.3 Capacita amministrativa e finanziaria.

Il GAL dispone di un patrimonio costituito dal cegle sociale interamente versato dai soci di

€ 25.750,00.

Fin dai primi incontri di animazione e coinvolgintendei partner del 2007 e stata
ampiamente evidenziata la novita che i soci dowanafinanziare al 20% le spese di
funzionamento del GAL oltre alle spese non rendabili. Al riguardo si € stimato in circa
50.000,00 € per annualita I'importo che i soci @mno versare al GAL a titolo di quota
annua per il cofinanziamento delle spese di gestienla copertura delle spese non
rendicontabili. Tale quota e prevista dall’art. &llo Statuto e sara annualmente determinata

dall’Assemblea dei soci.

Gia nello schema di delibera per I'adesione al GAk i soci hanno utilizzato € stato inserito
in premesse che la partecipazione alla costitueataeta “GAL DELL’ALTA MARCA

TREVIGIANA” comporta un impegno economico per ldtescrizione del capitale sociale e
una quota annua a carico necessaria per contri@lireofinanziamento delle spese di
funzionamento del GAL e alle spese non rendicohtabi fondi assegnati al GAL dal PSR

2007-2013 della Regione Veneto - asse 4 e nel sitppm della delibera che il socio si
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impegna a contribuire al cofinanziamento delle sgidunzionamento del GAL e alle spese
non rendicontabili sui fondi assegnati al GAL d&RP2007-2013 della Regione Veneto —
asse 4 con una quota annuale per l'intera durdt®rdgramma imputando la relativa spesa
annua nei relativi bilanci annuali e pluriennali0O8e2013. Conseguentemente la maggior

parte dei soci ha gia deliberato I'impegno al cafiniamento.

Per I'annualita 2008 I'’Assemblea del GAL ha deldierin data 28 maggio 2008 la richiesta
di quote annue ai soci per la copertura delle spese rendicontabili e/o per eventuale
cofinanziamento delle spese di funzionamento del @& complessivi € 50.000,00.

3.6.4 Comunicazione.

Il GAL si avvarra dei seguenti strumenti comunizati

- Sito internet della Camera di Commercio di Treyidella Provincia di Treviso e del

Comune sede del GAL.

- Sito internet del GAL che si prevede di attivateeno a livello minimale entro il mese

di luglio 2008;
- Comunicati stampa periodici;
- Attivazione di un bollettino Informagal;
- Collaborazione alle reti Leader europea, nazmealegionale.

- Partecipazione a fiere e manifestazioni a livelizionale ed europeo, in particolare

attraverso i progetti di cooperazione.

Il GAL ha finora effettuato molteplici incontri infmativi sul territorio e con i soci del Gal

come riportato nel precedente paragrafo 3.4.2.

28



GAL Alta Marca Trevigiana Elaborato base del PSL

Ai fini della divulgazione e della partecipazionéfuka, il GAL garantira I'accesso alla
documentazione ed alle informazioni disponibili maede la loro pubblicazione sui siti
internet della Camera di Commercio di Treviso,al@tovincia di Treviso e del Comune sede
del GAL.

Il GAL dispone inoltre di un proprio indirizzo e-ihegalaltamarca@libero.it che potra essere
utilizzato per l'inoltro di osservazioni e la rigsta di informazioni, al fine di consentire la

partecipazione il piu possibile allargata a tulitiagtori di sviluppo locale.
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4  Analisi del territorio e del contesto

4.1 Delimitazione e descrizione dell’ambito territde designato

L’area interessata dal PSL e dai suoi interventhmende il territorio di 28 comuni della
provincia di Treviso per una superficie totale par687,74 kmq che rappresentano circa |l
25% dell'intero territorio della provincia di Treso, nella sua parte collinare e prealpina.
L’elenco dei comuni e la mappa dei territori inss&ti ricadenti nel’ambito di azione del
presente PSL sono allegati al piano stesso (atlegaR).

L’intero territorio ricade, secondo la classificaizé e i dati di riferimento proposti dal PSR
(allegato E/ DGR n. 199 del 12/02/08), in arealeusd agricoltura intensiva specializzata
(aree B) in particolare in sub area rurale-urbatezll solo comune di Pieve di Soligo, per
densita di popolazione e rapporto tra superficietteiale, SAU ed abitanti & classificato
come sub area urbanizzata. Il territorio si preseqiindi omogeneo per caratteristiche
insediative e produttive.

Tutti i comuni del GAL Alta Marca partecipano sahtio stesso e sono geograficamente
contigui.

L’ambito territoriale designato si configura congdezamente come area prevalentemente o
significativamente rurale secondo la metodologiaSB(oiché il 17,5% della popolazione
risiede in comuni (Fregona, Cison di Valmarino, &ad del Grappa, Segusino, Miane,
Revine Lago, Monfumo, Refrontolo, Cavaso del TonBarso del Grappa) la cui densita
abitativa é inferiore ai 150 abitanti/km?2.

Con riferimento ai dati ufficiali ISTAT 2001 presi considerazione dal PSR, I'ambito di
pertinenza del GAL raccoglie una popolazione digootferiore ai 150.000 abitanti posto
come limite superiore, anche se, come si avra nuidilustrare in seguito, la crescita
demografica di questi ultimi decennio per nascdaromigrazione, ha portato, secondo i dati

ISTAT, ad una popolazione residente stimata ne¥V 20i a 155.429 abitanti.
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QUADRO 4.1 — Ambito territoriale designato - Elertiah sintesi

1-COMUNI 2-SUPERFICIE 3-POPOLAZIONE 4-DENSITA’
(n) (Kn) (n. abitant) (abitanti/Knf)
28 685,37 147.554 215,29
5-COMUNI 6-SUPERFICIE 7-POPOLAZIONE 8-DENSITA’
RURALI COMUNI RURALI COMUNI RURALI COM. RUR.
) 0, 0,

n, | esutot ASUtOl | apitanti | 2 SUOU | apitanti/Kn?

territ territ territ
10 35,7 235,58 34,4 25.840 17,5 109,7

9 - CLASSIFICAZIONE AREE RURALI DEL TERRITORIO

[ ] D-Rurali con
problemi complessivi

[ ] C-Rurale intermedie

X B1-Rurali ad agricoltura
intensiva specializzata, sub-
aree rurali-urbanizzate

DX B2-rurali ad agricoltura
intensiva specializzata, sub-
aree urbanizzate

COMUNI COMUNI COMUNI COMUNI

n. % n. %|n. 27 96,4% | n. 1 3,6%
SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE

Km? % | Knm? %|Kn? 666,35  97,2% | Kn’ 19,02 2,8%
POPOLAZIONE | POPOLAZIONE | POPOLAZIONE POPOLAZIONE

n. abitanti 9 n. abitanti %n. abit. 136.881 92,7 %1 . abitanti 7 534,
DENSITA’ DENSITA’ DENSITA’ DENSITA’

abitanti/Kn? abitanti/km abitanti/Knf | 202,7 | abitanti/Krh 561,06

Circa il 68,5% del territorio di competenza del GAlclassificato montano ai sensi della LR

39/99 e come tale ricade nelle comunita montane &ekalpi Trevigiane e del Grappa come

riassunto nella tabella a seguire. Sono inveceofnuni non appartenenti ad alcuna comunita

montana: S. Zenone degli Ezzelini, Fonte, Sernaigla Battaglia, S. Pietro di Feletto. Essi

sono stati coinvolti nella costituzione del GAL ¢le¢ omogenei per caratteristiche socio

economiche e per gli aspetti dello sviluppo rui@leli la dei criteri di classificazione delle

aree montane.
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Comunita C Superficie | Sup. montana % superficie | Altitudine
montana omune kmq kmq montana | media m s.l.n
Cappella Maggiore 1.113 532 47,8% 115
Cison di Valmarino 2.875 2.875 100,0% 261
Cordignano 2.616 579 22,1% 56
Farra di Soligo 2.821 1.418 50,3% 163
Follina 2.416 2.416 100,0% 191
Fregona 4.285 4.285 100,0% 281
Miane 3.092 3.092 100,0% 259
C.M. Prealpi |Pieve di Soligo 1.900 572 30,1% 132
Trevigiana | Refrontolo 1.311 1.044 79,6% 216
Revine lago 1.866 1.866 100,0% 246
Sarmede 1.794 1.568 87,4% 103
Segusino 1.814 1.814 100,0% 219
Tarzo 2.380 2.380 100,0% 267
Valdobbiadene 6.070 4.689 77,2% 252
Vidor 1.352 472 34,9% 151
Vittorio Veneto 8.261 6.755 81,8% 140
Borso del Grappa 3.300 3.300 100,0% 279
Castelcucco 879 879 100,0% 189
Cavaso del Tomba 1.896 1.000 52,7% 248
C.M. del Crespano del Grappa 1.786 1.100 61,6% 300
Grappa Monfumo 1.131 1.131 100,0% 227
Paderno del Grappa 1.946 1.430 73,5% 292
Pederobba 2.932 490 16,7% 174
Possagno 1.208 1.208 100,09 276
Fonte 1.463 - 0,0% 107
Fuori C.M. S. Zenone degli Ezzelini 1.997 - 0,0% 117
Sernaglia della Battaglia 2.025 - 0,0% 117
San Pietro di Feletto 1.945 - 0,0% 221
Totale 28 68.474 46.895 68,5% -

Dal punto di vista fisico e geografico I'area pmtsespiccate caratteristiche di omogeneita
determinate dalla presenza di rilievi collinari gfregressivamente salgono verso i crinali piu
importanti delle Prealpi.

Il confine nord del territorio di riferimento coiite con quello della provincia di Treviso con

le province di Vicenza e Belluno. Da ovest versd esso segue la dorsale interna del
massiccio del Grappa (incluso per circa un terzilarsmua porzione orientale) dal monte

Solarol (m. 1672) al monte Coston (m. 1515) erladidi cresta delle Prealpi Bellunesi con le
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sue cime piu significative dal monte Zogo (1394)mante Cimon (m 1438), al monte Crep
(1349) fino al Fadalto.

A est il confine con la provincia di Pordenone skeitungo I'altopiano del Consiglio (m
1570).

A sud (da est verso ovest) e I'anfiteatro morewicdittorio Veneto che accompagna verso la
pianura veneta, poi € il Piave a segnare il conilk@ base del Montello ed infine i colli
asolani .

A ovest il territorio & delimitato dalla Val Feliai

La parte orientale del territorio del GAL presentaratteri dell’altipiano delimitato da alte e
ripide scarpate e segnato da un sistema di vadlétégo, Poise, Lebi, foglie, Oro e la valle
delle Mure tributarie del Piave) e caratterizzaadehomeni carsici consistenti.

Il carsismo e la conseguente assenza del retidoicoi superficiale caratterizzano anche la
parte nord occidentale del territorio cosi comehania questa porzione gli ambiti collinari si
presentano con versanti acclivi e profonde incisiaallive (il cosiddetto “paesaggio a
corde”).

Dal punto demografico, secondo i dati ISTAT rifed 2007 la popolazione residente
nell’ambito di riferimento del GAL Alta Marca risial essere pari a 155.429 abitanti contro i
147.445 censiti nel 2002. Essi rappresentano oddi,1% della popolazione della provincia

di Treviso, mentre erano il 18,5 nel 2002 e il 11861992.

. . Variazione %| Variazione %
Evoluzione demografica 1992 2001 2007 1992/2002 2002/2007
Area GAL 138.310 147.595 155.429 +6,7 +5,3
Provincia di Treviso 744.368 796.171 857.359 +7,0 7,7+
Regione Veneto 4.395.263 4,529.828 4.773.5%4 +3,1] 54 +
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Si conferma dunque per I'ambito di riferimento ibsitivo sviluppo demografico che si
registra anche per l'intera provincia di Trevisondndici di crescita molto superiori sia a
quello regionale che a quelli nazionale.

Negli ultimi 15 anni la popolazione all'interno déérritorio del GAL, e aumentata
complessivamente di 17.119 unita di cui 7159 fenenair®.960 maschi (rispettivamente +10 e
+15%).

Nel quinquennio 2002-2007 la popolazione residendeimentata del 5,3% (7.834 unita). Le
aree che si sono manifestate piu sensibili allautmelemografico sono quella occidentale
(comuni della Comunita Montana del Grappa piu Fant®. Zenone degli Ezzelini) che ha
registrato un aumento del 7,8% e quella centralm(mi dell’area Piave) che ha registrato un
aumento del 6,9%. Nei comuni dell’area orientalavgante su Vittorio Veneto, I'aumento
della popolazione residente € invece limitato 892,

Consistente nell’area il fenomeno immigratorio ahell’'ultimo quinquennio ha portato
all'aumento della popolazione straniera di ben 5.@gita equamente distribuita tra maschi e
femmine (3.169 e 3.056). Gli stranieri rappresemtquindi oggi il 10,2% della popolazione
residente complessiva dell’'ambito di riferimentontne erano il 6,5 nel 2002. La maggior
incidenza degli stranieri rispetto alla media deALG nelle aree occidentali e centrali
(rispettivamente il 13 e I'11,6%) rispetto a quedidentale (7,2%) puo essere concausa del
minor tasso di crescita della popolazione residentgiest’'area.

Le informazioni ed i dati a disposizione suggensranel breve e medio periodo una
confermata propensione allo sviluppo demografica differenze tra le varie aree che
tendono ad appianarsi.

Per quanto riguarda I'economia rurale I'area dérithento € diffusamente e omogeneamente
caratterizzata da un lato dalla ricchezza del patnio naturale e dal notevole valore
paesaggistico, e dall'altro dalla vocazione alleodpzioni tipiche e a marchio che

costituiscono I'elemento di forza dell’agricoltwtall’Alta Marca.
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| dati a disposizione indicano per I'area, cosi equer I'intera provincia una diminuzione del
numero di aziende agricole e le dimensioni medietteé per le stesse.

La SAU complessiva sul territorio comunale € corsaria i 2000 e 3000 ha solo nel comune
di Valdobbiadene. | comuni di Borso del Grappa,spamo del Grappa, San Zenone degli
Ezzelini, Miane, Farra di Soligo, Vittorio Veneticgadono nella classe di SAU compresa tra i
1000 e i 2000 ha. tutti gli altri comuni registramwyece superfici dedicate alla coltivazioni
inferiori ai 1.000 ha. Sono i comuni dove piu dgéusono le produzioni a marchio quelli in
cui le superfici agricole hanno maggior incidenzaaggiore € il numero di aziende

Il rapporto tra SAU e superficie territoriale € qameso tra il 60 ed il 70% nei comuni di
Crespano del Grappa, Vidor, Farra di Soligo, Cdpp®laggiore; tra il 50 e il 60% nei
comuni di S. Pietro di Feletto e Miane; tra il 40 # 50% nei comuni di Castelcucco,
Monfumo, Valdobbiadene, Pieve di Soligo, Sarme@oalignano. E inferiore al 40% in tutti
gli altri comuni.

La maggiore densita di aziende agricole si registtacomune di Valdobbiadene (oltre 1200),
seguito dai comune di Farra di Soligo (rientrargbanclasse da 601 a 900 aziende). | comuni
di S. Zenone, Fonte, Pederobba, Vidor, Miane edutlli dell’area vittoriose annoverano un
numero di aziende tra 300 e 600. i rimanenti unenonmferiore a 300.

Per quanto riguarda gli utilizzi del suolo, i seatavi hanno scarsa presenza in tutto I'ambito
di riferimento con maggior diffusione nei comuni ¥Yittorio Veneto e Farra di Soligo
(prevalentemente mais). E presente la coltivazéteiia soia in superfici non di rilievo (meno
di 100 ha).

Di maggior interesse sono invece le coltivaziogniese con oltre 900 ha investiti a vite nel
comune di Valdobbiadene, seguito dai comuni did&drSoligo e San Pietro di Feletto (450-
900 ha), Vidor e Vittorio Veneto (300-400 ha), dgrthno, Cappella Maggiore, Refrontolo,

Pieve di Soligo, Miane (150-200 ha).
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L’olivo € coltivato prevalentemente nei comuni ds@h di Valmarino (oltre 20 ha), Borso del

Grappa (10-20 ha), S. Zenone, Fonte, Cavaso dgdp@ra/aldobbiadene, Vittorio Veneto,

Cappella Maggiore, Sarmede, Cordignano (2-10 ha).

La coltivazione di altri legnose da frutto si hgpsaitutto nei comuni di Cavaso, Follina e

Tarzo.

Nella tabella seguente si riportano una lista “pieaeria” dei principali prodotti a marchio,

tipici e tradizionali dell’ambito territoriale diferimento.

Tipologia di Prodotto Zona di produzione
prodotto
Borso del Grappa, Crespano del Grappa, Paderng del
Asiago Grappa, Possagno, Cavaso del Tomba, Monflimo,
Castelcucco, Pederobba, S. Zenone degli Ezzebnitel-
Taleggio Tutta I'area del GAL
Prodotti DOP Montasio Tutta 'area del GAL
Grana Padano Tutta I'area del GAL
Casatella trevigiana Tutta I'area del GAL
Borso del Grappa, Crespano del Grappa, S. Zenogk|de

Olio Veneto del Grapp3

Ezzelini, Fonte, Possano, Cavaso del Tomba, Castalg
Monfumo, Pederobba, Valdobbiadene, Vittorio Veneto

Prodotti IGP in via di
riconoscimento

Marroni del Monfenera

Borso del Grappa, Crespano del Grappa, Paderng del

Vini DOC

Prodotti tradizionali

IGP Grappa, Possagno, Cavaso del Tomba, Pederobbg, San
Zenone degli Ezzelini, Fonte, Castelcucco, Monfumo
Cison di Valmarino, Cordignano, Follina, Fregonaaiv,
Marrone di Combai IGF Revine Lago, Sarmede, Segusino, Tarzo, Valdobb&gen
Vittorio Veneto
Prosecco di Conegliano Vi_ttorio Veneto, Tarzo, _Cison di Va_lmari_no, Fplli,_ra
Valdobbiadene ?\/ha_ne, VaIdobblaQene, Vidor, Farra di Soligo, Piedig
Soligo, S. Pietro di Feletto, Refrontolo
Pieve di Soligo, Farra di Soligo, Refrontolo, SetRi di
Colli di Conegliano F_elett_o, Follina, Miane, Cison di Valmarino, Revihago,
Vittorio Veneto, Tarzo, Fregona, Sarmede, Cappella
Maggiore, Cordignano, Vidor
. .| Castelcucco, Monfumo, Cavaso del Tomba, Fante,
Montello e Colli Asolani . -
Possano, S. Zenone degli Ezzelini
Figalet (salsiccia d Pedemontana della Provincia di Treviso
fegato e uvetta)
Lengual Pedemontana della Provincia di Treviso
Luganega trevigiana Pedemontana della Provinclaeliiso
Muset trevigiano Pedemontana della Provincia dvikoe
Oca del Mondragone | Tarzo
Osocol di Treviso Pedemontana della Provincia dviBo
Pzglei(r)ngunstg%ge!ll'(r)e(\j/?g”ign éArea delle CM del Grappa e delle Prealpi Trevigiane
Salado della Comuni della Pedemontana Est da Valdobbiadene a
pedemontana trevigianaVittorio Veneto
Schenal Pedemontana della Provincia di Treviso
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Soppressa investida del
pedemontana trevigian

| o .
j:’edemontana della Provincia di Treviso

Bastardo del Grappa

Borso del G., Crespano del G., Paderno del G.,d908s
Cavaso del T.

Morlac del Grappa

Borso del G., Crespano del G., Paderno del G.,dg0ss
Cavaso del T.

Formaggio Moesin di

Fregona
Fregona
Fagiolo borlotto nano d Pederobba, Cavaso del T., Possagno
Levada

Marroni del Monfenera

Borso del G., Crespano del G., Paderno del G.,ag0ss
Cavaso del T., Pederobba, San Zenone degli E..eF
Castelcucco, Monfumo

ont

Marroni di Combai

Cison di Valmarino, Cordignano, Follina, Fregonaaiv,
Revine Lago, Sarmede, Segusino, Tarzo, Valdobbé&
,Vittorio Veneto

den

Mela di Monfumo

Prealpi Trevigiane

Patata del Quartier del
Piave

Vidor, Moriago, Sernaglia

Miele del Grappa

Borso del G., Possagno, Cavaso del T., Castelc
Segusino, S. Zenone degli E., Valdobbiadene, Vidor

CCO,

Fasjol de Lago

Revine Lao, Vallate trevigiane
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5 Strategia di sviluppo locale

5.1 Strategia e tema centrale

Le analisi del territorio in corso di realizzaziosianno mettendo in luce i molteplici aspetti
che caratterizzano la societa, 'economia e 'amigi€lell’area oggetto di intervento.

Alcuni comparti del settore agricolo evidenzianoaumotevole potenzialita di sviluppo,
derivante dalla gamma di prodotti qualita e data Iradicazione nella tradizione locale.
Parallelamente si sta anche rilevando I'esistemzauherosi elementi di pregio dal punto di
vista ambientale e naturale, oltreché culturaléoeic®-architettonico, la cui valorizzazione
sembra per il momento essere affidata piu ad itiweidocali di una pluralita di soggetti con
evidenti duplicazioni e sovrapposizioni che ad wwte@tegia complessiva di promozione

dell'intera area di intervento.

5.1.1 Elementi di sintesi della strategia

La strategia di sviluppo locale proposta dal preseprogramma ha come riferimenti
principali da un lato il ricco paniere di prodadtjroalimentari, che esprimono una tradizione
storica importante per il territorio, e dall’altilovasto patrimonio di manifestazioni, ambienti
e paesaggi (naturali e rurali) che ben si prestai® sviluppo di iniziative turistiche di
qualita. Quest'ultimo aspetto anche in relaziohe @lescita e allo sviluppo di nuove forme di
fruizione “attiva” del territorio che comprendonbdcicloturismo, I'ippoturismo, il turismo
enogastronomico, ecc.

Sia per quanto riguarda i prodotti agroalimentearicon riferimento ad alcune manifestazioni
e agli aspetti naturali e paesaggistici, I'anatisl territorio ha evidenziato come spesso tali
elementi siano gia oggi contraddistinti da un lwedi “eccellenza” se raffrontati ad altre
situazioni non solo regionali ma anche nazionatiternazionali. Tale eccellenza nel caso dei
prodotti tipici € conseguente ad una ricca tradigiagroalimentare basata sulla qualita delle

materie prime di origine locale, sull’ esperienzacmomica ed artigianale degli addetti su

38



GAL Alta Marca Trevigiana Elaborato base del PSL

un’innata capacita imprenditoriale. Cio ha condenta nascita di iniziative a carattere
familiare, in alcuni casi sviluppatesi fino a ragggere dimensioni “industriali”, che hanno
dato vita ad un tessuto di micro, piccole e meatiprese in grado di fornire prodotti di qualita
elevata adatti ad affrontare le moderne sfide detato globale.

Per quanto riguarda I'ambiente la situazione pasitihe si riscontra nell’area di intervento e
legata ad una posizione geografica fortunata madearacl una sensibilita locale diffusa.
Questa ha consentito di preservare nel tempo gehti di maggior pregio la cui dotazione
naturale si € arricchita con i positivi effetti adesaggio legati all’attivita agricola dell'uomo,
soprattutto nelle zone contraddistinte dalla vitio@ e, in qualche ambito particolare,
dall’olivicoltura e dalla castanicoltura.

In relazione allampia disponibilita di elementi di eccellenza espressi dal territorio la
strategia di sviluppo locale adottata dal PSL intede esaltare i sapori, i profumi e i colori
dell'alta marca trevigiana mettendo in rete le ecdéenze piuttosto che migliorare le
singole peculiarita con l'obiettivo di valorizzare il patrimonio disorse endogene gia
esistente secondo un’ottica che si sposti dallampmione dei singoli elementi alla
valorizzazione del territorio nel suo complesso.

Si tratta di una strategia che richiede evidentéenana concertazione tra i soggetti portatori
di interessi presenti sul territorio in rappreseata delle diverse “eccellenze” e una
progressiva integrazione di queste ultime in prtis@e di una valorizzazione attraverso

percorsi comuni e condivisi.

Un obiettivo generale e di lungo termine (ancheeodlla scadenza naturale del presente
programma) da perseguire attraverso il PSL e aistitdalla creazione dellimmagine

dell’Alta Marca presso turisti e visitatori. Nellf#bito di questa prospettiva lo scopo consiste
nel favorire la percezione di un territorio dotaicuna gamma di elementi che singolarmente

offrono molteplici spunti di interesse ma se vaiuteel loro complesso rappresentano un
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patrimonio “di riferimento” rispetto alle nuove eonerne forme di fruizione turistica del
territorio.
La strategia di intervento contenuta nel prograntroga giustificazione nella prospettiva di
sviluppo locale precedentemente descritta che pgeev@ messa in rete degli elementi di
pregio riferiti principalmente alle eccellenze agnmentari ed alle peculiarita ambientali.
La sintesi dei fondamenti di tale strategia e conteuta nel tema centrale adottato dal
PSL, costituito da “La valorizzazione dei prodottitipici, del territorio e la messa in rete
delle eccellenze per un turismo rurale sostenibile”
Gli elementi chiave del tema centrale proposto spnndi costituiti da:

I prodotti tipici, di cui I'area € molto ricca

il territorio, che ancora oggi propone paesagguliuti grande suggestione e I'esistenza di

numerose manifestazioni e iniziative di eccellenza;

il concetto di “messa in rete delle eccellenze” dwtolinea l'azione di raccordo e

collegamento affidata al PSL.

Gli ultimi 3 vocaboli del tema, “turismo rurale sesibile”, contribuiscono a definire la
finalita generale degli interventi proposti e dasiediscendono le linee strategiche di
intervento e, di conseguenza, gli indirizzi opefiati

Il richiamo al “turismo” da un lato pone 'accergal fatto che il disegno adottato ha prima di
tutto una finalita di tipo economico dall’altro fosce una prima connotazione rispetto al
settore al quale primariamente si fara riferimenétla sua implementazione. La strategia
generale di “messa in rete” degli elementi di poedel territorio sara quindi calibrata sulla
necessita di sviluppare iniziative che possanontitdae I'interesse di molteplici tipologie di
visitatori contribuendo ad alimentare nuovi flugsistici.

Il vocabolo “rurale” sottolinea la centralita di €gta vocazione territoriale, intimamente

connessa con il settore agricolo ed agroindustriagpetto ai diversi possibili fattori di
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sviluppo del territorio fornendo una ulteriore sfiea che individua con maggiore precisione
il filo conduttore degli interventi che saranna\atti. Esso € coerente con la strategia generale
di promuovere le risorse endogene del territo@olérquali il patrimonio agroalimentare dei
prodotti tipici costituisce sicuramente uno de¢gineenti di spicco.

Infine con il termine “sostenibile” si pone enfasila compatibilita dell'iniziativa rispetto alle
esigenze di salvaguardia e valorizzazione dell'amiei naturale ma anche la volonta di
generare fattori di sviluppo destinati a permanee¢ tempo, anche successivamente al
termine di applicazione del programma 2007-2018viflente come anche dal punto di vista
strettamente ambientale la strategia generale dissa in rete” degli elementi di pregio
esistenti sul territorio potra risultare vincenisgpetto all'obiettivo di promuovere lo sviluppo
locale, nella misura in cui sara possibile raccard@ numerose eccellenze presenti sul
territorio e proporle ai potenziali fruitori in m@na coordinata, anche in collegamento con

iniziative per la valorizzazione dei prodotti agroeentari.

Le linee strategiche di intervento (I.s.i) adottde# PSL sono funzionali all'attuazione della
strategia proposta e sono coerenti con il temaaenadottato. Complessivamente sono state

individuate 9 |.s.i., indicate nella tabella sottode.
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QUADRO 5.1.1- Elementi di sintesi della strategial

Esaltare i sapori, i profumi e i colori dell’altaanca trevigiana mettendo in rete [e

strategia
eccellenze

La valorizzazione dei prodotti tipici, del territore la messa in rete de
eccellenze per un turismo rurale sostenibile

e
tema

_ Favorire la diversificazione delle attivita svoltdalle aziende agricole,
ls.i. -1 promuovendo limplementazione di servizi turisticenergetici, sociali ed
ambientali

_ Sostenere la nascita di nuove iniziative impremditocollegate al settore agricalo
l.s.i. -2 |g/o forestale

. Valorizzare il potenziale turistico locale e pronaace la realizzazione di strutture,
ls.i.-3  |servizi e iniziative di promozione integrata nelmg del turismo rurale
sostenibile

. Valorizzare la ruralita del territorio attraverdonniglioramento del patrimoni
l.s.i. - 4 paesaggistico, storico, culturale, architettonic@aturale

()

_ Migliorare la professionalita degli operatori locedlativamente agli obiettivi d
l.s.i. -5 | turismo rurale sostenibile

. Agevolare l'aggiornamento strutturale del settoremprio con riferimento i
l.s.i.- 6 prodotti tipici e di qualita e la loro valorizzane nei confronti del consumatore

lsi -7 |Sostenere la qualita dei prodotti agroalimentarci

_ Attivare forme di cooperazione coerenti con il tegemerale del PSL con GAL di
l.s.i. -8 | altri territori in Italia e in altri Paesi membrettUE

_ Assicurare la piena funzionalita del Gruppo di AwmolLocale “Alta Marca
l.s.i.-9 | Trevigiana”

, Consolidare ed implementare I'approccio Leader,eometodo e strumento per
l.s.i. - 10 | yealizzazione di strategie di sviluppo locale

a

5.1.2 Coerenza con gli obiettivi del PSN/PSR

Il presente PSL costituisce I'espressione dellaon@l da parte del partenariato locale di
applicare sul territorio di intervento una stragegrticolata su 3 livelli: un primo livello di

strategia di sviluppo locale € costituito dallaafith generale di “messa in rete” degli elementi
di eccellenza del territorio. Un secondo livelloastituito dalla strategia operativa la quale, a
sua volta, e declinabile in un tema centrale eenétiee strategiche di intervento che

costituiscono il terzo livello.
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L’articolazione in livelli &€ coerente con gli obiwi dei documenti programmatici sui quali si
basa I'approccio Leader e, piu in generale, il egrsd allo sviluppo rurale a livello
comunitario, nazionale e regionale.
Avendo come riferimento lo schema grafico inseri®d bando a pag. 10, il tema centrale
proposto dal PSL risulta coerente con gli obiettpiioritari” definiti dal PSR, che a loro
volta discendono dagli obiettivi prioritari di asdel PSN. Analogamente le linee strategiche
di intervento fanno riferimento agli obiettivi “sgéci” del PSR le quali costituiscono le linee
di indirizzo che lamministrazione regionale ha #@dm per l'impiego delle risorse
disponibili.
Il tema centrale “La valorizzazione dei prodotpi¢i, del territorio e la messa in rete delle
eccellenze per un turismo rurale sostenibile” heneqrincipale riferimento i 2 obiettivi
“prioritari” collegati all'asse 3 e i 2 collegatilasse 4:
il miglioramento dell’attrattivita dei territori rali per le imprese e la popolazione (asse 3)
il mantenimento e/o la creazione di nuove oppotéunccupazionali e di reddito in aree
rurali (asse 3)
Rafforzamento della capacita progettuale e gediédnaale (asse 4)

Valorizzazione delle risorse endogene dei terr{i@asse 4)

Con riferimento al primo di tali obiettivi la coerza del tema centrale deriva principalmente
dalla strategia di “valorizzazione” che viene prsgaocon riferimento sia alle eccellenze
agroalimentari che a quelle ambientali-territoridlli percorso di valorizzazione ha, infatti,
proprio la finalita di esaltare le potenzialitarinseche del territorio per far si che le imprese e
la popolazione possano prima di tutto percepirnevalore e quindi riconoscerne
I'"attrattivita”, trovando in esso nuovi motivi dadicazione e di sviluppo. Nel caso specifico,

come precedentemente citato, il miglioramento dtithttivita non deriva tanto dalla

creazione di nuovi motivi di interesse quanto isttb dalla integrazione in un “sistema”
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(messa in rete) degli elementi di eccellenza gisteasti al fine di aumentarne la visibilita e
favorire I'implementazione di strategie comuni diarizzazione e promozione.
Parallelamente la finalizzazione del percorso dibnwzzazione delle risorse verso il “turismo
rurale sostenibile”, prevista dal tema centralepérente con il secondo obiettivo citato. Lo
sviluppo di nuove modalita di fruizione turisticaldterritorio stimolato dalle iniziative
promosse dal PSL oltre a collocarsi in un sett@m@nemico caratterizzato da una crescita
costante negli ultimi anni potra nel caso specifabell’Alta Marca appoggiarsi su un
patrimonio davvero unico di prodotti e di elemetstiritoriali di pregio. Cio agevolera la
nascita e lo sviluppo di iniziative che possanotigbuaire alla piena occupazione della
popolazione locale e alla generazione di nuove dppita di reddito. Queste ultime potranno
derivare sia da attivita totalmente nuove, sopttattnel campo dei servizi e in relazione alla
fruizione turistica, sia da progetti di supportdaagpiu tradizionale attivita agricola come
I'agriturismo, le fattorie multifunzionali, le bioergie.

Per quanto riguarda il terzo obiettivo citato, alfforzamento della capacita progettuale e
gestionale locale, si tratta di una finalita “trassale” implicita nell’adozione della strategia
Leader prima ancora che nel tema centrale propiadtpresente PSL.

Infine relativamente al quarto obiettivo, la vak@mazione delle risorse endogene dei territori,
la coerenza del tema centrale proposto € evideatdaija definizione stessa di quest’'ultimo,
laddove le risorse endogene prese in considerasmme costituite dal paniere agroalimentare
e dalle eccellenze territoriali in termini di areaturali e di pregio paesaggistico, elementi
storico architettonici e altri elementi tipici deeliradizione rurale.

Il percorso proposto dal tema centrale, dalla vatazione delle eccellenze allo sviluppo
rurale sostenibile, sottende la necessita di rEalez un’ampia gamma di iniziative che
potranno eventualmente comprendere anche intendintipo strutturale nelle aziende
agricole e di trasformazione dei prodotti, azioer pnigliorare ulteriormente la qualita dei

prodotti e attivitd di formazione per incrementégecapacita professionali degli operatori.
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Tali iniziative sono coerenti con alcuni obiettprioritari previsti dal PSR e afferenti all'asse

1 costituiti in particolare da:

Promozione dellammodernamento e dell'innovazioedienimprese e dell'integrazione

delle filiere

Consolidamento e sviluppo della qualita della pzdie agricola e forestale

Miglioramento della capacita imprenditoriale e es¥ionale degli addetti al settore

agricolo e forestale

Le relazioni tra il tema centrale del presente RSgli obiettivi prioritari del PSR Regione

Veneto sono schematizzati nella figura 1, che nigeslo schema inserito nel bando.

Figura 1: coerenza dell'obiettivo generale e dehtecentrale del PSL con il PSR

Reg. CE
1698/2005

PSN

-

Obiettivi generali

- Accrescere la competitivita

<

del settore agricolo e forest. V\\E\
- Migliorare la qualita della L Valorizzazione prodotti tipici

Obiettivo generale PSL

vita e promuovere [a diver- : e territorio e loro “messa
sificazione delle attivita !
1

- Consolidare e implementare
I'approccio Leader

Obiettivi prioritari

- Ammodernamento e innovaz.
nelle imprese, integraz. filiere

- Qualita produzioni agricole
e forestali
- Capacita imprenditoriale

- Miglioramento attrattivita
territori rurali

- Nuove opportunita occupaz.
e di reddito in aree rurali

- Rafforzamento capacita
progettuale e gestionale

- Valorizzazione delle risorse
endogene dei territori

in rete”

Tema centrale

Turismo Rurale
Sostenibile
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Per quanto riguarda le l.s.i. adottate dal PSL,stueisultano coerenti con gli obiettivi

specifici stabiliti dal PSR Veneto, come specificatlla tabella seguente.

Linea Strategica di intervento

Coerenza con glettibii specifici del PSR

L.s.i. 1. Favorire la diversificazion
delle attivita svolte dalle azien
agricole, promuovend
l'implementazione di servizi turistic
energetici, sociali ed ambientali

Obiettivi 3.1, 3.4 e 3.5 -La strategia di favorire la diversificazio
delle attivita svolte dalle aziende agricole & eo& con 2 obiettiy
specifici che fanno riferimento alle iniziative ligaabili. Nel primo

(D,

jaso (ob. 3.1) il riferimento & alla multifunzioital del'impresa
attraverso I'erogazione di servizi di tipo ricreatio di utilita sociale

(@)

nel secondo caso (ob. 3.4) si fa riferimento atlagibilita di introdurre
‘nelle aziende agricole tecnologie per lo sfruttatmeri fonti
energetiche rinnovabili. In considerazione dell'etig delle attivit3
che saranno promosse dal PSL, € ipotizzabile umvolgimentg
significativo dell'occupazione femminile (ob. 3.5).

L.s.i. 2. Sostenere la nascita di nug

iniziative imprenditoriali collegate akoggetti giuridici sara quella che, verosimilmentig, delle altre potr

settore agricolo e/o forestale

iniziative imprenditoriali € coerente con Il'obieti di favorire lo
&iluppo di “microimprese” (ob. 3.3), dato che daesipologia d

>

beneficiare delle azioni promosse dal PSL. Pemfgoni espresse
relazione alla I.s.i. 1 & ipotizzabile un coinvolginto significativg
dell'occupazione femminile (ob. 3.5).

L.s.i. 3. Valorizzare il potenzial
turistico locale e promuovere
realizzazione di strutture, servizi
iniziative di promozione integrata n
campo del turismo rurale sostenibile

Obiettivi 3.2, 3.5 e 4.1- La strategia di promuovere la nascitg di
servizi e strutture di tipo “collettivo” va intesim senso ampio |
comprende tutte le iniziative a favore del turismmle sostenibile che
bsaranno promosse da enti pubblici o associazigupresentative di
laoggetti diversi. Tale strategia & coerente cabidiivo di incentivare
e attivita e i servizi turistici (ob. 3.2) e, p&r ragioni espresse
gelazione alla I.s.i. 1 & ipotizzabile un coinvohginto significativg
dell'occupazione femminile (ob. 3.5). In considéoaz della naturp
prevalentemente pubblica e associativa delle azim sarannp
realizzate, la strategia € anche coerente conelttod di sostenere ¢
approcci partecipativi (ob. 4.1).

n

L.s.i. 4. Valorizzare la ruralita de

territorio attraverso il migliorament

del patrimonio paesaggistico, stori
culturale, architettonico e naturale

Obiettivo 3.7 — La strategia di valorizzare gli elementi piunsfigativi
)Idel patrimonio paesaggistico, storico, architettore naturale locale
evidentemente coerente con l'obiettivo di migliesaconservare
‘E)/alorizzare il patrimonio rurale (ob. 3.7). Taleastgia riguarda sia
‘Manufatti (edifici rurali, edicole, abbeveratoi, ma secco, fontang,
ecc.) sia gli ambienti naturali di particolare vala ambientale ed

ecologica.

O,

L.s.i. 5. Migliorare la professionalit]
degli operatori locali relativamente al
obiettivi di turismo rurale sostenibile

Obiettivi 3.8 e 3.5— La strategia di migliorare la professionalitagld
operatori che saranno coinvolti in iniziative comemnti il turismog
locale sostenibile & coerente con l'obiettivo dalificare il capitale
aumano (ob. 3.8). Si evidenzia come tale strategia dimitata ag
piniziative aventi per oggetto tematiche legate afismo rurale
sostenibile, escludendo invece attivita finalizzatk incrementare
competenza esclusivamente tecnica degli operaRgt. le ragion
espresse in relazione alla l.s.i. 1 € ipotizzahife coinvolgimentg

DU

significativo dell'occupazione femminile (ob. 3.5).
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L.s.i. 6. Agevolare I'aggiornamen

strutturale del settore primario c

riferimento ai prodotti tipici e di quali
e la loro valorizzazione nei confro
del consumatore

Obiettivi 1.4 e 3.5 - La strategia di agevolare l'aggiornam
strutturale nelle aziende agricole e di trasformaegi dei prodotti
funzionale a migliorare la qualita dei prodottiemderli maggiormen
pappetibili per i consumatori. Tale strategia € eagr I'obiettivo d
lésviluppare un sistema produttivo moderno ed integecan il territorio
tio

[

1 e ipotizzabile un coinvolgimento significativo lideccupazioneg
femminile (ob. 3.5).

L.s.i. 7. Sostenere
prodotti agroalimentari tipici

la qualita dei

Obiettivo 1.7 — La strategia di sostenere la qualita dei prodptti si

erjferisce alla attribuzione di marchi o attribuziodi qualita ed ¢

D

coerente con I'obiettivo di incrementare le produziagricole tutelat
da sistemi di qualita, anche al fine di promuovelmealorizzaziong
presso i consumatori.

L.s.i. 8. Attivare forme di cooperazio

coerenti con il tema generale del P

con GAL di altri territori in Italia e i
altri Paesi membri del’lUE

n®biettivo 4.3 — La strategia di attivare forme di cooperaziocen
Qrganizzazioni (GAL) di altre regioni italiane edoaltri Paesi Membrj
e evidentemente coerente con [l'obiettivo di pronarev g

cooperazione tra territori (ob. 4.3).

I

L.s.i. 9. Assicurare la

Locale “Alta Marca Trevigiana”

pien
funzionalita del Gruppo di Azion

Obiettivi 4.1, 4.2 e 4.4- La strategia di assicurare la piena funzion
del GAL Alta Marca Trevigiana € “trasversale” rigjoealle preceden
@n quanto funzionale all'attivazione di tutte leategie proposte d
ePSL. La natura stessa dell”approccio Leader” éreae con gl
obiettivi afferenti allasse 4 del PSR: sostenerapgroccio
partecipativo (ob. 4.1), sviluppare strategie discita innovative (ol.
4.2) e stimolare lo sviluppo endogeno (ob. 4.3).

L.s.i. 10. Consolidare ed implementgré
I'approccio Leader, come metodo

strumento per la realizzazione
strategie di sviluppo locale

Obiettivi 4.1, 4.2 e 4.4- La strategia di consolidare I'approccio Leg
e ‘“trasversale” rispetto alle precedenti in quanfonzionale
['attivazione di tutte le strategie proposte &8L. La natura stess
ell™approccio Leader” & coerente con gli obiettfferenti all'asse 4
el PSR: sostenere l'approccio partecipativo (oll),4sviluppare
strategie di crescita innovative (ob. 4.2) e stamel lo sviluppd
endogeno (ob. 4.3).

b=

al

b. 1.4) fermo restando il riferimento esclusine] caso del PSL, ai
prodotti tipici e di qualita. Per le ragioni esesn relazione alla I.si.

to

lita

der

Le relazioni tra le |.s.i. proposte dal presenté Byl obiettivi specifici del PSR Regione

Veneto sono schematizzati ne

lla figura 2, che nigeslo schema inserito nel bando.
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Figura 2: coerenza delle linee strategiche di inmto del PSL con gli obiettivi specifici del PSR

S— ] J— oree PSL AMT -

Linee strategiche

Obiettivi specifici
di intervento

delle attivita agricole +—

Asse 3

Asse1

Asse 4

é 3.1 Sostenere la diversificazione é 1 Favorire la diversificazione i
! - delle alttivité delle az(gende !
(3.2 Incentivare le attivita e i V|| @gricole promuovendo |
! L gint i ; v || servizi turistici, energetici, !
: servizi turistici in aree rurali || sociali e ambientali |
i |3.3 Favorire la creazione e lo ‘ L |
' sviluppo di microimprese 2 Sostenere nuove iniziative '
| ) ™ imprenditoriali !
1 |3.4 Promuovere la produzione e !
 |[utilizzo di energia rinnova- 3 Valorizzare il potenziale turistico || !
' |bile di produzione locale e promuovere strutture e !
: 35 Sost P femminil servizi a favore di pluralita !
i .5 Sostenere 'occupaz. femminile di aziende per turismo :
' |3.7 Migliorare e valorizzare rurale sostenibile i
| il patrimonio rurale 4 Valorizzare la ruralita i
i |3.8 Qualificare il capitale umano _ attraverso il miglioramento !
i |(capacity building) del suo patrimonio !
| paesagqgistico, storico, culturale :
i architettonico e naturale |
| L5 Migliorare la professionalita
| i || degli operatori locali per il |
| i || turismo sostenibile :
L / \ L N
i 1 -4 Promuovere la crescita econo- i / \:\ 6 Agevolare I'aggiornamento i
i |mica dei settori agricolo e . || strutturale con rif. ai |
| |alimentare : / || prodotti tipici e di qualita :
e s omowre L7 saseroo muatagei |
| |tutelate da sisfemi di | || Prodotti agroalim. fipici :
| Qualita
i 7 : .
E 4.1 Sostenere gli approcci parteci- E E ; ; i
! |pativi e la gestione integrata ! = glﬁittgﬂei;oﬂg?a‘z IC,? gﬁreiraz. con !
tramite partenariati locali || Stati Membri
i 4.2 Migliorare la capacita delle : ; . . :
i |partnership locali di sviluppare | || 9 Assicurare a piena l
1 |strategie di crescita > funzionalita del GAL l
! Alta Marca Trevigiana !
' |4.3 Promuovere la cooperazione !
! |tra territori | 10 Consolidare 'approccio !
| . . Leader !
1 |4.4 Stimolare lo svilup. endogeno |
 [armonico delle aree rurali i
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QUADRO 5.1.2 Ripartizione programmata della spesa per Assep&sse, Area

ASSE 1 Max 10%
ASSE 2 Max 10%
di cui al SottoAsse 3.1- 0
ASSE 3 Min 80% Diversificazione Max 70%
di cui al SottoAsse 3.2-Qualita vita Min 30%
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8 Programma finanziario

8.1  Previsione risorse disponibili
L'ammontare delle risorse finanziarie che verranmdizzate nel PSL ammonta ad €

5.897.991,61, corrispondente al valore delle rssonassime previste per le aree B:

1.200 € /kmq
10 €/abitante
QUADRO 8.1 - Previsione risorse disponibili
Risorse :
- o Risorse Totale
N. Superficie | Abitanti 1-quota ! .
Comuni | (kmq) (n.) superficie | 2;quota | Risorse (€)
9 ' (€)p abitanti (€) | quota 1+2
Aree B 28 685,376339] 147.554 1.475.54( 822.451,62972991,61
Aree C-D
Totale 28 685,376339] 147.554 1.475.540 822.451,62972991,61
Quota fissa 3.600.000,00
Totale risorse disponibili (max.) 5.897.991,61
Totale risorse programmate PSL 5.897.991,61
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