171

ESPERIENZE DI QUALITA
Milano, 17-18 nov 2011

Speciale Rete Rurale Nazionale per I'evento
“Lo sviluppo rurale comunicato ai cittadini”

=

iluppo rurale) nel[',a(r_\t_)ito delle attivita previste dal programma Rete Rurale Nazionale 2007-2013 - www.reterurale.it

[

VV..'

ondere
e

SOCIA

F dividere e di
j. uone esperie
1 comunicazione

LE REGIONI
QE PARLANO

| Lo sviluppo rurale raccontato
dal territorio per il territorio

Pubblicazione realizzata con il contributo FEASR (Fondo europeo p 1 icolt



L'EVENTO
THE EVENT

“LO SVILUPPO RURALE COMUNICATO Al CITTADINI”
“COMMUNICATING RURAL DEVELOPMENT TO CITIZENS”

/.]

ESPERIENZE DI QUALITA
Milano, 17-18 nov 2011




— PRESENTAZIONE

&

INTRODUCTION

SALUTO DELL'ON.MINISTRO
DELLE POLITICHE AGRICOLE
ALIMENTARI E FORTALI

Francesco Saverio Romano

L'agricoltura rappresenta senza dubbio una delle sfide piu
importanti per il futuro dell’Europa, dal momento che co-
stituisce I'asse portante di un sistema economico-sociale
comune. Per questo, la capacita di individuare un percorso
condiviso per sostenere lo Sviluppo rurale diventa di fonda-
mentale importanza. E proprio con questa convinzione che
stiamo lavorando per arrivare alla definizione di una poli-
tica di sviluppo rurale che guardi alle esigenze dei cittadini
e si ponga come obiettivo imprescindibile quello di non la-
sciare indietro nessuno. Diversi risultati sono gia stati rag-
giunti, ma e fondamentale comunicarlo adeguatamente,
affinché i cittadini si rendano conto dell'importanza e degli
effetti delle misure che vengono adottate a livello europeo
e che incidono direttamente sulle loro vite. E importante,
soprattutto, far passare questo messaggio: i contributi che
vengono versati allo Stato non sono “a fondo perduto” ma,
anzi, servono a sostenere un settore e garantire crescita e
sviluppo.

ALIMENTARI E FORESTALI

Keynote speech of the Italian
Ministry of Agriculture Food
and Forestry Policies

Agriculture represents with any doubt one of the main
challenges for the European future. It is the backbone of a
common social and economic system. For this reason, it is
essential to identify a shared pathway to support the Rural
Development. This conviction is also behind our activities
aimed at identifying a rural development policy that could
meet the citizens’ needs and whose essential purpose is
trying not to leave anyone behind. Many positive results
have already been achieved but what is more important is
to communicate such results properly, in order to make ci-
tizens aware of the effect produced by the measures adop-
ted at European level and the direct impact on their lives.
The message that most of all needs to be conveyed is the
fact that contributions paid to the State are not being lost,
on the contrary they are being used to support the sector
and ensure growth and development.

_

SALUTO DELL'ASSESSORE
ALLAGRICOLTURA DELLA
REGIONE LOMBARDIA

Giulio De Capitani

Una riflessione su questi temi, promossa dal Ministero
delle politiche agricole, alimentari e forestali nell'ambito
del Programma della Rete Rurale Nazionale 2007-2013 e
dalla Regione Lombardia, in collaborazione con la Rete Ru-
rale Europea (ENRD), appare quanto mai opportuna.
L'Unione Europea affida infatti agli Stati membiri e alle re-
gioni agricole europee il preciso compito di informare i pro-
pri cittadini sulle politiche agricole comunitarie, in nome
di quel principio della trasparenza che é considerato una
“condizione necessaria per l'esercizio stesso dei diritti dei
cittadini” (art. 76 Reg. CE 1698/05).

A Palazzo Lombardia, nuova sede dell’istituzione regionale,
il 17 e il 18 novembre si confrontano le esperienze nazionali
ed europee che hanno veicolato i contenuti e i risultati delle
politiche di sviluppo rurale, gettando le basi per una sempre
piu efficace cultura della comunicazione in agricoltura.

RegioneLombardia

Agricoltura

Keynote speech
of the Regional Concilor for
Agriculture of Lombardy Region

Some remarks on such topics are advisable. These consi-
derations have been provided by the Ministry for Agricul-
tural, Food and Forestry Policies within the National Rural
Network Programme 2007 — 2013 and Lombardy Region, in
cooperation with the ENRD - European Network for Rural
Development. The European Union confers on Member
States and European rural areas the specific task of infor-
ming citizens on the community agricultural policies, in the
name of that transparency principle which is considered a
“necessary condition for citizens to exercise their duties”
(Art. 76 of Reg. EC 1698/05).

The event will be held at Palazzo Lombardia, Lombardy re-
gional government's new seat, on November 17-18,2011.
It is here that the National and European communication
experiences aimed at disseminating rural development po-
licies’ contents and results will be shared, thus laying the
foundations for an increasing effective “communication
culture”in Agriculture.

MINISTERO DELLE POLITICHE AGRICOLE ~——
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— EDITORIALE

LEADIG ARTICLE

UNO SGUARDO
EUROPEO
SUL TERRITORIO

Fec)éldwzdere e diffondere

uone esperienze di comunicazione

Giuseppe Blasi
Direttore generale della competitivita per lo sviluppo rurale

All'inizio di questa fase di programmazione, quando é stato
approvato il programma rete rurale nazionale ci siamo posti
il problema di come comunicare i temi dello sviluppo rurale
e promuovere un processo di reciproca conoscenza e scam-
bio di esperienze tra le diverse realta, valorizzandone

le potenzialita e favorendo il coinvolgimento e I'in-
tegrazione tra diversi livelli di governo competenti

in tema di sviluppo rurale (Commissione euro-

pea, Amministrazioni centrali, Regioni).

Nell'ambito dei Programmi cofinanziati dai

Fondi Comunitari la comunicazione & un ele-

mento strategico, in quanto consente di cogliere

una duplice finalita: la trasparenza sugliinterventi

e i meccanismi di accesso ai finanziamenti presso i
potenziali beneficiari (con conseguente incremento del-
I'efficacia e dell'efficienza della gestione dei fondi) e la visibi-
lita su quelle che sono le strategie e le finalita delle politiche,
in modo da permettere al cittadino di verificare che i fondi
pubblici siano spesi correttamente e producano benefici per
la collettivita.

Limportanza del ruolo degli strumenti di informazione e della
funzione della comunicazione € chiara all'Unione Europea,
che, nel Regolamento (CE) del Consiglio n. 1698/2005, art. 76,
afferma l'obbligo per i Paesi Membri di prevedere azioni infor-
mative e pubblicitarie sugli interventi cofinanziati dai Pro-
grammi di Sviluppo Rurale, definendone le modalita di
applicazione nel Regolamento (CE) della Commissione n.
1974/2006.

Nell'ambito di un Programma caratterizzato da attivita di rete,
supporto e diffusione di buone pratiche, una comunicazione
corretta e ben strutturata va oltre il mero adempimento rego-
lamentare, contribuendo da un lato all'efficace attuazione del
programma, attraverso il coinvolgimento degli attori rurali
ed extrarurali e dall'altro, ad affrontare con piu forza le sfide
future e a cogliere interessanti opportunita di crescita del ter-
ritorio.

In linea con questo orientamento, nasce il progetto di “svi-
luppo rurale comunicato ai cittadini” promosso da Rete rurale

nazionale e Regione Lombardia, insieme alla Rete rurale eu-
ropea, che intende ampliare le sinergie della Rete con gli sta-
keholder ed ottimizzare, attraverso la comunicazione, il ruolo
della Rete come player delle politiche di sviluppo rurale.
Eccellenze italiane ed europee si confrontano per indi-
viduare strumenti finalizzati a favorire la condivi-
sione di informazioni e conoscenze e lo scambio
delle buone prassi ed esplorare tematiche inno-
vative, quali I'affascinante mondo dei nuovi
media e dell'informazione digitale.
Lobiettivo & di dare visibilita alle migliori campa-
gne informative e promozionali, toccando con
mano le esperienze attuate dalle Regioni e dai GAL
nella gestione dei fondi comunitari.

In che modo gli spazi fisici e virtuali faranno da interfaccia
all'lambiente che abitiamo? In quale misura viral marketing
e social network incideranno sulla capacita di comunicare
lo sviluppo rurale a tutti i cittadini e non solo agli agricoltori
che devono adottare comportamenti virtuosi?

Queste alcune delle domande cui cercheremo di dare ri-
sposta durante i lavori della conferenza Comunicare lo svi-
luppo rurale ai cittadini — Esperienze di qualita, che assume
la duplice valenza di veicolo di informazioni e esperienze
condivise e luogo di connessione e convergenza tra le di-
verse realta esistenti nell'ambito rurale.

Quest'attivita si pone a completamento di altre importanti
iniziative di comunicazione promosse dalla RRN, allo scopo
di consentire la restituzione dei contenuti, delle finalita e
dei risultati conseguiti dal Programma Rete, promuovendo
il coinvolgimento del sistema partenariale (Portale della
rete www.reterurale.it ), di consolidare i rapporti fiduciari
con i consumatori e l'interazione fra questi e le istituzioni,
attraverso il rafforzamento dell'identita dei territori e della
capacita degli attori rurali di cooperare in funzione di uno
sviluppo condiviso (campagna stampa e radiofonica sul
PSN“I'agricoltura a beneficio di tutti”), nonché favorendo la
condivisione e lo scambio di esperienze (fiere, convegni,
workshop, focus group).




EDITORIALE - LEADING ARTICLE

A EUROPEAN OUTLOOK
ON THE TERRITORY

Sharing and disseminating successful
communication experiences

Giuseppe Blasi
Head of

of itself, because it is pain, but because occasionally cir-
cumstances occur in which toil and pain can procure him
some great pleasure. To take a trivial example, which of
us ever undertakes laborious physical exercise, except to
obtain some advantage from it? But who has any right to
find fault with a man who chooses to enjoy a pleasure
that has no annoying consequences, or one who of itself,
because it is pain, but because occasionally circumstances
occur in which toil and pain can procure him some great
pleasure. To take a trivial example, which of us ever un-
dertakes laborious physical exercise, except to obtain
some advantage from it? But who has any right to find
fault with a man who chooses to enjoy a pleasure that has
no annoying consequences, or one who vel mauris hen-
drerit condimentum. Nulla us ever undertakes laborious
physical exercise, except to obtain some advantage from
it? But who has any right to find fault with a man who
chooses to enjoy a pleasure that has no annoying conse-
quences, or one who of itself, because it is pain, but be-
cause occasionally circumstances occur in which toil and
pain can procure him some great pleasure. To take a trivial
example, which of us ever undertakes laborious physical
exercise, except to obtain some advantage from it? But
who has any right to find fault with a man who chooses
to enjoy a pleasure that has no annoying consequences, or
one who vel mauris hendrerit condimentum. Nulla us
ever undertakes laborious physical exercise, except to ob-
tain some advantage from it? But who has any right to
find fault with a man who chooses to enjoy a pleasure
that has no annoying consequences, or one who of itself,
because it is pain, but because occasionally circumstances
occur in which toil and pain can procure him some great
pleasure. To take a trivial example, which of us ever un-
dertakes laborious physical exercise, except to obtain
some advantage from it? But who has any right to find
fault with a man who chooses to enjoy a pleasure that has
no annoying consequences, or one who vel mauris hen-
drerit condimentum. Nulla us ever undertakes laborious
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NETWORKING

LE RAGIONI DIUN EVENTO
EILLANCIO DEL NETWORK
EUROPEO DEI COMUNICATORI

Camillo Zaccarini Bonelli
Dirigente Coordinamento Rete Rurale Nazionale e Programmi ministeriali di comunicazione
Head of the NRN Coordination and Ministerial Programs for Communication - ISMEA

Levento di Milano sulla comunicazione ai cittadini delle finalita e dei risultati delle politiche agricole cofinanziate dall’Unione
europea rappresenta una iniziativa innovativa, unica nel suo genere, per almeno tre ragioni.

Innanzitutto, perché la divulgazione all'opinione pubblica dell'importanza del settore agricolo si inscrive in un processo di
rievocazione storica sia a livello nazionale (150° dell’'Unita di Italia) sia a livello europeo (cinquantenario della politica agricola
comunitaria - PAC), fortemente simbolico in quanto in entrambe le esperienze I'agricoltura ha rappresentato il fondamento
dell’'unita economico-sociale , rispettivamente, dello Stato italiano e della nascente CEE.

In secondo luogo, guardando all‘attualita, perché si pone in uno snodo storico fondamentale per il futuro dell’agricoltura eu-
ropea, nella fase di avvio della riforma della PAC post-2013. E'dunque cruciale comunicare all'opinione pubbilica gli obiettivi,
le linee di azione e la giustificazione dei finanziamenti a favore degli agricoltori e dei territori rurali tramite i fondi pubblici
europei finanziati, di fatto, anche da ciascun cittadino-contribuente.

In terzo luogo, perché questa iniziativa, promossa dalla Rete rurale nazionale insieme alla Regione Lombardia, ha visto il
coinvolgimento della Commissione europea e dalla Rete rurale europea favorendo uno scambio di esperienze estesa a tutti
i 27 Stati membri, promuovendo di fatto un nuovo network permanente sul tema della comunicazione delle conoscenze e
informazioni sul settore primario.

Il presente sussidio intende fornire una sintesi, non esaustiva ma originale, delle principali esperienze di comunicazione che
il Mipaaf, tramite la Rete rurale nazionale, e le Regioni italiane con i PSR 2007/13, hanno realizzato sino ad oggi in Italia, con
I'auspicio di far conoscere il modello di sviluppo rurale, uscendo dai tecnicismi degli“addetti ai lavori” e diventando patrimo-
nio collettivo di tutti i cittadini europei.

The reasons for this event and the launch
of a European network for communicators

The event that will be held in Milan on communicating the targets and results achieved by EU co-financed agricultural policies
to citizens represents an innovating initiative, unique in its genre for at least three reasons.

First of all, the purpose of communicating the key role played by the agricultural sector to the public opinion fits in with the
symbolic framework of the historical celebrations that are taking place at national level (Italy's 150th Anniversary as a United
Nation) and at European level (50th Anniversary of the CAP). In both these experiences, agriculture laid the foundations for
the social and economic unification of Italy as a United Nation and of the rising EEC, respectively. As far as the second reason
is concerned, looking at present, such event takes place in a crucial phase of the European agriculture future, a phase where
a new reform process is being launched: the CAP post-2013. For this reason, communicating purposes and strategies is con-
sidered essential as well as explaining to the public opinion in what way EU public funds, de facto also financed by every single
citizen-taxpayer, are being spent in favour of farmers and rural areas.

The third and last reason is that this initiative, promoted by the National Rural Network and Lombardy Region, has involved
the European Commission and the European Network for Rural Development thus enhancing the exchange of experiences
among all 27 Member States and encouraging de facto the setting up of a new standing network aimed at disseminating kno-
wledge and information concerning the primary sector.

This magazine provides a non-exhaustive but creative collection of the main communication experiences realised to this
date, in Italy, thanks to the Mipaaf — Ministry of Agricultural Food and Forestry Policies support through the National Rural
Network, the Italian Regions and their RDPs 2007-2013. The magazine is also aimed at raising awareness and disseminating
information on the rural development model, leaving behind the technical language used by the “insiders” to become the
common heritage of all European citizens.
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Nel ridurre il gap tra mondo agricolo e societa un ruolo fon-
damentale e svolto dai mass media. Cercare di colpireiil target
dei cittadini consumatori vuol dire innanzitutto rendere piu
consapevoliifruitori dei prodotti e servizi dell'agricoltura, cre-
ando al contempo un valore aggiunto importante per chi &
impiegato nel settore primario e nelle filiere agroalimentari.
Obiettivo di questa breve indagine & stato quello di monito-
rare in termini quantitativi e qualitativi non tanto I'attenzione
rivolta ad operatori e tecnici, che spesso si avvalgono di canali
informativi dedicati, ma piuttosto ad un pubblico generalista
da parte delle tre tipologie principali di media sulle tematiche
relative ai PSR, nel periodo compreso trail 1 gennaio 2010 e il
30 giugno 2011.

LA CARTA STAMPATA

Sono state analizzate, escludendo quelle di carattere specia-
listico, 86 testate di quotidiani e periodici, a diffusione nazio-
nale e locale, che costituiscono la raccolta giornalistica su cui
viene ogni giorno realizzata la Rassegna Stampa del Ministero
delle Politiche Agricole Alimentari e Forestali.

Gli articoli contenenti informazioni sugli obiettivi e sulle op-
portunita di finanziamento offerte dai Programmi di Sviluppo
Rurale sono stati in totale 130, suddivisi mensilmente cosi
come viene indicato nella tabella 1.

| picchi relativi ai mesi di maggio e giugno 2010, sono conse-
guenza dell’invito pressante rivolto dal Ministero delle Politi-
che Agricole alle Regioni a prestare la massima attenzione al
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spesa dei fondi comunitari. Similmente,
I'alto numero degli articoli di fine anno si spiega con il paven-
tato pericolo del cosiddetto “disimpegno’, ovvero del possibile
rientro alla UE dei fondi non spesi.
Tutto cid dimostra che la stampa generalista é stata attenta
nell'offrire ai cittadini un servizio di informazione continua e
utile sulle scadenze dei bandi regionali, sull'entita dei contri-
buti disponibili, sulle modalita di presentazione delle do-
mande di aiuto, ma anche (o soprattutto) a cogliere gl
elementi di “emergenza comunicazionale” legati a scadenze
e adempimenti nei confronti dell'Unione Europea.

rinnovabi]

ILWEB

Numerosi sono i siti Internet del settore agroalimentare che
offrono in rete informazioni dettagliate ed aggiornate. Ad
esempio, i siti istituzionali delle tre maggiori organizzazioni
agricole  (www.coldiretti.it www.confagricoltura.it
www.cia.it ) hanno ormai sostituito, migliorandone la qualita
e latempestivita dell'informazione, i vecchi bollettini con rivi-
ste on line, facilmente consultabili e scaricabili sul proprio
computer.

Sirivolge a un pubblico non specialistico anche il sito internet
Agricoltura Italiana OnLine (www.aiol.it), la testata ufficiale del
Ministero delle politiche agricole sul web. Nato nel 2004, que-
sto sito internet ha sostituito la rivista cartacea “Agricoltura”
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pubblicata da ISMEA, che aveva il compito istituzionale di vei-
colare presso un vasto numero di abbonati articoli e contributi
di studio prodotti dal Ministero e dagli enti ad esso collegati.
I sito conta circa 25 mila visitatori mensili e offre un'ampia
gamma quotidiana di articoli e news, scritti in forma chiara e
semplice, su tutti i settori di competenza del Ministero: dalle
politiche comunitarie alle filiere, dallo sviluppo rurale all’ ali-
mentazione. Nei diciotto mesi analizzati, in particolare, gli ar-
ticoli dedicati alle tematiche del PSR risultano essere 228,
suddivisi in focus tematici come illustrato nel grafico : impresa
e giovani, ambiente, paesaggio e territorio, qualita delle pro-
duzioni, energia e innovazione, approccio Leader, new media
e comunicazione non convenzionale.

IL CANALE TELEVISIVO

Sempre nello stesso arco temporale (1 gennaio 2010 — 30 giu-
gno 2011) sono stati analizzati i servizi messi in onda nelle tra-
smissioni RAl “Linea verde’, “RegioniEuropa’, “Ambiente Italia”
e in “Mela verde” della rete Mediaset.

La trasmissione “Linea Verde” occupa lo spazio (la domenica
mattina) da sempre riservato agli agricoltori ed ai problemi
del mondo rurale italiano. Un format simile per “Mela verde’,
anch'essa in onda la domenica mattina. “Ambiente Italia” af-
fronta invece problemi del territorio, dell'ambiente e dell’agri-
coltura, mentre “RegionEuropa”si occupa delle problematiche
inerenti |'artigianato, le tradizioni popolari e i prodotti tipici,
non solo agroalimentari.

Proprio quest’ultima trasmissione ha una rubrica fissa sulle
novita provenienti dalla UE e ha dedicato approfondimenti
sul'andamento della spesa dei PSR nelle puntate del 16 gen-
naio, 9 maggio e 14 novembre del 2010.

tab.1

tab.2

Social media e
comunicazione non
convenzionale

Qualita delle
produzioni

Impresa e giovani  Ambiente, paesaggio
e territorio

Energia e Leader
innovazione

LeTESTATE
COINVOLTE

Adige

Alto Adige
Altroconsumo

Arena

Avvenire

Brescia Oggi

Ciociaria Oggi
Conquiste del Lavoro
Corriere Adriatico
Corriere del Mezzogiorno
Napoli

Corriere del Trentino
Corriere del Veneto
Corriere dell' Umbria
Corriere della Sera
Corriere dell'Alto Adige
Corriere delle Alpi
Corriere di Verona
Corriere di Viterbo
Corriere Romagna
Cronaca Piacenza

Eco di Bergamo
Espansione

Espresso

Gazzetta del Mezzogiorno
Gazzetta del Sud
Gazzetta di Mantova
Gazzetta di Modena
Gazzetta di Parma
Gazzetta di Reggio
Gazzettino

Gazzettino Belluno
Gazzettino Friuli
Gazzettino Padova
Gazzettino Pordenone
Gazzettino Rovigo
Gazzettino Treviso
Gazzettino Venezia
Gazzettino Vicenza-Bassano
Giornale

Giornale di Brescia
Giornale di Napoli
Giornale di Reggio
Giornale di Sicilia

Giornale di Vicenza
Giorno-Carlino-Nazione
Il Fatto Quotidiano
Italia Oggi; Italia Sera
La discussione
Latina Oggi

Liberal

Liberazione

Libero Quotidiano
Liberta
L'Informazione di Reggio
Emilia

Mattino Napoli
Mattino Padova
Messaggero
Messaggero Veneto
Milano Finanza
Mondo

Nuova Ferrara
Nuova Sardegna
Nuova Venezia

Ore 12

Padania

Panorama

Piccolo

Prealpina
Provincia-Cremona
Provincia- Como
Repubbilica

Resto del Carlino
Riformista

Roma

Secolo XIX Genova
Sicilia

Sole 24 Ore
Stampa

Tempo

Terra

Tirreno

Trentino
Tribuna-Treviso
Unione Sarda
Unita

Voce di Rovigo
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EXTENDED SUMMARY
RDPs in the media: press, internet, TV

I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce
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sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
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anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, exceto you how all
this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
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Per comprendere in che modo le opportunita offerte dal
Programma di Sviluppo Rurale vengano comunicate all'au-
dience, sia in termini di strumenti che di efficacia, la Rete Ru-
rale Nazionale ha effettuato una raccolta dati indirizzata a
Regioni e Province autonome.

Le informazioni si riferiscono alle attivita realizzate e pianifi-
cate nel biennio 2010 — 2011 e sono aggiornate agli inizi di
giugno di quest'anno. Sardegna e Mo-
lise hanno comunicato i dati relativa-
mente allintero periodo di attuazione
del PSR (2007-2013), le regioni non rap-
presentate non hanno utilizzato questo
canale, mentre per quelle contrasse-
gnate da n.d. -“non disponibile”- non &
stato possibile acquisire il dato relativo
alla diffusione.

Parallelamente viene anche illustrata,
sempre dal punto di vista dellimpatto
numerico sul pubblico generalista, la
campagna stampa e radio realizzata
dalla Rete rurale Nazionale, nel piu
ampio contesto delle attivita di comuni-
cazione sul PSN.

Per quanto riguarda la stampa, il numero di testate totali
(Rete + Regioni) che hanno supportato la comunicazione
sullo sviluppo rurale é stato di 226, mentre il numero di ar-
ticoli dedicati (rassegna stampa) & stato di 1124.

LE TESTATE PER REGIONE

11
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LE EMITTENTI TELEVISIVE COINVOLTE

| giornali selezionati per veicolare la
comunicazione sono stati prevalente-
mente quotidiani locali, ma molte Re-
gioni (11) si sono indirizzate anche
verso periodici.

Le Regioni e Province autonome che
hanno adottato o previsto di utilizzare
il media televisivo al momento della
rilevazione sono state 15. Le emittenti
utilizzate, quasi esclusivamente locali,
sono state 97 in totale, mentre i pas-
saggi televisivi rilevati sono stati
10.000.

Per quanto riguarda la radio, media
ideale per una comunicazione imme-
diata e orientata a raggiungere un tar-
getampio, e stata scelta da 13 regioni;
le emittenti locali coinvolte sono state
56, e i passaggi radiofonici rilevati
16030 . A proposito di eventi ed
azioni di supporto per promuovere lo
sviluppo rurale, durante il biennio
2010-11 sono stati organizzati in to-
tale 257 convegni e seminari tematici.
Le Regioni hanno inoltre partecipato
ad un totale di 50 fiere e manifesta-
zioni dirilevanza per il proprio territo-
rio.

Le azioni educative attuate presso le
istituzioni scolastiche sono state 206;
di gran lunga inferiore, invece, é stato
il numero di progetti di Regioni e Pro-
vince autonome orientati ai Gruppi di
Azione Locale (30 in totale, molti dei
quali realizzati da Campania e Val
d’Aosta).
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I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.

opment:

No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, exceto you how all
this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that




-~ FOCUS SVILUPPO RURALE

FOCUS ON RURAL DEVELOPMENT

TUTTO SUI PSR:
DALLE CAMPAGNE
TELEVISIVE

AL BELOW THE LINE,
CON I’ACCENTO

SUI NEW MEDIA

Le attivita di comunicazione della
Rete Rurale Nazionale e delle Re-
gioni italiane si muovono su un
ampio spettro di strumenti e su di-
verse intensita di intervento, garan-
tendo la copertura di tutti gli
elementi caratterizzanti i PSR, in

VALLE D'AOSTA

modo orizzontale.

Parlare al cittadino con immagini
evocative e suggestive. Questo
I'obiettivo principale del video rea-
lizzato dalla RRN sulle sfide del
Piano Strategico Nazionale dello
sviluppo rurale.

ENERGIA .
BIODIVERSITA
COESIONE

LE AREE RURALI PER UNC SVILUPPC SOSTENIBILE
e L entl

LA RETE RURALE:
UN VIDEO
SUL PSN

Un viaggio nel nostro Paese alla sco-
perta dei benefici e dei valori pro-
dotti dallo Sviluppo Rurale: da Nord
a Sud fino alle isole per mostrare
come l'agricoltura italiana, e di con-
seguenza I'ltalia, siano cambiate nel
corso degli anni sia nei paesaggi che
nelle opportunita offerte ai cittadini
grazie alla gestione sostenibile delle
risorse, alla tutela del paesaggio e
alla valorizzazione delle produzioni
tipiche.

Concetti come biodiversita, paesag-
gio, connettivita e impresa trovano
nel video sul PSN una traduzione in
termini simbolici e narrativi, sensibi-
lizzando sull'importanza degli inve-
stimenti effettuati nello Sviluppo
Rurale.

“Incontra, costruisci, inventa, realizza, disegna
il tuo futuro - Coltivare tradizione e innovazione

LA POLITICA REGIONALE
DI SVILUPPO DFLLA VALLE 0VADSTA
2007/13

incontz_a co-
vencorhre, bats,

- struisci, inven-
La Valle D’Aosta si rivolge al target pitt ampio dell'opinione pubblica attraverso la pia- ta”‘;”éa iila,
nificazione di inserti pubblicitari sulle principali testate locali prevedendo annunci A
sia sui quotidiani che sui periodici. La campagna stampa “Incontra, costruisci, inventa,
realizza, disegna il tuo futuro — Coltivare tradizione e innovazione” a partire dalle im-
magini utilizzate mira a unire due generazioni apparentemente lontane e richiama
I'attenzione su come oggi il mondo rurale sia una reale opportunita di investimento,

di lavoro, e di crescita.

n”

lossine fon avenir
dlsegna il tuo futuro

LA POLITIQUE REGIONALE DE
DEVELOPPEMENT DE LA VALLEE 0'ADSTE
2007/13
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PIEMONTE

Piii qualita,
pit valore, pi

ABRUZZO

i]f uturo

d’animazione

Il Piemonte ha scelto di realiz-
zare un video informativo sul
PSR che utilizza I'animazione
propria dei cartoni per rivolgersi
ad un target costituito dai piu
giovani al fine di avvicinarli ad
una realta non sempre cosi fa-
miliare. Inoltre il taglio narrativo
con spunti ironici rende il video
adatto anche ad pubblico
adulto, permettendone la diffu-
sione in occasione di eventi
convegni e manifestazioni.

¥ ISR 2007 - 2013
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FOCUS SVILUPPO RURALE - FOCUS ON RURAL DEVELOPMENT

FIULI VENEZIA

GIULIA/PUGLIA

Scommetere
sul web

Molte le Regioni che hanno in-
dividuato nelle potenzialita del
web il canale migliore per poter
comunicare con il grande pub-
blico, sfruttandone le opportu-
nita derivanti dall'immediata
interattivita di questo stru-
mento e dall'estrema flessibilita
sia nell'aggiornamento dei con-
tenuti che nella fruizione degli
stessi. In particolare le Regioni
Friuli Venezia Giulia e Puglia mi-
rano ad ampliare il numero di
contatti grazie a scelte grafiche
accattivanti e alla facilita di con-
sultazione delle singole rubri-
che/sezioni.
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sanracy * AL ALTEHUA Y BTN, AT A
Programma di sviluppo rurale
2007 - 2013

e

TOSCANA
I

In Toscana‘g Dove vanno gli investimenti

la $pesa e ben §1%

I primi risultati del Programma La linea strategica adottata dalla Regione Toscana per la sua
di sviluppo rurale 2007,/13

della Reglone Toscana - p campagna “In Toscana la spesa & ben spesa” individua e piani-
- et ' fica le principali testate generaliste e di settore - collegate al

mondo delle Associazioni — per informare il cittadino su come
siano stati investiti i finanziamenti per lo sviluppo rurale e quali
siano i risultati raggiunti. Un modo efficace di rendere pitu con-
_ sapevolii cittadini sulle finalita concrete della Politica Agricola
M Kosoamacnmalinsanoenimhiond V. D%’ _ Comune.

www.reglone.toscana.lt/svilupporurale

W
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MARCHE

“Coltiviamo il tuo futuro”

Diversa la modalita di rivolgersi al cittadino individuata in-
vece dalla Regione Marche, che utilizza una comunicazione
a 360° affiancando a tutti i media necessari per una campa-
gna efficace (TV, Radio, internet, animazione territoriale,
guerrilla marketing) anche gli strumenti below the line
come la brochure istituzionale. La brochure, scritta con un
linguaggio chiaro, ha una finalita istituzionale, informando
sullo stato di avanzamento del PSR Marche, e una culturale,
evidenziando come vengono attuate concretamente e in
modo innovativo le direttive comunitarie.

o

Viek

COLTIVIAMO IL TUO FUTURO

VENETO/LOMBARDIA

“Diari della Terra” e
“L'agricoltura cambia
faccia alla tua vita”

ASIAGD
27 Marzo - 5 Aprile 2010

e

Il Veneto e la Lombardia adottano un piano

di comunicazione integrato per pubbliciz-

zare i vantaggi economici, sociali e ambien-

tali derivanti per la collettivita dall’attuazione

del PSR. Nel primo caso si utilizzano il cir-

cuito del concorso fotografico “Diari della

Terra”e le campagne sulla Conferenza regio-

nale dell'agricoltura e sull'agroambiente,

mentre nel secondo caso a stampa, radio e

affissioni si aggiungono strumenti qualile tv

nelle metro ed eventi che promuovono il ri-

cambio generazionale. In particolare in Lom-

: bardia con il claim “Lagricoltura cambia

s e o e e faccia alla tua vita”si vuole coinvolgere il cit-
L'Europa investe nelle Zone rurali tadino all'interno di una sorta di gioco di
specchi, utilizzando anche la leva dell'ironia.

Una comunicazione “smart” che sa attirare i

‘ giovani e mettere in evidenza il ruolo fonda- g i, |
m‘;um [ — mentale dell'agricoltura quale punto di con- AR oo, |
1 sportell per il territori vergenza tra interessi collettivi (qualita g/ s

I alimentare) e risultati produttivi (reddito so-
stenibile), con l'obiettivo finale di garantire e
migliorare la qualita della vita delle persone.
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I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-
cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally

encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who

do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how

all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-



— FOCUS IMPRESA E GIOVANI

FOCUS ON FARMING AND YOUTH

L'IMPERATIVO E

“PARLA IL

LINGUAGGIO
Gl

USTO”

Territorio, impresa e giovani sono
concetti legati in modo indissolu-
bile e rappresentano il motore dello
sviluppo di un Paese.

Linserto stampa della Rete Rurale
Nazionale “Imprese agricole piu
competitive per il rilancio delle aree
rurali” offre un‘informazione detta-

gliata sui finanziamenti messi a di-
sposizione per incrementare I'effi-
cienza delle imprese agricole e
forestali. La campagna si rivolge ad
un pubblico generico, ma si pro-
pone anche di interagire piu speci-
ficamente con gli addetti ai lavori:
per questo motivo sono state realiz-

Il Pigno
Strategico
Nazionale a
sostegno di un
sistema df
imprese
agricole e
forestali pii
efficiente agric I

m:)lnﬂz
‘wlNlL']'I! 4 ndurre

_stm:egm =

Imprese agricole piu competitive

rrlt sola

- i)

Informazione Pubblicitaria
-, teadimonali glo am
007.2013 produg, nl

per il rilancio delle aree rurali

In Italia operano circa 1 milione ¢ settecentomila aziende
agricole, che producono beni per circa 50 miliardi di euro e

Obiettivo degli interventl & creare le condizioni per :

che coinvolgono tra titolari, dipendenti, familiari e i
stagionali, circa 4 milieni di persone,

Questi grandi numeri confermano 'importante ruolo
produttivo e sociale dell'agricoltura, ma evidenziano anche
una for-te frammentazione che condiziona la competitivita
del sistema: costi di produzione pib elevati, limitata
diffusione dell'innovazione tecnclogica, un minore potere
contrattuale sul mercato.

Dalla considerazione di queste debolezze strutturall prende
la mosse il Piane Strategico nazienale per lo sviluppo rurale.
L'obiettivo generale & valorizzare nel suo complesso il
sistema agroalimentare ¢ forestale delle aree rurali con una
serie di strumenti che puntano a favorire l'aggregazione delle
piccele imprese, come la progettazione integrata e | progetti
di filiera, che mettono in rete i diversi protagonisti del
sistema agroalimentare.

Tante le opp itd di finanziamento a cui g accedere
gli imprenditori agricali, Sano stati destinati a livello regionale
oftre 7 miliard di euro di contributi pubblicl, un  pacchetto di
risorse capace di attivare altrettanti investimenti privati,

1A i i delle oziende con misure volte

a ridurre | costi di produzione e o utilizzare pil moderne
tecniche di gestione

Un pacchetto di

2, Potenziore nelle aree rurali le 5 P

: contributi di

dotazioni infrastrutturali irrigue, ontributi d

logistiche, energetiche e telematiche 7 miliardi

’ i — - di euro per
3. Elevare gli standard di qualits 3 5 d
delle produzioni e aumentare il ﬂ_nanz@re '3'"_
valore ag-giunto dei prodotti tipici investimenti
legati al territorio aziendali

4. Favorire I i el dei processi
aziendali pit efficienti € sostenibili dol punto di visto
dellimpatto ambientole

5. Aumentare le eoppartunita di sviluppo delle imprese, sio
fovarendo il ricambio generazionale, sio con strument
finalizzati ad accrescere il capitale umano.

“' AGRICOI_TURA A BENEFICIO l'JI Turm”

w«Fondo europeo agricolo per lo sviluppo rurale: Eurapo investe nella'2ome ruralis
Info e modalita di accesso ai finanziamenti su www.reterurale.it o sul sito\della tua Regione

zate due versioni parzialmente
verse di tutti gli inserti stampa, da
destinare alla pubblicazione su pe-
riodici generalisti e specializzati.
Uno dei maggiori punti di forza di
questo prodotto e la chiarezza
espositiva: il linguaggio utilizzato si
allontana infatti dai tecnicismi, al
fine di rendere immediatamente
fruibile la comprensione della posta
in gioco.
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TOSCANA

Spot radio
“Coltiviamo il futuro”

Lo spot radiofonico realizzato dalla Regione Toscana
comunica le opportunita offerte dal PSR 2007-2013:
la voce calda dello speaker focalizza I'attenzione sul
sostegno finanziario offerto dalla Regione agli im-
prenditori, per invitarli a presentare progetti e a tirar
fuori le proprie idee senza perdere tempo utile. A tal
fine si ricorda anche la scadenza dei bandi regionali.

LAZIO

Evento “Nel Lazio il lavoro Vola:
occupazione, formazione e sicurezza in agricoltura

Occupazione, formazione e sicurezza nel mondo agricolo: infor-
mare sull’evoluzione di queste tematiche, con un occhio di ri-
guardo verso lI'imprenditoria femminile, i giovani e la piaga del
lavoro sommerso, & l'obiettivo del progetto “Nel Lazio il lavoro
Vola". | veicoli di un’azione comunicativa cooordinata sono stati in
questo caso l'organizzazione di un convegno, la realizzazione di

una brochure e di materiale divulgativo.
Nel Lazio il lavoro Vola:
occupazione, formazione e sicurezza in agricoltura
Maredi 29 2 2011, wee 10,30
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CAMPANIA LOMBARDIA

“La faccia giovane
dell’agricoltura lombarda”

La Regione Lombardia punta ai giovani e, tra le altre at-
tivita, realizza la mostra “La faccia giovane dell’agricol-
tura lombarda” al Museo della Scienza e della
Tecnologia di Milano: una location suggestiva e una
prospettiva di rinnovato sviluppo del territorio legata
ad unagricoltura in evoluzione, che migliora la vita.

s e | D W B 5

Spot tv “Sicuri di essere sicuri”

Lo spot televisivo della Regione Campania “Sicuri di es-

sere Sicuri” segue lo stesso filone di un altro video pro-

dotto dalla Regione, che informava gli imprenditori

agricoli sull'opportunita di rivolgersi a consulenti tec-

nici nell'ambito della Misura 114 (finanziamento dei

servizi di consulenza aziendale riconosciuti dalla Re-

gione).

L'obiettivo e quello di informare il cittadino su come la Y \
consulenza sia fondamentale per far si che il lavoro in Mario, 29 anni, agricolloy
campagna non sia pericoloso per la salute, sia degli

agricoltori che dei cittadini.

LE AZIENDE “ROSA”

E MULTIFUNZIONALI P.A. TRENTO

Articoli su Terra trentina

La Provincia Autonoma di Trento punta sulla pubblicazione di articoli nella stampa
locale dedicati al Programma di Sviluppo Rurale. Lattenzione a tematiche connesse
all'innovazione aziendale nel mondo rurale, favoriti anche dal ricambio generazio-

nale e dall'imprenditoria femminile, si manifesta, in particolare, all'interno della ri-
vista Terra Trentina.
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CALABRIA

Manifestie avvisi stampa
per la campagna
“Piu valore al territorio”

Lenfasi della campagna sul PSR Calabria verte sulla
spesa destinata allo sviluppo rurale per sostenere i
giovani e valorizzare il territorio, al fine di realizzare
un modello “competitivo, sostenibile, integrato e
multifunzionale” Il messaggio € chiaro e la parte
grafica e di effetto: I'elemento stilizzato del trattore
e un forte elemento di distintivita e riconoscimento
della campagna, ma il manifesto evoca anche i ri-
svolti futuri dell’agricoltura con la presenza di un
giovane e un bambino. Una linea comunicativa che
si riflette anche negli annunci stampa, utilizzando il
medesimo format.
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—— EXTENDED SUMMARY

Tczlkz%g the rzgf)yttll?czzg§uage :

this 1s the must-

I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce
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sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
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LE IMMAGINI

PARLANO CHIARO:
PIU AGRICOLTURA
PIU BENI PUBBLICI

Una campagna di comunicazione a
tappeto per rendere la condiziona-
lita meno criptica, facilitandone
I'attuazione e divulgandone gli
obiettivi.

[l Piano di comunicazione condizio-
nalita della RRN é articolate su tre
fasi: I'informazione diretta a tecnici
e consulenti, la diffusione sul terri-
torio e sulla stampa di materiale di-
vulgativo (circa 15000 poster,
87000 brochure, 11000 CD), anche
grazie alla collaborazione con
I'OIGA - Osservatorio per I'lmpren-
ditoria Giovanile in Agricoltura - e
un evento internazionale come il
GAEC Workshop 2010.

Di grande impatto pubblico e stato
anche il Catalogo nazionale dei
paesaggi rurali storici, curato dal
Ministero delle politiche agricole
alimentari e forestali, che valorizza
un grande patrimonio che l'agricol-
tura ha contribuito fortemente a
costruire. Un'importante pubblica-
zione stampata in circa 2000 copie
e presentata nella tv pubblica, su 5
quotidiani nazionali e locali, oltre
che in circa 20 eventi in Italia e al-
I'estero.Queste e altre informazioni
sulle tematiche ambientali appli-
cate all’agricoltura sono sempre ac-
cessibili ai cittadini sul portale
www.reterurale.it
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EMILIA ROMAGNA

“Terra unica”

Terra Unica e una serie di 4 pun-
tate dedicate a illustrare i prin-
cipali temi del PSR dell’Emilia
Romagna: i passaggi nelle tele-

visioni locali assicurano un
forte impatto sui cittadini, ren-
dendo divulgative anche per
un pubblico pit ampio temati-
che quali la semplificazione e
I'innovazione in agricoltura, o la
qualificazione delle produzioni
agroalimentari.

In particolare, la puntata dedi-
cata al rapporto citta-campa-
gna e alle misure del PSR di
carattere agroambientale € un
veicolo per rendere piu chiaro
il contributo dell’agricoltura
alla conservazione delle aree
verdi, nonché a capire qual e il
valore aggiunto della campa-
gna, oltre alla produzione di
materie prime.

FOCUS AMBIENTE E PAESAGGIO - FOCUS ON LANDSCAPE AND ENVIRONMENT

CAMPANIA

Condizionalita
e agricoltura
sostenibile

La Regione Campania utilizza lo
strumento della brochure per il-
lustrare in modo piu divulgativo
i nuovi impegni di condizionalita
nel 2010. Una materia com-
plessa che viene fortemente
semplificata non solo da un‘ot-
tima sintesi, ma anche dalla rap-
presentazione in vignetta di
come i servizi di consulenza fi-
nanziati dal PSR possano sup-
portare gli agricoltori nel
rispettare le norme, ovvero ga-
rantire standard elevati di difesa
dell'ambiente e del territorio, si-
curezza alimentare e benessere
animale. Anche questo € un
modo per avvicinare i cittadini
ad un’agricoltura sostenibile.

%’ Le novita del regime
g‘;_&l:.: di condizionalita 2010
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VENETO

Premio internazionale di
fotografia Diari della Terra

Il Veneto punta sulla valorizzazione delle aree e del patrimonio rurale regionali in modo alternativo e di forte impatto

per il pubblico: il premio internazionale di fotografia Diari della Terra e stata un‘occasione per rappresentare la ricchezza

del mondo rurale regionale con un taglio fortemente evocativo. Cosi locandine, calendari e cataloghi si riempiono dei
colori di una campagna produttiva ma allo stesso tempo
poetica, vista dagli occhi di fotografi italiani e stranieri: un
messaggio rafforzato da una campagna radio e dalla pre-
sentazione delle fotografie in una cornice di forte impatto
per i cittadini, come Venezia.
Le radio locali sono state coinvolte anche sullo spot sul
bando agroambiente regionale. Rivolto si ai potenziali be-
neficiari, ma permette di far conoscere al pubblico le for-
mule di investimento offerte dal PSR per favorire le pratiche
di gestione agroforestali ecocompatibili.

CALABRIA

Omaggio ai paesaggi

Lo spot della Regione Calabria rende omaggio ai paesaggi caratterizzanti regionali, un territorio ricco di risorse naturali da
preservare anche attraverso le possibilita offerte dallo sviluppo rurale: oltre agli aspetti relativi alla competitivita e alla
qualita della vita, si mette in risalto la necessita di realizzare un paesaggio rurale fruibile, anche attraverso la valorizzazione
delle aree verdi e la tutela del patrimonio floristico regionale.
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—— EXTENDED SUMMARY

Images AL PeqR LAY o

I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
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“BIOLOGICO” E “TIPICITA”
LE PAROLE PER UN CITTADINO
CONSUMATORE CONSAPEVOLE

LA RETE RURALE:
SPOT RADIOFONICO
SULLA QUALITA

La Rete Rurale Nazionale illustra con una nutrita campagna radio (oltre 140 emittenti) le
carte vincenti dei prodotti Made in Italy: qualita e tipicita.

| cittadini consumatori vengono informati in modo asciutto e diretto sulle azioni messe
in campo dalla politica di sviluppo rurale per incentivare la produzione e la valorizzazione
dei prodotti di qualita: certificazione, tracciabilita e marketing territoriale

229 marchi DOP e IGP, 392 vini DOC e DOCG, oltre 1 milione di ettari coltivati a biologico:
sono questi i numeri delle eccellenze che costituiscono il primato italiano in Europa. In
tal modo il pubblico sa di poter contare su un sistema agroalimentare ricco di peculiarita
territoriali, differenziato nei sapori e controllato.
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BASILICATA

Il legame del
prodotto con
il territorio

La Basilicata approfondisce la
tematica qualita attraverso un
viaggio tra i prodotti “forti” re-
gionali: vino, olio, ortofrutta, for-
maggi.

Programma di swvuppu rurale 1
T .

IRANNA DE MEO

I BASILICATA, TERRITORIO RURALE AL 100%

Le pagine di Basilicata Rurale,
rivista cofinanziate dal FEASR e
in collaborazione con Linfor-
matore agrario, stimolano gli
agricoltori a percorsi condivisi

di certificazione e di filiera, in-
vitando i consumatori a sce-
gliere prodotti tipici, con il
valore aggiunto del territorio
d'origine e in molti casi pre-
miati in manifestazioni interna-
zionali sull'agroalimentare.

LAZIO

DVD

“La qualita
sviluppa
I'agricoltura”

Quialita come volano di sviluppo
dell’agricoltura: il Lazio punta
decisamente sulla valorizzazione
del territorio e dei prodotti
agroalimentari locali.

Con il DVD La qualita sviluppa
I'agricoltura la Regioneillustra le
caratteristiche agricole e am-
bientali del territorio rurale la-
Ziale, evidenziando le possibilita
che il Programma di Sviluppo
Rurale mette a disposizione
degli agricoltori per una crescita
competitiva e rispettosa dell'am-
biente.

Un focus specifico (oltre 5000
passaggi radio) vuole informare
anche il pubblico sulle finalita
della Progettazione Integrata di
Filiera (PIF): strumento finanzia-
rio e tecnico specifico per incen-
tivare, migliorare e razionalizzare
la filiera agricola in cui operano
diversi attori, con la possibilita di
“fare sistema” e individuare stra-
tegie condivise per promuovere
i prodotti di qualita regionali.
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EXTENDED SUMMARY

“Ig)r anic” d “t
the, ords of
Citizen-consumer

I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there

fto);med

anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, exceto you how all
this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exceto you how all this mistaken
idea of denouncing pleasure and praising pain was born
and | will give you a complete account of the system, and
expound the actual teachings of the great explorer of the
truth, the master-builder of human happiness. No one re-
jects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it is plea-
sure, but because those who do not know how to pursue
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ENERGY AND INNOVATION

ANCHE GLI
STRUMENTI
EVERGREEN
SPIEGANO LA
GREEN ECONOMY

Il sostegno all'innovazione nell'ambito dello sviluppo ru-
rale, mira a promuovere l'applicazione di tecnologie,
prodotti e processi finalizzati al miglioramento dell’ac-
cessibilita, alla semplificazione delle procedure, nonche
alla diffusione di modelli operativi e gestionali ricondu-
cibili alla cosidetta green economy, con particolare rife-
rimento allo sviluppo delle energie rinnovabili.

In quest’ottica vanno lette le iniziative nazionali e locali
che promuovono l'uso di tecnologie volte al risparmio
energetico, raccogliendo la sfida della PAC soprattutto
a seguito dell’Health Check, rivolgendosi all'opinione
pubblica per sensibilizzarla sui risultati raggiunti tramite
gli investimenti effettuati attraverso i PSR.

LA RETE RURALE:
AGRICOLTURA, ENERGIA
E BANDA LARGA

“L'agricoltura, un serbatoio strategico nella lotta all’ef-
fetto serra”: questo il key message del pubbliredazionale
della RRN dedicato al tema energetico e volto a sensibi-

“L'Unione Europea ha raccolto la sfida
contenuta nelle politiche internazionali
volta a favorire uno sviluppo sosteni-
bile, inteso come processo finalizzato al
raggiungimento di obiettivi di migliora-
mento ambientale, economico, sociale
ed istituzionale”

lizzare I'opinione pubblica sulla necessita di incentivare
la produzione delle agroenergie per perseguire uno svi-
luppo sostenibile. E'infatti considerata strategica la po-
tenzialita dei processi agricoli con riferimento alla
produzione di energia, per cui svolge un ruolo determi-
nante lo sviluppo tecnologico applicato a filiere come
quelle delle biomasse e dei reflui zootecnici.

Informare il cittadino su come gli investimenti effettuati
nell'ambito dello sviluppo rurale incidano su questi
aspetti & al centro della campagna stampa pianificata
dalla Rete Rurale Nazionale che, a partire dalle principali
tematiche del PSN, mira ad offrire uninformazione pun-
tuale, corredata di dati numerici circa fabbisogni ener-
getici e comparti coinvolti.

Innovazione tecnologica, superamento dell'isolamento
delle aree rurali, inclusione sociale: sono solo alcuni dei
benefici derivanti dalla diffusione della banda larga.
L'annuncio stampa veicolato sulle principali testate ge-
neraliste nazionali e di settore vuole sensibilizzare il cit-
tadino su come la creazione di un “ponte digitale” nelle
aree rurali abbia notevoli ricadute economiche nel set-
tore agroalimentare con benefici per tutta la societa.
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Riduconw le emissioni di anidrivde carbonica,
tutelano I'ambiente e incentivano gli investimenti
Gli impianti a biomasse inferessano sempre io.

EMILIA ROMAGNA

“Burocrazia
a chilometro zero

n
Emilia Romagna e innovazione:
un connubio vincente, che ma-
nifesta la sua naturale espres-
sione nel progetto “Burocrazia a
chilometro zero”. La Regione
promuove attivamente la lotta
contro le complesse procedure
burocratiche e invita gliimpren-
ditori agricoli ad usufruire dei
servizi direttamente sul web.
L'approccio comunicativo che
accompagna la diffusione della
notizia e fresco ed immediato,
come testimoniano lo spot
radio e 'annuncio stampa.

Alla semplificazione burocratica
e allinnovazione nel Pro-
gramma di Sviluppo Rurale &
stata dedicata anche una delle
puntate di“Terra Unica’, la serie
di approfondimenti televisivi
promossa dalla Regione e dedi-
cata alla divulgazione di temati-
che sullo sviluppo rurale.

| ogramma
aSwiluppo Rurale
et Emiliz-Romagna
N 20077201

www.ermesagricoltura.it

Nuovo slancio a una terra unica
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BASILICATA

L'energia della
filiera del legno

on ENERGIA

DAl |
ALL'AGRICOLTIARA MEDITERRANEA!

La scelta comunicativa adottata
dalla Regione Basilicata riserva
alla tematica dell'energia e dello
sviluppo sostenibile I'evento
“LegnoEnergia”. Una manifesta-
zione ad hoc - Legno Energia,
prima fiera nazionale nel Sud-
Italia — che si presenta come oc-
casione per approfondire le
dinamiche del comparto agro-
forestale e conoscere le oppor-
tunita offerte nell'ambito della
filiera per la trasformazione e la
commercializzazione del legno.
In Basilicata, infatti, il settore fo-
restale finalizzato alla produ-
zione di biomasse per fini
energetici presenta interessanti
opportunita di crescita. In
quest’ottica, per promuovere
I'evento e supportare mediati-
camente l'intera manifesta-
zione, vista anche la necessita di
raggiungere un target ampio, la
Regione ha realizzato uno spot
radiofonico e video.

W REGHINE
B PIEMONTE

VALLE D'AOSTA

Finanziamenti
per le rinnovabili

Progetto realizzate nellambite del

Programma di Sviluppo Rurale 200713,

colinanziato dal Fando europes agricolo
= per lo sviluppo rurale:
ropa Imveste nelle zone rali

Ben articolata, con un piano
media differenziato, la campa-
gna di comunicazione della Re-
gione Autonoma Valle d’Aosta
che per le tematiche inerenti le
energie rinnovabili ha realizzato
delle targhe con immagini di
impatto ed un messaggio volto
a pubblicizzare quali gli inter-
venti finanziabili con le misure
del PSR.
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I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some

instruments
n the green economy

great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
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Brochure
“Asse 4 Leader”

Per la Campania una brochure di
16 pagine a colori per informare
cittadini e agricoltori illustrando
i contenuti dell’Asse IV del PSR;
l'obiettivo dichiarato € quello di
valorizzare e promuovere le ri-
sorse autoctone dei territori per
stimolare processi di sviluppo
endogeno, nonché per rendere
maggiormente dinamico e com-
petitivo il tessuto economico
produttivo delle aree rurali.

Si descrive l'articolazione del-
I'Asse definendo ad esempio le
tipologie di intervento, I'area di
riferimento, la relativa spesa e la
documentazione richiesta: un
chiaro strumento di informa-
zione generale ed anche tecnica.

CAMPANIA LAZIO

7 schede per 7 GAL

La pubblicazione delle schede
disintesi dei 7 GAL regionali del
Lazio (Etrusco Cimino, Castelli
Romani e Monti Prenestini, In
Teverina, Versante Laziale del
Parco Nazionale d’Abruzzo, Sa-
bino, Ernici Simbruini e Tuscia
Romana) rappresenta la messa
a disposizione dell’'utenza di
strumenti sintetici ed agili per
inquadrare i gruppi di azione lo-
cali, la loro composizione, il ter-
ritorio di riferimento con le
principali peculiarita, i temi ca-
talizzatori delle attivita del
gruppo nonché le misure ap-
provate nel programma di
spesa. Questa ultima parte &
supportata da chiare tabelle il-
lustrative che riportano la de-
scrizione degli interventi per
misura, evidenziando anche il
ruolo del partenariato.




FOCUS LEADER - FOCUS ON LEADER

BASILICATA

“Basilicata coast
to coast”

Promozione del territorio, sviluppo e potenziamento
dellimmagine vera e autentica della“Basilicata Rurale’,
impulso al marketing territoriale legato ai servizi e alle
produzioni locali.

Sono gli obiettivi perseguiti dai sei Gal lucani che
hanno aderito all'iniziativa di finanziare la Paco Cine-
matografica, casa di produzione del fortunato film di
Rocco Papaleo Basilicata Coast to Coast, anche attra-
verso I'Asse 4 (Leader) del PSR regionale: GAL Basento
Camastra, Akiris, Cosvel, La Cittadella del Sapere, Le
Macine e infine Sviluppo Vulture Alto Bradano.

| territori ricadenti nelle aree dei Gal interpretano il
ruolo di protagonisti attraverso sapori e colori di uno
stile di vita lento e autentico.

Il film, premiato con tre David Donatello e due Nastri
d’'argento per migliore regia e migliore colonna so-
nora, nel 2010, promuove I'immagine della Basilicata
Rurale nel mondo.

EMILIA ROMAGNA

Passeggiate rurali

Per I'Emilia Romagna un video della durata di 3 minuti,
che fa parte della serie di 5 puntate della trasmissione
“Passeggiate Rurali nel PSR, messa in onda nelle 7
emittenti regionali (7 GOLD SESTARETE, TELESAN-
TERNO, TELESTENSE, NUOVA RETE, TV PARMA, TELE-
REGGIO e TRC MODENA) dal 21 settembre al 26
ottobre 2010.

E'incentrato sul tema dello sviluppo e valorizzazione
dei territori rurali e mira a rendere chiara la funzione e
l'operato dei Gruppi di Azione Locale (GAL). Il linguag-
gio semplice dei tecnici intervistati e I'ambientazione
negli agriturismi della montagna bolognese contribui-
scono ad illustrare ai cittadini quali sono i compiti dei
GAL e quali progetti sono stati realizzati nelle aziende.
Ne sono alcuni esempi la ricostruzione della filiera
completa, dall'allevamento fino ai prodotti confezio-
nati, del Suino Nero (GAL Soprip), l'organizzazione
della vendita diretta del parmigiano reggiano da parte
di piccoli produttori (GAL Antico Frignano), la valoriz-
zazione turistica delle aree umide anche attraverso il
birdwatching ed altre forme di turismo innovativo.
Per approfondimenti i protagonisti del filmato riman-
dano al sito regionale dell’agricoltura www.ermeagri-
coltura.it, dove e possibile trovare anche la guida
sintetica al PSR, lo “sportello dell’agricoltore” ed anche
una pagina per i consumatori, ricco di informazioni
utili.
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I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-

cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-

stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
undertakes laborious physical exercise, excevto you how
all this mistaken idea of denouncing pleasure and praising
pain was born and | will give you a complete account of the
system, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce

to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
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“PARTECIPO DUN
IL FUTURO DELL

E CONDIVISO

Mettere in moto la cosiddetta “intelligenza collettiva” puo
facilitare i processi decisionali anche delle amministrazioni
pubbliche: anche per questo il social networking & in con-
tinua crescita. Il motivo & noto: il mezzo (la rete), il linguag-
gio (diretto), la capacita di elaborare molta informazione e
di produrre decisioni fortemente legittimate (dalla com-
munity) e soprattutto il grande merito di far parlare fra loro
in maniera concreta istituzioni, stakeholders, associazioni,
cittadini. Si va dal classico blog all’utilizzo dei social net-
work piu conosciuti come facebook o twitter, alla costru-
zione di piattaforme di condivisione “cucite” su misura,
considerando obiettivi, contenuti e soprattutto target.
Condivisione di foto, video e dirette streaming fanno parte
del dna di questi strumenti.

LA RETE RURALE:
YOURURALNET
E LEADERBOOK

La Rete Rurale Nazionale ha investito con convinzione
su questi new media. Ha costruito cosi YouRural net, una
community per i giovani agricoltori

che offre I" opportunita di di-
scutere sul web di atti-
vita, soluzioni pratiche,

innovazioni, opportu-

nita di formazione,

confrontandosi e tro-
vando risposte concrete.
YouRural Net nasce da
una lunga osservazione sul
campo e daricerche, indagini,

focus group che hanno confermato come per i piu gio-
vani, al di la delle informazioni reperibili sui canali piu
istituzionali (come i quotidiani, i periodici specializzati,
I'ente di riferimento) oggi sia decisivo il potersi confron-
tare con le esperienze dei coetanei, le best practices, le
innovazioni realizzate in altri Paesi. E discuterne, tro-
vando complicita e partecipazione. Offre la possibilita,
una volta iscritti, di partecipare a dei gruppi di lavoro
(ad esempio opportunita, tradizione e innovazione, mul-
tifunzionalita, territorio, formazione) ai quali contribuire
con post, di raccontare la propria storia attraverso un
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UE SONO”:
POLITICHE
DI SVILUPPO RURALE

YOURuralli

LA COMMUNITY DEI GIOVANI AGRICOLTORI

blog, di porre domande e ottenere risposte attraverso
un sistema di question & answers, e ancora di rimanere
sempre in contatto con la comunita attraverso le notifi-
che via mail.

Un altro strumento di social networking della Rete e
Leaderbook, pensato per favorire lo scambio orizzontale
di informazioni e risorse fra gli attori di Leader. L'idea di
attivare uno strumento del genere nasce dalla conside-
razione che il Leader & un ambito di azione caratteriz-
zato da una propria storia, cultura, lessico, utenti,
relazioni; per gli attori di Leader non é piu sufficiente ri-
cevere materiali di comunicazione unidirezionali: hanno
bisogno di essere parte attiva dello sviluppo del quadro
conoscitivo dell'approccio Leader (e detengono cono-
scenze indispensabili allo scopo). Nasce cosi questo
luogo diincontro capace di favorire lo scambio orizzon-
tale di informazioni e risorse che sia una reale fonte di
crescita professionale. Chi utilizza Leaderbook pud in
autonomia creare pagine "personali" ma anche sotto-
gruppi tematici per tipologie dominanti di problemi e
aree di interesse
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LA RETE RURALE E | RAGAZZI:

RuURrRAL4KIDs

E RURALATEENS
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In Rural4Kids e Rural4teens,
i progetti della Rete rivolti
rispettivamente alle scuole
primarie e a quelle secon-
darie, si € puntato invece sul
blog. E dai bambini, “nativi
digitali’, non poteva che ar-
rivare una risposta entusia-
sta a questo mezzo. Assistiti
dalle maestre e dalle inse-
gnanti, hanno riportato sul
web le loro esperienze ri-
spetto al mondo rurale, alla
biodiversita, all'ambiente,
innescando anche una sim-
patica “competizione” a
colpi di post, fra le classi. Se

Rural4Kids ha celebrato il 2010 come anno internazionale
della biodiversita, Rural4Teens & legato al ventaglio di ini-
Ziative previste per la celebrazione del 2011 come "Anno
internazionale delle foreste", e punta a trasferire alle giovani
generazioni il grande valore culturale, socio-economico e
ambientale del paesaggio rurale e il suo legame con lo svi-

luppo rurale.
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Fra le regioni italiane, un esempio di utilizzo concreto
di questi strumenti viene dalle Marche, che con un
blog dedicato al PSR voluto “tastare”il polso dei citta-
dini soprattutto rispetto alle azioni di marketing non
convenzionale. Ma non solo: il blog é stato utilizzato
anche per discutere rispetto a tematiche di rilievo
come quella delle agroenergie, o del rapporto tra ar-
chitettura e paesaggio rurale.
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VENETO SICILIA

Conferenza regionale PSR su Facebook, Twitter,
dell’Agricoltura anche online Linkedin e You Tube

La Sicilia declina l'informazione sul PSR tramite quat-
tro tra i pit famosi social network (Facebook, Twitter,
Linkedin e You Tube), stabilendo un filo diretto sulle
opportunita della programmazione. In questo senso
e evidente la potenzialita che offre all'istituzione

Il Veneto, nell'ambito della Conferenza regionale
dell’Agricoltura e dello sviluppo rurale ha avviato una
vera e propria consultazione pubblica on line, che ha
rilevato come attorno a tematiche quali quelle del-

Programma
«Sviluppo
Ruraleg=z

Steilia 2007-1013

\_ IL VENETO PER LO SVILUPPO DELLE AREE RURALI

I'aprirsi direttamente su un grande canale di networ-
king on line, dove una risposta centrata ad una pro-
blematica di un utente ha unimmediata espansione
a macchia d'olio su tutta una serie di potenziali bene-
ficiari. Anche cosi si mette in moto l'intelligenza col-
lettiva.

I'ambiente e del territorio sia possibile catalizzare |'at-
tenzione non solo degli addetti ai lavori, ma del
cittadino in genere.
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I must explain to you how all this mistaken idea of denoun-
cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure ra-
tionally encounter consequences that are ex-
tremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desi-

res to obtain pain of itself, because
it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in
which toil and pain can pro-
cure him some great plea-
sure.

to you how all this mista-

ken idea of denouncing
pleasure and praising

pain was born and | will

give you a complete ac-
count of the system, and
expound the actual tea-
chings of the great explo-

rer of the truth, the
master-builder of human
happiness. No one rejects,
dislikes, or avoids pleasure it-
self, because it is pleasure, but

because those who do not know

how to pursue pleasure rationally en-
counter consequences that are extre-
mely painful. Nor again is there anyone who
loves or pursues or desires to obtain pain of itself,
because it is pain, but because occasionally circumstances
occur in which toil and pain can procure him some great
pleasure. To take a trivial example, which of us ever under-
takes laborious physical exercise, excevto you how all this
mistaken idea of denouncing pleasure and praising pain
was born and | will give you a complete account of the sy-
stem, and expound the actual teachings of the great ex-
plorer of the truth, the master-builder of human happiness.
No one rejects, dislikes, or avoids pleasure itself, because it
is pleasure, but because those who do not know how to
pursue pleasure rationally encounter consequences that
are extremely painful. Nor again is there anyone who loves
or pursues or desires to obtain pain of itself, because it is
pain, but because occasionally circumstances occur in
which toil and pain can procure him some great pleasure.
To take a trivial example, which of us ever undertakes la-
borious physical exercise, exce
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to you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those
who do not know how to pursue pleasure ra-
tionally encounter consequences that are
extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or
desires to obtain pain of itself,
because it is pain, but because
occasionally circumstances
occur in which toil and pain
can procure him some
great pleasure. To take a
trivial example, which of
us ever undertakes labo-
rious physical exercise,
exceto you how all this
mistaken idea of de-
nouncing pleasure and
praising pain was born
and | will give you a com-
plete account of the sy-
stem, and expound the
actual teachings of the great
explorer of the truth, the ma-
ster-builder of human happi-
ness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is
pleasure, but because those who do not
know how to pursue pleasure rationally en-
counter consequences that are extremely painful.

Nor again is there anyone who loves or pursues or desires
to obtain pain of itself, because it is pain, but because oc-
casionally circumstances occur in which toil and pain can
procure him some great pleasure. To take a trivial example,
which of us ever undertakes laborious physical exercise, ex-
ceto you how all this mistaken idea of denouncing pleasure
and praising pain was born and | will give you a complete
account of the system, and expound the actual teachings
of the great explorer of the truth, the master-builder of
human happiness. No one rejects, dislikes, or avoids plea-
sure itself, because it is pleasure, but because those who
do not know how to pursue pleasure rationally encounter
consequences that are extremely painful. Nor again is there
anyone who loves or pursues or desires to obtain pain of it-
self, because it is pain, but because occasionally circum-
stances occur in which toil and pain can procure him some
great pleasure. To take a trivial example, which of us ever
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Marketing

non convenzionale,
viral, buzz,

guerrilla, tribal

SE LAGRICOLTURA
STUPISCE

IL CITTADINO




QUANDO IL
CITTADINO
ENTRA IN CAMPO

Marketing non-convenzionale, viral,
buzz, guerrilla, tribal. Lo si puo chia-
mare in tanti modi. Sta di fatto chein
ogni caso questo tipo di comunica-
zione si serve di una creativita (anche
a basso costo) molto incisiva, capace
di attivare I'attenzione del pubblico,
altrimenti troppo “assuefatto” alle
tradizionali campagne informative o

pubblicitarie. Utilizza format e canali
comunicativi alternativi e soprat-
tutto include il cittadino (che da
“consumer” diventa “prosumer”) nel
processo  produttivo/distributivo,
sfruttandone la capacita di diffon-
dere il messaggio in maniera “virale”,
Queste azioni promozionali, molto
utilizzate dalle aziende, negli ultimi
anni hanno preso piede anche fra le
istituzioni, che spesso le includono
nelle loro campagne di comunica-
zione per veicolare con maggior effi-
cacia i propri messaggi, ma anche
nel terzo settore, che ne fa uso per

stimolare la sensibilita del pubblico
su tematiche di tipo sociale o am-
bientale.

Se sapientemente utilizzate e misce-
late, e soprattutto non svuotate di
contenuto in nome dell’effetto-sor-
presa, le azioni di marketing non
convenzionale possono ottenere ot-
timi risultati e “fissare” con efficacia
nelle persone ciod che si vuole veico-
lare: in questo senso anche le cam-
pagne e lo sviluppo rurale possono
beneficiarne in termini di divulga-
zione al pubblico delle politiche fu-
ture.
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CALABRIA

Terre di Calabria in movimento

Si ispira all'ambient marketing, che sfrutta i luoghi ed i tempi del vivere quotidiano trasformandoli in esperienze pubbli-
citarie, il Treno charter “Terre di Calabria in movimento’, realizzato dalla Regione Calabria per far conoscere lungo l'intero
territorio nazionale le bellezze paesaggistiche della regione ed informare sul Programma di sviluppo rurale e sulle relative
misure. Il treno, lungo oltre cento metri e decorato con lo sfondo del layout istituzionale del PSR Calabria, ha visitato tredici
citta italiane (Milano; Torino; Alessandria; Brescia; Trento; Padova; Trieste; Rimini; Firenze; Ancona; Roma; Lamezia Terme; Reg-
gio Calabria), ospitando all'interno delle sue carrozze dal naming suggestivo (Il Mercato, Il Campo, La Masseria), un percorso
- mostra, che offriva informazioni sul Programma di Sviluppo Rurale e le sue misure. Sono inoltre state distribuite delle car-
toline “gratta e scopri”all'interno di un Infopoint, affinché ogni visitatore potesse ricevere uno dei gadget (piantine aroma-
tiche, penne o palloncini) e ricordare anche in seguito l'esperienza. La campagna ha utilizzato anche altri supporti:
poggiatesta, crowner e tabelle per veicolare il messaggio, per la durata di 1 mese e su 10 treni ad alta velocita. In questo
caso, la Calabria ha sfruttato appieno quello che € uno dei “non luoghi” (vd. M. Augé) per eccellenza, cioe la stazione fer-
roviaria, dove il marketing e la comunicazione diventano parte integrante dell’esperienza quotidiana del visitatore, essenza
stessa del“non luogo”.
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cing pleasure and praising pain was born and | will give you
a complete account of the system, and expound the actual
teachings of the great explorer of the truth, the master-
builder of human happiness. No one rejects, dislikes, or
avoids pleasure itself, because it is pleasure, but because
those who do not know how to pursue pleasure rationally
encounter consequences that are extremely painful. Nor
again is there anyone who loves or pursues or desires to
obtain pain of itself, because it is pain, but because occasio-
nally circumstances occur in which toil and pain can pro-
cure him some great pleasure.
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