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SCHEDA IDENTIFICAZIONE DEI MATERIALI

RRN

Raccolta esperienze di comunicazione sullo SR rivolte al cittadino

Evento internazionale di Milano, 17-18 novembre p.v.
Scheda di identificazione per i materiali di comunicazione prodotti

Regione/Provincia Autonoma: REGIONE MARCHE
Attuatore della campagna di comunicazione: (Direzione competente- Agenzia Esterna- altro) AGENZIA ESTERNA: ATI Agorà (Milano) / Ad.Venture (Pescara) aggiudicatrice del Bando “Sviluppo, realizzazione e gestione del Piano di Comunicazione del PSR Marche 2007-2013”
Responsabile della comunicazione: Patrizia Barocci
Telefono: 071 8063642
Email: patrizia.barocci@regione.marche.it
Informazioni sugli esempi di comunicazione 

Breve descrizione, incluso il contesto, i target e i key message  

Spot tv 30”: Spot tv omni-target pianificato sulle emittenti regionali, con jingle esclusivo.

Tipo di materiale/iniziativa realizzata:     

Il piano di comunicazione PSR Marche ha previsto 2 tranche di programmazione TV (30”). Lo spot TV 30” è stato realizzato in 4 soggetti e programmato su 5 emittenti (TV Centro Marche, Tele Adriatica, È TV Marche, TVRS, Sky canale 891)

I mezzi stampa, radio e TV sono stati utilizzati anche sul fronte redazionale, con la realizzazione di “speciali” interamente dedicati alle tematiche PSR.

In particolare sul mezzo televisivo sono state realizzate trasmissioni esclusive su temi del PSR, pianificate sulle maggiori emittenti locali. Sono state emesse trasmissioni a dibattito, trasmissioni presso i beneficiari delle misure PSR e puntate specialistiche.

La programmazione complessiva di spot 30”, trasmissioni presso beneficiari da 15’ e delle trasmissioni a dibattito, ha consentito di avere un totale di 1.788 passaggi TV
Titolo del file:

DVD: PSR MARCHE 2007-2013 / 4 SOGGETTI SPOT 30’
Periodo di realizzazione: 
Pianificazione spot TV: settembre 2009 – gennaio 2010
Pianificazione trasmissioni TV: novembre 2009 – dicembre 2010
Costo complessivo: Euro 15.000 (costo di produzione spot TV)     (cofinanziato con i fondi UE)
[image: image2.jpg]
8
[image: image1.jpg]

